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PRASIDENT GERHARD WLODKOWSKI

DYNAMISCHE BAUERNKAMMER:
BASIS FUR SOLIDE BERATUNG

it der ersten Vollversamm-
lung der Landeskammer
nach den Wahlen am

28.1.1996 haben wir eine neue Funk-
tionsperiode der Kammer begonnen.
Sie verpflichtet zu einem Ausblick auf
die groB3en agrarpolitischen und -wirt-
schaftlichen Aufgaben. Die Vollver-
sammlung hat sich in einer eigenen
Klausurtagung am 19. Mirz einge-
hend mit dem 5-Jahres-Programm fiir
die Funktionsperiode 1996 bis 2001
beschiftigt. Wo stehen wir am Beginn
dieser Periode?

Das Ergebnis der Steirischen Land-
wirtschaftskammerwahlen hat weit
iiber die bauerliche Berufsgruppe hin-
aus in der ganzen Steiermark und auch
in Osterreich viel Beachtung gefun-
den. Viele Mitbiirger haben erwartet,
dal} sich die Bauernschaft aufgrund
groBer agrarpolitischer und -wirt-
schaftlicher Sorgen entsolidarisieren
wird. Das Gegenteil trat ein. Mit iiber-
wiiltigender Mehrheit haben die biu-
erliche Jugend, die Béiuerinnen und
Bauern, aber auch Grundbesitzer und
juristische Personen den Kurs der
Kammer bestitigt und damit den Auf-
trag gegeben, diesen Weg fortzuset-
zen.

Das erste EU-Jahr

Das erste EU-Jahr hat gezeigt, wie
unersetzlich die Landwirtschaftskam-
mer und ihre regionalen Aufenstellen
fir jede einzelne Bauernfamilie sind.
Vor allem Information, Beratung und
Antragsbearbeitung haben die Mitar-
beiter in den Bezirksbauernkammern
und in der Landeskammer seit dem
EU-Beitritt intensiver denn je beschéf-
tigt. 1995 gab es allein in der Steier-
mark mehr als 40.000 Mehrfachantra-
ge und mehr als 200.000 Einzel- und
Gruppenberatungen zu bewiiltigen.
Dariiber hinaus hat sich die Bauern-
vertretung laufend vehement um die
Durchsetzung bauerlicher Anliegen in
der Politik bemiiht. So kéimpften wir
erfolgreich darum, daB alle an die

Bauernkammerprdsident, Gerhard
Wlodkowski, entwickelte nach der er-
Jfolgreichen Kammerwahl ein iiberzeu-
gendes Konzept fiir die Weiterarbeit. Im
vollen Krainerhaus herrschte Aufbruch-
stimmung. (Fotos: Amstiss, Mayr)

Bauern gemachten Zusagen im Zu-
sammenhang mit dem EU-Beitritt voll
und ganz eingehalten werden.

Forderung
administrativ gut
bewiltigt

Durch die Zusammenarbeit von Lan-
deskammer und Bezirkskammern,
Ministerium und AMA ist es gelun-
gen, die Flichenbasiserhebung sowie
die Ausfiillung der Mehrfachantrige
rechtzeitig tiber die Bithne zu bringen.
Es diirfte wohl einzigartig in der EU
sein, daf} ein neu beigetretenes Land
im ersten Jahr diese Forderungsab-
wicklung vollstindig durchfiihren
konnte.



Die Forderung gliedert sich nun in
zwei Hauptbereiche:

1. in den Invekos-Teil und

2. die Investitionsforderung

Invekos umfafit im wesentlichen die
Flichenprimien, Tierprimien, den
Kulturpflanzenausgleich, das Um-
weltprogramm (OPUL) und die Aus-
gleichszahlungen. Neu beim Invekos-
teil ist, dalb die Mehrfachantriige heu-
er vereinfacht sind und es dadurch zu
weniger Fehlern kommen sollte.

Ein sehr wesentlicher Punkt ist die
Investitionsfoérderung. Hier gibt es ein
Sonderinvestitionsprogramm fiir
Schweine und Gefliigel, das sehr gut
angenommen wird. Es ist zu hoffen,
dal} es durch diese Investitionen vie-
len Betrieben gelingen wird, ihre
Struktur zu verbessern und auch die
Betriebe weiter zu entwickeln. Neben
dieser einzelbetrieblichen Forderung
gibt es auch noch Gemeinschaftspro-
Jjekte, die vor allem im Bereich der 5b-
Projekte liegen. Es kann also nicht ein
einzelner Bauer eine Forderung be-
kommen, sondern es miissen mehrere
Bauern zusammen ein innovatives
Projekt entwickeln und gemeinsam in
der Region umsetzen. Zu diesem
Zweck haben wir seitens der Land-
wirtschaftskammer ILE-Stellen einge-
richtet. ILE heiBt integrierte landliche
Entwicklung, die gewihrleistet, daf
den Bauern, die ein solches Projekt
umsetzen wollen, auch geholfen wird.

Einzelbetriebliche
AKtivitaten

Es zeigt sich auch im zweiten Jahr der
EU-Mitgliedschaft Osterreichs, daB in
der biiuerlichen Produktion unterneh-
merisches Handeln unverzichtbar ist.
Begleitend hilft dabei die Landwirt-
schaftskammer mit einem umfassen-
den Bildungs- und Beratungspro-
gramm. Dieses bietet den bduerlichen
Familien Unterstiitzung und Hilfe bei
den notwendigen betrieblichen Ent-
scheidungen an. Doch das unterneh-
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merische Handeln selbst liegt aus-
schlieBlich in der Kompetenz des je-
weiligen Betriebsfiihrers. Die notwen-
digen betrieblichen Entscheidungen
konnen nur von der Familie selbst ge-
troffen werden. Es gibt niimlich kein
Patentrezept. In jedem Betrieb ist ein
malgeschneidertes Konzept notwen-
dig.

Ein weiterer wichtiger Schwerpunkt
unserer Arbeit auf Landes- und Be-
zirksebene ist daher die Beratung am
Hof des Bauern. Sie ist leider im Jahr
1995 durch die administrative Arbeit
etwas zu kurz gekommen; wir miis-
sen daher heuer und auch im Jahr 1997
diese Titigkeit forcieren.

Es ist ndmlich in Zukunft besonders
wichtig, dal unsere Bauern die richti-
gen Entscheidungen am Hof treffen
und keine Fehlinvestitionen entstehen.
Investitionen titigen heifit, sie nicht
nur fiir heute treffen, sondern dafiir zu
sorgen, daf} sie in den niichsten Jah-
ren Giiltigkeit haben. Man muB auch
sehr deutlich sagen, da Forderungs-
moglichkeiten zu keinen leichtsinni-
gen Investitionen verleiten diirfen.

Ebenfalls ein Schwerpunkt unserer
Arbeit wird sein, die Spezialberatung
zu forcieren, da die Anspriiche auf
dem Markt und an die Produktion im-
mer grofler werden. Daher ist vor al-
lem in den wichtigen Bereichen wie
z.B. Obst- und Gemiisebau, im Rin-
der-, Schweine- und Gefliigelbereich,
aber auch in der Forstwirtschaft fiir die
Bauern die richtige Beratung entschei-

dend. Ob wir diese Spezialberatung
auch in Zukunft noch gratis unseren
Bauern anbieten kénnen, hangt in er-
ster Linie von den Zuschiissen des
Landes und des Bundes ab. Wenn die
Budgets knapper werden, werden wir
uns auch iiberlegen miissen, ob nicht
ein Selbstbehalt fiir eine solche Bera-
tung notwendig wird.

Kosten senken -

Marktposition stirken

‘Wer seinen Betrieb gezielt optimieren
will, kann und muf dies in mehreren
Schritten tun. Dazu gehort die Verbes-
serung der Produktionstechnik, dazu
zihlen geringere Kosten ebenso wie
die bereits angefiihrten sorgsam abge-
wogenen Investitionsentscheidungen.
Gerade im Bereich der Kosten hat
Osterreich noch Nachholbedart. Be-
triebsmittel- und Landmaschinenprei-
se liegen nach wie vor iiber dem Preis-
niveau der EU, obwohl die Interessen-
vertretung mittlerweile auch hier be-
achtliche Erfolge erzielen konnte.
Nicht nur in der Landwirtschaft, auch
in der Forstwirtschaft gilt es, die ge-
eigneten Schritte zur Verbesserung zu
setzen. Die biiuerliche Waldbewirt-
schaft muB weiterentwickelt und in-
tensiviert werden.
Die jihrliche Holzernte liegt etwa ein
Drittel unter den nachhaltigen Mog-
lichkeiten. Die derzeit hohen Importe
der Holz- und Papierindustrie kénn-
ten im Interesse des bduerlichen Ein-
kommens weitgehend durch Inlands-
lieferungen ersetzt werden.




Ein weiterer Schritt zur Stirkung der
Marktposition der einzelnen Betriebe
ist - neben der optimalen Nutzung der
betriebseigenen Méglichkeiten - der
iiberbetriebliche ZusammenschluB3.
Erzeugergemeinschaften kénnen die
Produkte besser auf dem Markt posi-
tionieren, das Angebot professionali-
sieren und die Vermarktung steigern.
Diese Vernetzung biuerlicher Betrie-
be ermoglicht es dem einzelnen, sei-
ne Arbeits-, Produktions-, Verarbei-
tungs- und Vermarktungskosten zu
senken. Auf diese Weise kann man
dem steigenden Konkurrenzdruck
sinnvoll begegnen.

Arbeitsplatz Bauernhof
Die Arbeitslosigkeit wurde mittler-
weile zum zentralen europiischen
Problem. Auch Osterreich bleibt da-
von nicht verschont. Neue, zum Teil

Ein Dokument aus dem Alltag des steirischen Kammerprisidenten Gerhard
Wlokowski. (Foto: Steirischer Bauernbund)

erschreckende Dimensionen tun sich
auf, wenn etwa ein Drittel der heimi-
schen mittleren Industriebetriebe die
ernste Absicht hat, in billigere Oststaa-
ten abzuwandern. Es gibt mittlerwei-
le in Osterreich schon wesentlich mehr
Arbeitslose als Beschiiftigte in der
Landwirtschaft. Es macht keinen Sinn,
den wirtschaftlichen Druck auf die

o
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0 Ausgleichszahlungen fiir
benachteiligte Gebiete

Landwirtschaft weiter zu erhthen,
damit die Abwanderung zu beschleu-
nigen und andererseits die Zahl der
Arbeitslosen weiter zu vermehren.

Daher geht es darum, die wirtschaft-
liche Existenz méglichst vieler biu-
erlicher Betriebe - kleiner, mittlerer
und groBerer - zu sichern.

In der steirischen Landwirtschaft gibt
es rund 45.500 hauptberuflich Be-
schaftigte. Dazu kommen 10.000 Be-
schiftigte, die in den, der Landwirt-
schaft vorgelagerten Bereichen arbei-
ten. Etwa 25.000 Menschen finden in
den, der Land- und Forstwirtschaft
nachgelagerten Bereichen Beschiifti-
gung. Das sind zusammen 80.000
Existenzen.

Die Bedeutung der Land- und Forst-
wirtschaft im Sinne der Arbeitsplatz-
politik liegt aber nicht allein in dieser
Zahl, sondern in der Tatsache, daf} wir
weite regionale Regionen haben, in
der bis zu 30 % und mehr ihre Exi-
stenz in der Agrarwirtschaft finden.

Mein Bestreben ist es, die biiuerlichen
Interessen in unserer Gesellschaft so
wirkungsvoll wie méglich zu vertre-
ten, damit die Existenz moglichst vie-
ler bduerlicher Betriebe gesichert
bleibt. Das ist unser groBes Ziel, weil
damit auch Wohlstand, Besiedelungs-
dichte, lindliche Infrastruktur sowie
eine gepflegte Umwelt- und Erho-
lungslandschaft verbunden sind. Das
sind Kriterien, die unsere gesamte
Gesellschaft und unser Land brau-
chen. :



er Verein LAND-BILDUNG,
D in dem ich arbeite, macht kei-

ne Unternehmensberatung, er
bietet Seminare zur Unternchmens-
fihrung an. Bei meinem Thema geht
es um Aus- und Weiterbildung und um
Unternehmensfiihrung.
Ein altes Sprichwort sagt, wer als
Werkzeug nur einen Hammer kennt,
sieht in jedem Problem am liebsten
einen Nagel. Doch nicht alle Proble-
me lassen sich mit Hammer und Na-
gel 1gsen: Urspriinglich ging es in der
Landwirtschaft nur um das Produzie-
ren. Es war immer eine grofle Frage,
die Menschheit satt zu bekommen.
Wer mit seinem Wissen auf der ersten
Stufe “Produktion” stehengeblieben
ist, kann die Welt von heute nur als
ungerecht empfinden. Er tut alles, was
ein richtiger Bilderbuchlandwirt tun
sollte - er rackert sich ab, er arbeitet
als Idealist und dennoch reicht es
nicht. Er hat Grund verbittert zu sein.

Die Schuldigen...

Auf der zweiten Stufe drehte sich fast
alles um Vermarktung und Preispoli-
tik. Weil dafiir in der Landwirtschaft
in erster Linie andere verantwortlich
waren, sind die Schuldigen leicht aus-

zumachen. Der Landwirt schimpft auf

Politiker, Berufsvertreter und Konsu-
menten. Sie miissen fiir richtige Prei-
se sorgen. In der dritten Stufe, da geht
es um die Kosten, um die Optimierung
der innerbetrieblichen Kostenstruktur.
Wer auf dieser Stufe eine verniinftige
Weiterbildung genossen hat und ge-
lernt hat, das auch umzusetzen, ist
wieder bei sich selbst gelandet und hat
sich in unserem heutigen Verstiindnis
zum traditionellen Unternehmer ent-
wickelt, der seine Kostenstruktur im
Betrieb in Ordnung hat. Gewinn ist
schlieBlich Produktionsmenge mal
Preis minus Kosten. Die Instrumente
dafiir sind eine exakte, solide Buch-
haltung, eine ordentliche Kostenrech-
nung, Kostenstellenrechnung und Be-
triebszweigabrechnung. Das sind die
drei Konzepte, die in der Vergangen-
heit grofie Bedeutung hatten. Verste-

MaRrL1s PLooG

UNTERNEHMER BRAUCHEN
WEITBLICK UND MOBILITAT

hen Sie mich richtig, ein guter Spe-
zialist im Bereich Produktion zu sein
ist nicht unwichtig geworden, nur heu-
te mufl mehr dazu kommen.
Wihrend friiher eine Fihigkeit reich-
te, brauchen Sie heute drei und damit
ist es noch nicht genug. Es ist standi-
ge Aus- und Weiterbildung gefordert.
Wenn z.B. die Basis fehlt, weil die
Flichen und die Quoten nicht reichen,
der Betreffende jedoch viel gelernt hat,
dann muf er das automatische “Aus
auf dieser Schiene” nicht mit groBer
Verbissenheit wahrnehmen und ab-
warten, sondern er kann selber aktiv
werden.

Wir gehen ja auf der ,,Wachstums-
Schiene™* davon aus, sich um neue Pro-
dukte, neue Dienstleistungen und neue
Marktnischen zu kiimmern. Wer ex-
perimentiert, befat sich mit solchen
Problemsituationen, wer lernt, der

kennt Kreativititstechniken und Mo-
delle und will einen neuen Horizont
gewinnen. Ich mochte Ihnen dazu
Beispiele zeigen, die der ehemalige
deutsche Wirtschaftsminister Otto
Graf Lambsdorff bei einem Fest des
Vereins LAND-BILDUNG vorgestellt
hat. Lambsdorf unterteilte die Unter-
nehmen in vier Kategorien (siche ne-
benan), in der dritten Kategorie fin-
den sich anch manche traditionelle
landwirtschaftliche Betriebe.

Neue Sichtweisen
Uber die rein Skonomischen Aspekte
hinaus gibt es hochaktuelle Sichtwei-
sen, die auch den béuerlichen Men-
schen verfiigbar sein miissen. Einige
Beispiele: Die Zeiten zwischen Ent-
wicklungen werden immer kiirzer. Es
geht alles immer schneller, weil wir
in einer vernetzten Gesellschaft leben.

HIH
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Auftakt im Krainerhaus: Bauernbunddirektor Alois Puntigam, Dekan Wladi-
mir G. Loshakov (Moskau), Marlis Ploog (Bonn), Landesrat Erich Poltl und
Kammerprdsident Gerhard Wlodkowski. (Fotos: Amsiiss, Kaltenegger)
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Die Informationsgesellschaft verlangt
zukunftsorientierte Modelle. Was
kiinftig sein soll, muB der Unterneh-
mer erarbeiten und in seine Betriebs-
perspektiven integrieren. Er soll sich
nicht darauf verlassen, welche Ent-
wicklungen kommen, er soll heute
Zukunftsmodelle gestalten und mitbe-
stimmen. Zunéchst versuche ich da-
her, mir eine allgemeine Orientierung
durch Weitblick zu verschaffen. Das
hat natiirlich wieder mit Aus- und
Weiterbildung zu tun, je mehr ich
weil, umso groBer sind meine Chan-
cen am Orientierungsfenster.

Arbeit haben ist lingst
ein Privileg
Ein weiterer Aspekt ist die Zweiklas-
sengesellschaft. Wir haben es zuneh-
mend mit einer Gruppe zu tun, die
immer reicher wird und einer anderen
Gruppe, die immer drmer wird. Zwei
Drittel haben Arbeit, ein Drittel hat
keine Arbeit und diese Problematik
nimmt zu. Arbeit zu haben ist bereits
ein Privileg. Ein Phiinomen der Infor-
mationsgesellschaft: Ich muff heute
ein Konzept gewinnen, wie ein Unter-
nehmen in zehn oder 15 Jahren aus-
sehen soll. Dafiir brauche ich Zeit.
Wenn aber mein Alltag, mein Arbeits-
tag total ausgefiillt ist, habe ich keine
Zeit, die Zukunft vorzubereiten. Die-
se Aufgabe setzt die Fihigkeit voraus,
in abstrakten Modellen zu denken, je-
doch die Konzepte verschleifien im-
mer schneller. “Man kann alles iiber-
treiben”, werden einige sagen. Friiher
haben Berater und offizielle Stellen
bestimmt, wie die anvertraute Gesell-
schaft denken, planen und handeln
soll. Heute iiberldBt man das besser
den Betroffenen. Ich hoffe, ich habe
nicht zuviel von dem erzihlt, was Sie
erwartet haben, denn wenn ich erzihlt
hitte, was Sie erwartet haben, dann
wiire es fiir Sie nichts Neues gewesen.

Bei diesem Beitrag handelt es sich um
gestraffte Ausziige des Referates, das
manche Diskussion ausléste.




ANTON Pick. MARIA PEIN  ALFRED NUSSBAUM

NACH DEM ERSTEN EU-JAHR:
AUS ERFAHRUNGEN LERNEN

Berater

|| brauchen
wieder
mehr Zeit
fiir thre
ureigensten

er EU-Beitritt stellt eine der
groBten Umstellungen agrar-
politischer Rahmenbedingun-

gen seit dem Zweiten Weltkrieg dar.
Es handelt sich um einschneidende
Anderungen.

* Bei den agrarpolitischen Zielen:
Andere Knappheiten bei den agrari-
schen Leistungen, neue finanzpoliti-
sche Fakten.

* Bei den agrarpolitischen Mitteln,
bzw. Instrumenten:

Die Funktionen von Preisen und For-
derungen wurden neu positioniert.

* Bei den Trdgern der Agrarpolitik:
Wichtige agrarpolitische Kompeten-
zen hat nicht mehr allein der National-
staat, sondern vor allem die Europii-
sche Union. In diesem Anderungspro-
zel3 mufBiten und miissen auf den ver-
schiedensten Ebenen Umstellungen
vorgenommen werden. Wo die betrof-
fenen Bauern, die Experten der For-
derungsabwicklung und die Berater
stehen, ist der Inhalt meines Beitrages.

Anpassung an neuen
Wettbewerb

Im ersten Jahr nach dem EU-Beitritt,
der am 1. Janner 1995 erfolgte, wur-
den vor allem Anpassungen an das
neue Forderungsangebot vollzogen.
Diese Modifizierungen sind trotz der
Einstiegsschwierigkeiten verhiltnis-
miBig gut gelungen, die Anpassung
des Produktionsprogrammes an neue
Wettbewerbsverhiltnisse ist erst im
gange. Auf der Kostenebene sind noch

Formulare,
Formulare,
Formulare:
Das erste
EU-Jahr
war davon
bestimmt,
betont
Maria Pein

nicht alle Kostensenkungspotentiale
ausgenutzt. Noch lange nicht am Ende
ist die strukturelle Anpassung der
Landwirtschaft:

* Beim Umsetzen von Wachstum und
Investitionsschritten.

*Beim Umstieg zu neuer Wertschop-
fung und Erwerbskombination.

e Beim Ausstieg aus der Landwirt-
schaft, wenn dieser notwendig wird.

Stand der Forderung
Die Forderung bekam unter EU-Be-
dingungen eine wichtige einkom-
mensbestimmende Funktion. In der
Abwicklung geht es um eine fast fli-
chendeckende Beteiligung aller Land-
wirte in einem recht komplizierten
System, dieses mull weiterentwickelt
werden. Die Bauernschaft und die Ab-
wicklungsexperten vor Ort haben Ver-
einfachungen gefordert, die “Mehr-
fachantrige” fiir 1996 stellen bereits
eine Weiterentwicklung dar.

Wieder mehr Beratung
Die Kapazititen des Beratungsdien-
stes muiten im ersten Jahr voll in die
EU-Forderung und Antragsaufnahme
umgelenkt werden. Die Unterstiitzung
der Beratung ist eine wichtige Voraus-
setzung fiir die neuen Forderungen.
Die notwendigen Inhalte sind kom-
plex, die finanziellen Auswirkungen
groB, die Beratungsarbeit ist bela-
stend. Sie war auch wegen des argen
Termindrucks schwierig. In dieser Si-
tuation mufite die Fachberatung mit

Unser Team
hilft weiter-
hin beim
Ausfiillen
der Antrd-
ge, erkléirt
Kammerob-
mann Alfred
Nussbaum

betriebswirtschaftlichen, sozialokono-
mischen und anderen Inhalten zuriick-
gestellt werden, obwohl die Nachfra-
ge nach spezifischer Beratung (Ver-
marktung, Innovation, Betriebs- und
Haushaltsentwicklung) steigt. Zusam-
menfassend: Das erste EU-Jahr wur-
de von den Bauern, von den Fachleu-
ten der Forderungsverwaltung und von
den Beratern in enger Zusammenar-
beit - und mit Anstand - bewiltigt. Der
notwendige Umstellungsprozef ver-
lief allerdings nicht fehlerfrei, schnel-
les Lernen und Nachadjustieren wird
zur Uberlebensstrategie.

Anton Pickl

Wir haben einen Schweinehaltungsbe-
trieb, ich war im Vorjahr als Praxisbe-
raterin in meinem Heimatbezirk Rad-
kersburg titig. Schwierigkeiten gab es
vor allem in der Datenerfassung, weil
viele Bauern iiber ihren Hof kaum
Bescheid wuBten und sich nie zuvor
mit Lageplanen und andere Betriebs-
unterlagen beschiftigt haben. Grofe
Verwirrung gab es auch iiber die Be-
griffe Bruttogehiilter und Nettogehiil-
ter. Das sollte im heurigen Jahr kein
Thema mehr sein.

Ungewohnte Biirokratie
Zusiitzlich waren stindige Anderun-
gen der Richtlinien zu beriicksichti-
gen. Vor allem aber mufiten wir uns
mit sehr viel Biirokratie auseinander-
setzen, die fiir die meisten ungewohnt
war. Im Rahmen meiner Tétigkeit




wurde ich immer wieder mit der Fra-
ge konfrontiert, ob der Beitritt Oster-
reichs zur EU die richtige Entschei-
dung war. AuBerdem fiihlten sich vie-
le Berufskollegen in die Rolle von
Subventionsempfingern gedriingt.
Erst als die Ausgleichszahlungen an-
gewiesen wurden, hat sich die Situa-
tion entspannt. Die Problematik die-
ser Ausgleichszahlungen wird sich
vermehrt in den Kopfen und im Ge-
fiihl der Bauern, aber auch im Den-
ken der gesamten Gesellschaft abspie-
len miissen. Mir ist auch immer wie-
der aufgefallen, daB ein GroBteil der
Béuerinnen und Bauern der #lteren
Generation angehéren und sich junge
Hofiibernehmer, die zum Teil Péchter
sind, oder einem Nebenerwerb nach-
gehen, nicht so recht verantwortlich
fiihlen. Mir scheint es daher besonders
wichtig, immer wieder auf das Gene-
rationenproblem im bauerlichen Be-
reich hinzuweisen, zumal wir uns in
einer Phase von Orientierungsschwie-
rigkeiten befinden - auch im Hinblick
auf zukunftsweisende Produktions-
zweige.

Qualitdtsproduktion

und Okologisierung

Ich denke, daf unsere groBe Chance
in der Qualititsproduktion, bzw. in der
Okologisierung liegt. Das setat wie-
derum eine gute Ausbildung voraus.
Um Masse zu produzieren, bedarf es
keiner besonderen Anstrengung. Wis-
sen und Bildung bekommt fiir uns ei-
nen immer hoheren Stellenwert. Wis-
sen besteht aus Information. Sobald
wir in der Lage sind, gute Informati-
on umzusetzen, erhilt das Ganze den
Namen “Koénnen”. Menschen mit Bil-
dung sind flexibel, sie denken nicht
kleinkarriert. Kiinftig wird vor allem
unternehmerisches Denken und Han-
deln gefragt sein.

Maria Pein

Unser Beruf ist spannend, aufregend,
abwechslungsreich, interessant. War-
um? Weil kein Jahr dem anderen

Biuerinnen und Bauern haben viele dringende Fragen — Kammerprdsident

Gerhard Wiodkowski weify worum es geht.

gleicht, weil das Wetter héchstens auf
zwei bis drei Tage voraussehbar ist,
weil unsere Arbeit mit Leben zu tun
hat, weil unsere Produkte wachsen und
reifen. Sie brauchen allerdings Zeit -
bei Gemiise von zwei Monaten auf-
wiirts, beim Rind eineinhalb bis zwei
Jahre, beim Wald 80 bis 100 Jahre.

Marktordnung
gewihrte Sicherheit

Béuerinnen und Bauern haben diese
Zeiten aus Erfahrung im Kopf. Auch
die Marktordnungen der letzten Jahr-
zehnte waren ohne groBe Abweichun-
gen einschitzbar. Wenn der Preis nicht
palte, haben wir die Verantwortung
der Politik iibertragen. Nun liegt ein
Jahr nach dem EU-Beitritt hinter uns.
1995 war fiir die béuerlichen Verant-
wortungstrager schwer zu bewiiltigen,
waren doch allzuviele falsche Prophe-
ten mit dem Slogan “es gibt eh nichts
- kriagt’s eh nichts” unterwegs. Das
wird heuer hoffentlich wegfallen, un-
sere Leute werden sich auf die EU-
Bedingungen besser einstellen.

Eigenverantwortung
Fiir mich als Kammerobmann ergibt
sich daraus die Notwendigkeit, den
bauerlichen Betriebsfiihrern, seien es

(Foto: Steirischer Bauernbund)

Frauen oder Ménner, ihre Verantwor-
tung fiir ihren Hof stirker bewuBt zu
machen. Durch das 1995 angelegte
Flichenverzeichnis hat jetzt jeder Be-
triebsfiihrer ein genaues Wissen iiber
die GroBe der Feldstiicke, so 14Bt sich
auch der Ertrag besser kontrollieren.
Vielen Berufskollegen ist durch das
Messen der Hangneigung auch die
Steilheit ihrer Flichen bewuBt gewor-
den. Fiir die Beratung sind nun die
Betriebe leichter iiberschaubar. Mehr
Eigenverantwortung der Bauern soll
aber nicht heiBen, daB sich die Kam-
mer zuriickziehen méchte.

Im Gegenteil - wir wollen durch mehr
Eigenstindigkeit bei der Antragstel-
lung unsere Mitarbeiter wieder fiir die
eigentliche Titigkeit der Beratung
freispielen.

Termine beachten
Eigenstindigkeit heiBt auch, sich iiber
Terminvorgaben in den einschliigigen
Unterlagen und in der Kammerzeitung
“Landwirtschaftliche Mitteilungen™
genau zu informieren. Hier geht es um
Tierprimien, Mutterkuhmeldung,
Zuchtsauenantrag, Griindeckenmel-
dung und zum Jahresende um die
Uberpriifung der Auszahlungen. Auf
Dauer ist es nicht moglich, daf unse-
re Kammerrite, Gemeindebéuerinnen
und Gemeindebauernobminner alle



Hofe abklappern, bzw. anrufen, damit
niemand bei den Ausgleichszahlungen
der EU leer ausgeht. Dazu gehort auch
das OPUL-Programm.

Alle Chancen niitzen

Wichtig ist, dafi unsere Betriebe die Jah-
re der degressiven Auszahlungen niit-
zen, um einzelne Sparten zu verbessern
oder dort umzustelllen, wo nicht mehr
kostendeckend produziert werden kann.
Zwei Einkommensvarianten sind klar
auseinanderzuhalten und zu niitzen. 1.
Das Betriebseinkommen ist durch Qua-
litdtsproduktion so gut wie mdglich zu
gestalten. 2. Alle Chancen der Aus-
gleichszahlungen und Priimien sind
optimal wahrzunehmen.

Spannend, aufregend,

interessant
Die Vermarktung unserer Erzeugnis-
se hat jetzt andere Spielregeln. Quali-
tit, richtiger Zeitpunkt des Verkaufes
und geschickte Preisverhandlung sind
wesentliche Voraussetzungen fiir den
Erfolg. All das macht unseren Beruf
weiterhin spannend, aufregend, ab-
wechslungsreich und interessant - fiir
alle Bauern im Voll- und Nebener-
werb. Alfred NuBbaum

Die Europabriicke in St. Georgen gehort zu den interessantesten Holzkonstruk-
tionen iiberhaupt. In Murau gibt es heuer erstmals die Sommerakademie Holz.

Landesrat Erich Pélil spricht bei der von Direkior DI Heiner Herzog geleiteten Diskussion (Fotos: Mayr)




Avrois PUNTIGAM

D1t HANDELSSCHRANKEN FALLEN:
GAP unp GATT KONKRET

ie vier Buchstaben GATT
stehen fiir einen Mechanis
mus zur Liberalisierung des

Welthandels. 115 Staaten, die zusam-
men 95 Prozent des gesamten Welt-
handels bestreiten, haben sich fiir den
internationalen Warenaustausch Re-
geln gegeben, damit jedes Gut mog-
lichst ungehindert, auf jeden Fall un-
diskriminiert, zu seinem Kiufer ge-
langen kann.Alle zehn Jahre etwa
werden von allen GATT-Partnern mul-
tilaterale Verhandlungen gefiihrt, um
das gemeinsame Vertragswerk den
aktuellen Erfordernissen anzupassen,
seinen Anwendungsbereich auszudeh-
nen und seine Einhaltung zu sichern.
Diese Konferenzen nennt man Run-
den, und sie tragen den Namen jener
Stadt oder jenes Landes, wo sie be-
gonnen werden. Die fiir die Landwirt-
schaft wichtigste, die die Bauern mit
dem Kiirzel GATT erst vertraut mach-
te, war die Uruguay-Runde ab 1986.

Uruguay-Runde

Diese war keine reine Agrarrunde,
aber die Landwirtschaft war in diesem
Umfang erstmals Thema des GATT,
erstmals sollten internationale Regeln
auch fiir den Handel mit Agrargiitern
aufgestellt werden. Zwar macht der
Agrarhandel nur etwa ein Zehntel des
gesamten Welthandels aus, in allen
GATT-Lindern hat die Landwirtschaft
aber eine erhebliche politische Bedeu-
tung. Im wesentlichen ging es bei der
Uruguay-Runde darum, Verzerrungen
der Weltagrarmarkte durch subventio-
nierte Exporte zu vermindern, um den
Exporteuren den Marktzutritt zu er-
leichtern sowie um den Abbau interner
Stiitzungen fiir die Agrarproduktion.

Marktzutritt

Daraus ergeben sich fiir die Landwirt-
schaft eine Reihe von Verpflichtungen.
Zuniichst geht es um den sogenann-
ten Marktzutritt, also die Art, wie ein
Land es gestattet, daB fremde Agrar-
produkte {iberhaupt importiert wer-
den. Bis zu diesem GATT-Abkommen

Bauernbunddirektor Dr. Alois Punti-
gam blickt trotz mancher EU-Proble-
me optimistisch in die Zukunft.
(Foto: Amstiss)

waren Agrarimporte in vielen Landern
entweder iiberhaupt verboten, oder es
gab hohe Zollschranken, Abschépfun-
gen oder andere Erschwernisse fiir den
Marktzutritt. Die GATT-Runde legte
nun fest, alle diese Beschrinkungen
in sogenannte Zolldquivalente gleich-
sam umzurechnen, damit es eine ein-
heitliche Ausgangsbasis fiir den ange-
strebten Abbau dieser Handelsschran-
ken gibt. Seit 1995 miissen diese Zoll-
dquivalente in einem mehrjihrigren
Stufenplan um durchschnittlich 36
Prozent reduziert werden. Auferdem
wurde vereinbart, daB jedes Land bei

jedem Agrarprodukt bis zum Jahr
2000 Importe im AusmaBl von drei
Prozent des Inlandsverbrauches unge-
hindert zulassen muf, spiter sogar von
fiinf Prozent.

Exporte

Die westeuropiischen Linder und die
USA haben durch gestiitzte Exporte
ihren Agrarmarkt von Uberschiissen
entlastet. Damit war kein Bauer ge-
zwungen, seine Produktion an die
Absatzmdglichkeiten anzupassen. Der
Kampf um Marktanteile fiihrte zu ge-
waltigen Marktverzerrungen. Daher
ging es um die Absenkung bei der
Menge und bei der Stiitzung. Jedes
Land muf} demnach seine subventio-
nierten Agrarexporte schrittweise um
21 Prozent verringern und zusitzlich
die Exportstiitzungen ebenfalls in
Etappen um 36 Prozent reduzieren.
Da diese MaBnahme das Problem der
verzerrten Weltmirkte zwar Kleiner
macht, aber nicht 16st, mufl man bei
der nidchsten GATT-Runde, die 1999
beginnen wird, mit weiteren Vorsts-
Ben in Richtung ,.Zollsenkung* rech-
nen.

Interne Stiitzungen

Um den Subventionswettlauf inner-
halb der Landwirtschaft einzubrem-
sen, wurde auch fiir die internen Stiit-
zungen der Staaten ein internationa-
ler Gleichklang durch Kiirzung dieser
Subventionen angestrebt. Denn auch
dadurch wird der Welthandel gestort.
Hier ist mit der Anerkennung ,.nicht
handelsbezogener Anliegen® ein gro-
Ber Erfolg gelungen. Dadurch miissen
Zahlungen, die fiir besondere Anlie-
gen - etwa dkologische - geleistet wer-
den, nicht gesenkt werden. Die Uru-
guay-Runde hat in der sogenannten
“Green Box* Umweltprogramme und
direkte Einkommensbeihilfen fiir die
Bauern von Subventionskiirzungen
ausgenommen, dasselbe gilt in der
»Blue Box™ der produktionsbeschrin-
kenden MaBnahmen.



SCHON 15 JAHRE
BAUERLICHE
DENKWERKSTATT

Die in diesem Heft dokumentierte Veranstaltung des Steiri-
schen Bauernbundes im Josef Krainer-Haus ist bereits die 16.
dieser Reihe innerhalb von 15 Jahren. Uber die Tagesaktuali-
tit hinaus groBe Fragen anzugehen und dabei neue, langerfri-
stig giiltige Perspektiven zu er6ffnen, war das Ziel der 1981
vom damals neuen Bauernbunddirektor Dr. Alois Puntigam
gestarteten Serie. Bemerkenswerterweise gab das erste The-
ma “Mansholt I oder neue biuerliche Solidaritit”, woriiber
fast eine ganze Woche lang referiert und diskutiert wurde, die
zentralen Anliegen fiir die folgenden Jahre vor: Europa und
die solidarische Grundhaltung. Sehr friih (1983) aufgegriffen
wurde die Frage der “Okologie”, wobei sich unsere Landwirt-
schaft ganz klar der neuen Herausforderung stellte und nicht
in eine Verteidigungsposition fliichtete. Zehn Jahre spiter
wurde auf die Verantwortung der Partner im Marktgeschehen,
in der Politik und in der ganzen Gesellschaft aufmerksam ge-
macht. Von Anfang an gab es besondere Merkmale der stets
gut besuchten Veranstaltungsreihe: Das G’spiir fiir die bren-
nenden Themen der Zeit, Internationalitiit seitens der eingela-
denen Referenten, Offenheit in der Diskussion, sowie Mut zu
neuen Sicht- und Denkweisen. So kam es 1990 zum Titel
“Landakademie”, um dem anspruchsvollen Charakter und der
weitgesteckten Problematik gerecht zu werden. Zuriickblik-
kend kann man sagen, daf} der Steirische Bauernbund mit die-
ser Reihe eine weit iiber das Land hinaus beachtete Denk-
werkstatt installiert hat. In den 15 Jahren holten sich Tausen-
de Menschen aus verschiedenen Berufs- und Gesellschafts-
schichten aktuelle Informationen und Denkanstoe von erst-
klassigen Fachleuten des In- und Auslandes. Zahlreich sind
schlieBlich die Impulse, die von diesen Tagungen ausgegan-
gen sind und wesentliche Erneuerungen in Wirtschaft und
Politik bewirkt haben.

Fred Strohmeier

AM PuLS DER ZEIT

Sowohl bei den “Agrarpolitischen
Tagen” als auch in der
“Landakademie” wurden stets
hochaktuelle Themen behandelt.

1981 Mansholt II oder neue
béuerliche Solidaritiit?

1982 Jugend im Aufbruch
1983 Landwirtschaft und Okologie

1984 Genossenschaften:
Griine Selbsthilfe?

1985 Lebensraum Dorf

1986 Agrariiberschiisse: importiert
oder hausgemacht?

1987 Wohin sind wir beraten?
1988 Der freie Bauer - gibt es ihn?

1989 Vom Patriarchat zur
partnerschaft - Die Rolle der
Frau im léndlichen Raum

ab 1990 “Landakademie’
1990 Grenzland - Hoffnungsland

1991 Wer vertritt Europas Bauern?

1992 Drum priife, wer sich EwiG
bindet. Fakten, Befiirchtun-
gen und Forderungen der
Bauern zum EG-Beitritt

1993 (K)ein schiner Land?!?
Kulturlandschaft fiir alle
durch Partnerschaft mit allen

1994 EG: NEIN - was dann?
1995 Osterreichs Landwirtschaft in
der EU zwischen Egoismus

und Solidaritat

1996 Zukunftsstrategien fiir das
Unternehmen Bauernhof




Durch den EU-Beitritt sind wir im
Binnenmarkt und deshalb sind Liefe-
rungen an unsere friiher wichtigsten
Exportpartner (Italien, Deutschland
und zum Teil auch die Niederldnder)
keine Exporte mehr, sondern ,,Binnen-
landverkehr”. Dadurch gelten hier
auch die GATT-Regeln mit ihren Ein-
schriinkungen nicht. Es ist miiBig, jetzt
die Nachteile, die uns das GATT ohne
EU gebracht hitte, aufzulisten. Sie
wiiren betrichtlich gewesen und wur-
den mit 8,5 Milliarden Schilling pro-
gnostiziert. GATT hat zwar stattgefun-
den, aber niemand hat es gemerkt, weil
wir alle zu sehr nur mit den EU-Ang-
sten beschiftigt gewesen sind und uns
auch jetzt immer noch beschiftigen.

Ziele der GAP

Die grundlegenden Ziele der GAP, der
Gemeinsamen Agrarpolitik der Euro-
péischen Union, sind schon in den
Romervertrigen der einstigen Wirt-
schaftsgemeinschaft EWG im Miirz
1957 verankert. Die schwierigste Auf-
gabe lag wohl darin, die unterschied-
lichen nationalen Agrarsysteme in ein
gemeinsames Marktordnungssystem
liberzufiihren.

Grundprinzipen

Der Agrarmarkt der EU-Mitgliedslin-
der ist ein einziger groBer Binnen-
markt, also ein Markt ohne nationale
Grenzen. Es wurden gemeinsame
Preise und Wettbewerbsregeln einge-
fithrt. Mit der Gemeinschaftspriferenz
ist auch ein Schutz vor dem niedrigen
AuBenmarktpreisniveau verbunden.
(Abschopfungen, Zolle, Produktions-
beihilfen). Die finanzielle Solidaritit
innerhalb der GAP wird tiber den Eu-
ropdischen Ausrichtungs- und Garan-
tiefonds fiir Landwirtschaft (EAGFL)
abgewickelt.

Das Kernstiick der GAP war das Sy-
stem der fiir die Bauern garantierten
Preise bei unbeschrankter Produktion.

Aus der Notzeit und Unterversorgung
kam es bereits 1973 zur Selbstversor-

Landwirtschaft
und GATT

Verpflichtungen aus der
Uruguay-Runde

1. Marktzutritt

Tarifizierung: Umwandlung
aller wie immer gearteten
Handelbeschrankungen in Zolle.
Zollsenkung: Generell bis zum
Jahr 2000 um 36 Prozent,
mindestens aber um 15 Prozent.
Mindestmarktzutritt: 3 Prozent
(bis zum Jahr 2000 mindestens
5 Prozent) des
Inlandsverbrauches.

2. Exporte

Gestiitzte Exporte: Senkung um
21 Prozent bei der
subventionierten Exportmenge
und um 36 Prozent bei den
Exportstiitzungen

Landwirtschaft
in der EU - GAP

Prinzipien

Der Agrarmarkt ist ein
Binnenmarkt ohne Grenzen.

Die Agrarpolitik ist Sache
der EU (Gemeinsame
Agrarpolitik - GAP).

Deshalb ein gemeinsames
Agrarbudget mit solidarischem
Charakter.

Gemeinsamer Schutz vor
niedrigem AuBenpreisniveau.

gung und bald danach zur UberschuB3-
produktion. Die Fehlentwicklungen
hat man zundchst mit kostendédmpfen-
den MaBinahmen versucht zu korrigie-
ren. Mehr als kosmetische Operatio-
nen waren die Eingriffe nicht. Man
kann zusammenfassend sagen, daf
alle Mainahmen vor der Reform der
GAP 1992 keine Losung gebracht ha-
ben. Die Ursachen lagen in der stin-
digen Produktivititssteigerung, vor al-
lem der GroBbetriebe. Durch diese
Entwicklung ist auch das Briisseler
Budget fiir Agrarprodukte explodiert.
Daher war spitestens 1991 eine
grundsiitzliche Reform angesagt.

GAP-Reform 1992

Kernstiick des MaBnahmenpaketes
sind Preissenkungen bei den wichtig-
sten Agrarerzeugnissen sowie Fla-
chenstillegungen. Hauptziel ist es, die
landwirtschaftliche Produktion an die
Binnen- und Auflennachfrage anzu-
passen.

Charakteristisch fiir die Neuorientie-
rung der GAP ist vor allem der Wech-
sel von einer Politik der Preisstiitzung
zu einer Politik der Erzeugerbeihilfen.
Das mag fiir manche Bauern eine psy-
chologische Barriere sein, iiber die sie
noch nicht driiber gekommen sind.
Aber: Nachdem die Produzentenpreis-
senkungen eine Realitdt sind, muf
man auch die Ausgleichszahlungen als
Entschidigung und nicht als Forde-
rung oder Subvention zur Kenntnis
nehmen. Die Kosten der Direktbeihil-
fen werden im Rahmen der finanziel-
len Solidaritit durch das Gemein-
schaftsbudget finanziert. Die Reform
hat in mehrfacher Hinsicht gegriffen:
So wurde die Explosion des Agrarbud-
gets verhindert. Dieses ist von rund
340 Milliarden Schilling im Jahr 1988
auf mehr als 530 Milliarden im Jahr
1994 angestiegen. 1995 aber ist das
EU-Agrarbudget - trotz der Beitritte
Osterreichs, Finnlands und Schwe-
dens auf 500 Milliarden zuriickgegan-
gen. Als weiterer Effekt sind die EU-
Interventionslager geschrumpft oder
leer.



Zukunft der GAP

Aus der Sicht der Kommission ist
wichtig, daB die nichste GATT-Run-
de im Jahr 2000 beginnen wird. Sie
wird weitere Handelsliberalisierungen
bringen, landwirtschaftlicher Um-
weltschutz wird ein zentrales Thema
sein. Die Entkoppelung der Einkom-
mensstiitzung von der Marktpolitik
mubB eine dauerhafte Losung bleiben.
Dann zielt die Umorientierung der
GAP auf natiirliche Ressourcen und
auf die Kulturlandschaft (Vertrag von
Maastricht riumt Umweltschutz Prio-
ritéit ein). Und schlieBlich bringt die
mogliche Osterweiterung eine Her-
ausfordeurng.

Wie sehen das einzelne Staaten? Grofy-
britannien und Schweden sind fiir eine
Radikalkur (weg mit GAP, Weltmarkt-
preisniveau, weg mit Mengenregula-
tiven, Renationalisierung der Agrarpo-
litik und nur nationalfinanzierte Struk-
turpolitik). Dénemark ist eher fiir ag-
gressive Reformen, Frankreich stellt
wesentliche Elemente der GAP in Fra-
ge. Deutschland, Belgien, die Nieder-
lande, Luxemburg, Finnland und
Osterreich halten an der GAP-Reform
1992 grundsitzlich fest, sind aber fiir
eine moderate Weiterentwicklung. Die
siidlichen Staaten sind gegen weitere
Reformen der GAP.

Was will Osterreich?

Landwirtschaftsminister Wilhelm
Molterer erklarte: ,,Wir wollen keine

Gaste aus dem
Ausland staunen
immer wieder iiber
unsere gepflegte
Kulturlandschaft.
Nebenan: Fachausbil- |§
dung hat hohen ;
Stellenwert. Hier
Versuchskulturen vor
der Héheren Bundes-
lehranstalt in Raum-
berg bei Irdning.
Unten: Wenn Bauern
mit Freude der Ernte
entgegen sehen.
(Fotos: Anton
Deutsch)

Reform der Reform. Wir sehen auch
nicht die Notwendigkeit radikaler Re-
formen. Auch eignet sich die Land-
wirtschaft nicht fiir Experimente und
Kahlschlagmethoden. ..

Zur Diskussion iiber eine Renationa-
lisierung meinen wir, daf Gemein-

schaftspolitik gemeinsam finanziert
werden muB. Das entspricht dem Prin-
zip der finanziellen Solidaritdt im Sin-
ne der Romervertrige. Neben der
Markt- und Strukturpolitik muf als
dritte Sdule die Agrarumweltpolitik
verankert werden.




er Titel meines Referates ist
nicht von mir gewihlt, son-
dern vom OVP-Bauernbund.

Deshalb strahlt er eine gewisse Unwis-
senheit iiber die Lage der niederlin-
dischen Landwirtschaft aus und ist
etwas provozierend. Denn er unter-
stellt den Niederlanden eine Art Land-
wirtschaft, die nicht richtig — jeden-
falls nicht ganz richtig — ist. Das gilt
z. B. fiir die Unterstellung, es wiirde
keine ,,normalen” Bauernhofe wie in
Osterreich mehr geben, sondern nur
noch riesige Agrarfabriken am Rande
des Welthafens der Stadt Rotterdam.
Unrichtig ist auch, daB bei uns nur
Bauern ohne Land Schwierigkeiten
hdtten. Ich kann Thnen versichern,
auch Bauern mit Land haben mit gro-
Ben Problemen zu kimpfen.

Intensive Nutzung

Holland ist ein kleines Land, von der
Fliche nur etwa halb so groB wie
Osterreich. 80 Prozent davon sind

HENK LETSCHERT

LANDWIRTSCHAFT OHNE
LAND

ldndlicher Raum, die landwirtschaft-
liche Nutzfliche betrigt etwa 2 Mil-
lionen Hektar, davon 3,5 Prozent Gar-
tenbau, 24,5 Prozent Acker und 32
Prozent Griinland. Bei einem Tierbe-
stand von 41 Millionen Legehennen,
43 Millionen Masthiihnern, 15 Millio-
nen Schweinen, 1,7 Millionen Milch-
kiihen und 1,8 Millionen Schafen ist
also gerade noch Platz fiir etwas mehr
als 15 Millionen Einwohner. Diese
Tiere leben auf 116.000 landwirt-
schaftlichen Betrieben, davon sind fast
100.000 Haupterwerbsbetriebe. Die
Milchviehbetriebe haben im Durch-
schnitt 45 Kiihe mit einer jahrlichen
Leistung je Kuh von 6500 Litern.

Betriebe ohne Land

Die 24.000 niederlindischen Schwei-
nehalter sind jene Betriebe ohne Land,
von denen oft die Rede ist. Die An-
zahl der Betriebe geht zuriick, die
durchschnittliche Grofie nimmt aber
zu. 7000 Mister haben mehr als 75

o
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Tiere, davon 4000 mehr als 150. Wei-
tere 8000 Betriebe haben mehr als 300
Mastschweine, davon 1300 Betriebe
mit jeweils mehr als 1000 Schweinen.
In ganz Holland werden jahrlich mehr
als 20 Millionen Schweine geschlach-
tet. Verarbeitet werden die Tiere haupt-
siichlich im Ausland. Im Ackerbau
betrégt die durchschnittliche Betriebs-
grofe etwa 40 Hektar, die wichtigsten
Produkte sind Zuckerriiben, Kartof-
feln, Winterweizen, Sommergerste
und Silomais. Die biologische Land-
wirtschaft, die auf chemisch-syntheti-
sche Diingemittel und Pflanzenschutz-
mittel verzichtet, ist in den Niederlan-
den noch recht bescheiden. 400 Be-
triebe haben zusammen eine Fliche
von 11.000 Hektar (in Osterreich sind
es nach offiziellen Angaben 22.000
Biobetriebe, Anm. der Redaktion).
Von Bedeutung ist in Holland der Gar-
tenbaubereich mit 7600 Betrieben, die
durchschnittlich 1,15 ha unter Glas
haben. Hauptsichlich werden Schnitt-
blumen, Topfpflanzen und Gemiise
geziichtet.

W

Spannende Diskussionen gab es zum ,, Unternehmen Bauernhof*. Aufimerksame Zuhirer: Obmann Kurt Riemelmoser

und Direktor Dipl.-Ing. Klaus Winkler, das Fiihrungsduo der Landgenossenschaft Ennstal.
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Handelsriese

Ein Viertel des Gesamtexportes der
Niederlande besteht aus landwirt-
schaftlichen Produkten. Das sind im
Jahr 420 Milliarden Schillinge beson-
ders im Bereich Blumen, Tomaten,
Kiise und Fleisch. Damit ist Holland
nach Frankreich der zweitgroBte
Agrarexporteur in der EU. Die Land-
wirtschaft ist also fiir den holldndi-
schen Export ein bedeutender Faktor.

Die Landwirtschaft wird, wie Sie ge-
sehen haben, intensiv betrieben. Die
Niederlande sind dadurch eine der
fithrenden Agrarnationen der Welt
geworden. Ausschlaggebend dafiir
sind das grobe Know-how der Land-
wirte, die hohe Produktqualitit und die
gut ausgebaute Vertriebsorganisation,
besonders auf dem EU-Markt.

Giilleiiberschuf

Diese intensive Landwirtschaft der
Niederlande hat natiirlich auch ihre
Schattenseite. In manchen Regionen
des Landes ist die Beeintrachtigung
der Qualitit von Boden, Wasser und
Luft erheblich. In der Schweinehal-

tung zum Beispiel ist das Problem
entstanden, daB die anfallende Giille
nicht mehr umweltvertriglich auf den
eigenen Feldern der Betriebe ausge-
fahren werden kann. Hier taucht tat-
séchlich das Problem einer Landwirt-
schaft ohne Land auf: Durch die ge-
ringe Flichenausstattung dieser Be-
triebe sind erhebliche Giilletiberschiis-
se entstanden, die nur mit Manahmen
bewiltigt werden konnen, welche tief
in die Betriebsfiihrung eingreifen.

Aber auch in anderen landwirtschaft-
lichen Sektoren gibt es Umweltbela-
stungen. Im Ackerbau und im Garten-
bau werden Boden und Wasser durch
den Einsatz von Pflanzenschutzmit-
teln und Bodenentseuchungsmitteln
verunreinigt. Allerdings lduft schon
seit einiger Zeit ein Programm, das
zwischen Bauernverband und Regie-
rung vereinbart wurde, wonach die
Anwendung von Pflanzenschutzmit-
teln bis zum Jahr 2000 auf die Hilfte
des Wertes von 1988 sinken soll.

Die Umweltdiskussion hat also in der
hollindischen Landwirtschaft bereits
zu einem Umdenken gefiihrt. Aller-
dings erfordern diese Anpassungen
erhebliche Investitionen, die die Ko-

Unsere landwirtschaftlichen Betriebe
— klein aber fein S s somes
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sten erhohen, die Wettbewerbsfihig-
keit schwiichen und damit letztlich die
Einkommen in der Landwirtschaft
unter Druck setzen.

Natiirlich spielt in diesem Prozef auch
die Sensibilisierung der Konsumenten
eine Rolle. Die Frage ist nur, ob die
Forderungen der Konsumenten nach
einer umweltvertriglicheren Land-
wirtschaft berechtigt sind. Aber auch
wenn sie nicht berechtigt wiiren, ist die
Landwirtschaft, sind die Bauern dazu
aufgefordert, diesen Wiinschen Rech-
nung zu tragen. Denn die Zeit ist langst
vorbei, dal der Landwirt bestimmt,
was der Biirger konsumiert. Gerade
das Umgekehrte ist der Fall: Der Biir-
ger bestimmt das, was und wie der
Landwirt zu produzieren hat. Die Tat-
sache, daB die hollindische Landwirt-
schaft und vor allem der Gartenbau in
bestimmten Liindern wie Deutschland
an einem Image-Schwund leidet, be-
deutet, daB zu spit auf diese Tendenz
reagiert wurde.

Umweltabgaben

Der Niederlidndische Bauernverband
ist dabei, die notwendigen Anpassun-
gen zur Losung der Umweltprobleme
anzugehen. Bei der Giilleproblematik
wird der einzelne Betrieb dafiir ver-
antwortlich gemacht, seine Uber-
schiisse zu reduzieren. Das heif3t, daB
jeder Viehhalter eine sogenannte Mi-
neralienbuchfiihrung machen muf: Er
muB genau registrieren, wie viel Mi-
neralien in den Betrieb eingebracht
werden und wie viele ihn wieder ver-
lassen. Im Falle eines Uberschusses ist
der Landwirt gezwungen, dafiir einen
Absatz zu finden. Ist er dazu nicht in
der Lage, muB er eine erhebliche Ab-
gabe zahlen.

Diese Abgabe wird also mittelbar dazu
fiihren, daB der Viehbestand zuriick-
geht. Umweltorganisationen, Natiir-
schutzverbiinde und Politiker fordern
jedoch eine unmittelbare Reduzierung




der Tierbestiinde, um die Giilleiiber-
schiisse schnell beseitigen zu kénnen.
Der Bauernverband ist nicht fiir die-
sen Weg, weil er gravierende soziale
Folgen haben wird. Sowohl bei den
Schweinehaltern als auch in der ver-
arbeitenden Industrie wiirde eine gro-
Be Arbeitslosigkeit drohen.

Das Beispiel des Losungsansatzes bei
der Giilleproblematik zeigt, daf der
Bauernverband bereit ist, gemeinsam
mit der Regierung die Umweltbela-
stung durch die Landwirtschaft so weit
wie moglich zu reduzieren.

Die Landwirte brauchen aber genii-
gend Zeit, um sich an die neuen Ver-
hiltnisse anzupassen. Es wiirde zu ei-
ner sozialen Katastrophe fiihren, wiir-
den Bauern und Girtner gezwungen,
die erforderlichen Anpassungen buch-
stiblich von heute auf morgen durch-
zufiihren.

Einfluf} der Bauern geht
zuriick

Der Druck auf die bauerlichen Ein-
kommen ist nicht nur auf die Umwelt-
probleme und die ,ldstigen* Konsu-
menten zuriickzufiihren. Die schwie-
rige Lage der hollindischen Bauern
wird auch von anderen, meist exter-
nen Entwicklungen, verursacht. Seit
die Sozialdemokraten 1994 die Mehr-
heitim Lande haben, geht der Einflu
des Bauernverbandes auf die Agrar-
politik zuriick. Andere gesellschaftli-
che Interessengruppen mischen sich
zunehmend in die Agrarpolitik ein.
AuBerdem muf der Bauernverband
damit kiimpfen, daB seine Mitglieder-
zahl abnimmt. Kurz gefafB3t: Die Grii-
ne Front verliert allmahlich ihre Mo-
nopolstellung und damit ihre Domi-
nanz im agrarpolitischen Entschei-
dungsgefiige.

Wegen der starken Exportleistung un-
serer Landwirtschaft spiiren wir auch
die neuen GATT-Regeln besonders.

Glashaus-Landschaft in Holland. Das Bild stammt aus dem Begleitbuch ,,Die
Erde trigt™ zur ORF-Serie ,,Universum*. Texte: Fred Strohmeier; Fotos: Kurt
Mayer. styria medienservice, Verlag Ulrich Moser, Graz.

Insgesamt sind diese Verinderungen
fiir die holléndischen Bauern keine
erfreuliche Perspektive.

Aus sicherheitspolitischen, wirtschaft-
lichen, sozialen und kulturellen Uber-
legungen ist fiir uns die Osterweite-
rung der EU eine Notwendigkeit.
Zwar wiirde es eine Zunahme der Im-
porte aus diesen Lindern und deshalb
mehr Konkurrenz geben, andererseits
wiirden aber auch wir neue Absatz-
miirkte vorfinden. Ein rascher Beitritt
dieser Lander wire allerdings proble-
matisch.

Alternative
Einkommensquellen
gesucht

Die Lage der holléindischen Landwirt-
schaft ist zwar schwierig, aber nicht
ohne Perspektiven. Es ist meines Er-
achtens notwendig, rechtzeitig tiber
eine Neurorientierung der EU-Agrar-
politik GAP nachzudenken, nicht zu-
letzt wegen der unausweichlichen
weiteren Liberalisierung des Agrar-
welthandels im Rahmen des GATT. Es
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ist die Aufgabe unseres Bauernverban-
des, die Notwendigkeit der Verinde-
rung den Bauern und Giirtnern klar-
zumachen. Das konnte zu einer Kon-
frontation mit unseren Mitgliedern
fiilhren, denn sie stecken ohnehin
schon in einer schwierigen Lage.

Dennoch werden sich unsere Bauern
umstellen miissen: Teilweise durch
Kostensenkung mittels Betriebsver-
groBerung, durch Steigerung der Pro-
duktqualitit, durch die Verbesserung
der Produktionsmethoden mittels Ein-
satzes neuer umweltfreundlicher Tech-
nologien, aber auch durch das Anboh-
ren von alternativen Einkommens-
quellen, wie Natur- und Landschafts-
pflege, Erholung und Tourismus. In
Osterreich ist diese Art von Landwirt-
schaft schon sehr weit entwickelt, in
den Niederlanden steht man hier erst
am Anfang. Wenn diese Umstellung
klappt, haben viele — aber nicht alle
— Bauern der Niederlande die Chan-
ce, die Bedrohungen der hier skizzier-
ten Entwicklungen in Herausforderun-
gen umzusetzen. Die Zukunft der Bau-
ern Hollands liegt in ihren eigenen
Hinden.



ie Entwicklung und die Aus-
D sichten der russischen Land-

wirtschaft sind mit der grund-
sitzlichen Verdnderung der gesamten
gesellschaftlichen, politischen und
wirtschaftlichen Situation in Rulland
sehr eng verbunden. Fiir das Verstind-
nis der Probleme ist zuniichst ein
Riickblick erforderlich. Ruland war
vor den Anderungen der frithen neun-
ziger Jahre ein riesiges Land mit ziem-
lich gut entwickelter Industrie, reichen
Naturschitzen und mit enormen Res-
sourcen. Wiihrend allerdings die west-
lichen Linder ein stetiges Wirtschats-
wachstum haben, muB RufSland nach
den Problemen der letzten Jahre erst
noch das Niveau des Jahres 1985 er-
reichen.

Die Landwirtschaft von RuBland hat
222 Mio. Hektar agrarisch genutzte
Fliiche, davon 125 Mio. Hektar Acker-
land. Auf einen Einwohner entfallen
ungefihr 1,5 Hektar landwirtschaftli-
che Fliiche, was etwa 15mal so viel
ist wie in Westeuropa. In der russi-
schen Landwirtschaft sind 13,4 Pro-
zent der erwerbstitigen Bevolkerung
beschiftigt, in den Landern der Euro-
piischen Union nur 6,5 Prozent. Den-
noch leidet unser Land stiindig unter
dem Mangel an Nahrungsmitteln. Der
Pro-Kopf-Verbrauch von Fleisch,
Milch und anderen Lebensmitteln hat
sich in den letzten Jahren sehr ver-
schlechtert (Ubersicht 1).

Wegen der vorhandenen riesigen Fla-
chen haben wir leider eine sehr exten-
sive Agrarproduktion. Das fiihrt dazu,
daB rund 85 Prozent der gepfliigten
Béden im europaischen Teil von Ruf3-
land in der Steppen- und Waldsteppen-
zone liegen. Die technische Ausstat-
tung unserer Landwirtschaft betragt
im Schnitt nur ein Achtel dessen, was
in den Lindern der Europiischen Uni-
on Standard ist. AuBerdem ist die Pro-
duktion von Traktoren und anderer
technischer Ausriistung 1994 um
15mal geringer gewesen als im Jahr
1990. Ahnlich war es mit dem Einsatz
von Diingemitteln. (Ubersicht 2).

VLADIMIR GRIGORIEVITCH LOSHAKOV

RUSSLAND: SCHLAFENDER
AGRAR-RIESE

Die durchschnittlichen Getreideertri-
ge konnten selbst auf den fruchtbaren
Schwarzerdebdden schon mehrere
Jahre lang 16 bis 17 Dezitonnen pro
Hektar nicht iiberschreiten. Uberdies
hat ein wesentlicher Teil der Getrei-
deertriige eine schlechte Qualitat, zum
Teil wegen der starken Verunkrautung.
Noch immer bleibt das Problem der
hohen Ertragsverluste nach der Ernte
ungeldst. Nach offiziellen Angaben
kommt nicht mehr als ein Drittel der
Gemiise- und Obsternte zu den Ver-
brauchern.

Dazu kam in den letzten Jahren lei-
der auch eine Verschlechterung in der
Tierhaltung. Die Zahl der Milchkiihe,
Schweine und des Gefliigels hat sich
wesentlich vermindert, die Produkti-
on ist stark gesunken.

Noch immer kaum
personliches Eigentum

Die Hauptursachen fiir eine solche
negative Entwicklung der landwirt-
schaftlichen Produktion sind:

« das unterdriickte personliche Wirt-
schaftsinteresse und die mangelnde
Arbeitsmotivation;

¢ mangelnde Abstimmug zwischen
der Landwirtschaft und der Agrarin-
dustrie;

« zu geringe Beachtung des Landma-
schinenbaues in der Investitionspoli-
tik:

« die Monopolstellung der Industrie
und des Handels;

e das Zuriickbleiben der Iindlichen
Infrastruktur und Verarbeitungsindu-
strie;

¢ die erdriickende Wirkung des Im-
ports der landwirtschaftlichen Produk-
tion.

Es ist zu betonen, daB die Hauptursa-
chen einer solchen niedrigen Produk-
tivitit und einer solchen Krisensitua-
tion in RuBland nicht nur in extensi-
ven Methoden der Entwicklung der
Landwirtschaft, sondern auch in der
Entfremdung des Menschens von den
Produktionsmitteln zu suchen sind.
Sie bestehen auch darin, daf die Pro-
duktionsmittel und Produkte nieman-
dem konkret gehoren. Die wirtschaft-
lichen Interessen kann nur das Eigen-
tum gewihrleisten. Und alle Veréinde-
rungen, die wir jetzt in RuBland ha-
ben, sind mit Eigentumsproblemen
verbunden. Ein weiteres Problem be-
steht darin, die 9 Millionen Bauern der
ehemaligen Kollektivwirtschaften
(Kolchosen) und die Arbeiter der staat-
lichen landwirtschaftlichen Betriebe
(Sowchosen) in Eigentiimer ,,umzu-
wandeln® und die Mentalitit dieser
Bauern in die von Landbesitzern zu
verdndern.

Diese Probleme stehen in Zentren der
Agrarreform, die Bestandteil der ge-
samten Wirtschaftsreform in RuBland
ist. Diese Agrarreform ist ein kompli-
zierter ProzeB. Thre Durchsetzung
hiingt von vielen natiirlichen, wirt-
schaftlichen, politischen, nationalen,
historischen und anderen Faktoren ab.
Alle diese Faktoren muf3 man bei der
Wiederherstellung der Privatwirt-
schaft als eine der wichtigsten Rich-
tungen der Agrarreform unbedingt
beriicksichtigen. Aber leider begann
die Reform in RuBland ohne tiefgriin-
dige systemanalytische Beurteilung

Ubersicht 1: Verbrauch wichtiger Nahrungsmittel

(pro Kopf kg/Jahr)

Jahr Fleisch Milch Fisch Eier Brot Kartoffeln

1980 62,0 328 18,8 279 126 118

1985 784 390 18,8 299 119 109

1990 74,1 387 17.2 297 86 106

1994 59,0 294 9.8 215 110 124
16




der Krisengriinde, ohne wissenschaft-
liche Zielvorstellung und ohne eine
Entwicklungskonzeption. Schon zu
Beginn der Agrarreformen hatten wir
Probleme. Zuerst wollte unsere Regie-
rung sofort, innerhalb von zwei Mo-
naten alle Kolchosen und Sowchosen
bis auf den Grund zerstéren, alle Ak-
kerflidchen verteilen und sich nur auf
Bauern oder Farmer stiitzen.

Nach einer Reform des Agrarrechtes
hatten wir in RuBland schon im Fe-
bruar 1992 40.000 Bauernbetriebe, im
Dezember 1992 180.000, und zuletzt
waren es 284.000. Aber es zeigte sich
bald, daf} diese Behandlung fiir unse-
re Landwirtschaft eine Katastrophe
bedeutet. Bei der allgemeinen niedri-
gen Produktionsintensitit fiihrt eine
schnelle Schaffung von Bauernbetrie-
ben zur Bildung kleiner, wenig inten-
siver und wenig effektiver Betriebe.
Die DurchschnittsgroBe einer Bauern-
wirtschaft betriigt jetzt in RuBland 43
Hektar, davon 28 Hektar Ackerfliche.
Hier sind im Durchschnitt drei Ar-
beitskrifte beschiftigt, es werden vier

=

Auch die Weite kann ein Problem sein. 85 Prozent der Acker im europdischen
Rupland liegen in der Steppen- und Waldsteppenzone. (Foio: Mayr)

Rinder, zwei Schweine und acht Stiick
Gefliigel gehalten. Auf 100 Bauern-
wirtschaften gibt es 68 Traktoren, 33
Lastkraftwagen, 15 Miéhdrescher und
36 Pfliige. Diese Bauernbetriebe ha-
ben oft keine technische Ausstattung
und keine Gebiiude. Sie sind ohne Ser-
vice, ohne Kommunikation und Tele-
fon, es dominiert die kérperliche Ar-
beit. Unsere ersten Erfahrungen mit
Farmern zeigten, dal} die einzelnen
Bauernbetriebe kaum die Produkte fiir
ihre Familie erzeugen konnten und
schon gar nicht Produkte fiir den
Markt. Die Bauernbetriebe nutzen
jetzt 5 Prozent des Bodens, erzeugen
aber nur 1 Prozent des Brotes (Uber-

Die technische Ausriistung ist zum Teil auf Vorkriegsstan-
dard, in den Kolchosen rosten die Maschinen.
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sicht 3). Deshalb sollten wir unsere
grofien Betriebe nicht ganz zerstoren.
Aber wir miissen sie umstrukturieren
und vielfiltige Rechts- und Wirt-
schaftsformen entwickeln, das ist eine
auBerst komplizierte Aufgabe.

Zu diesem Zweck erfolgte 1993 und
1994 eine grofie Reform zur Umstruk-
turierung und Kollektivierung unserer
27400 ehemaligen sowjetischen
Sowchosen und Kolchosen. Wihrend
in RuBland vor der Reform das ganze
Land Eigentum des Staates war, gibt
es jetzt drei Eigentumsformen, nim-
lich staatliche, kollektive und private.
Die Kollektiven bekommen jetzt Mit-

Idylle, dahinter steht die rauhe Wirklichkeit.



Hier scheint es um das heifie Eisen
RWA oder BAYWA zu gehen.

Von links: Gottfried Reiter (OM), Ok-
Rar Christian Pollhammer, Obmann
der Obersteirischen Molkerei und Ok-
Rat Ing. Josef Kaltenegger, Raiffei-
sen Ware Austria (RWA).

Auch zahlreiche Vertreter des Bil-
dungssektors kamen wieder zur Land-
akademie. Im Vordergrund die neue
Leiterin des Volksbildungsheimes
Schlofs St. Martin, Veronika Schaller.
(Fotos: Kaltenegger)

arbeiter von ehemaligen Sowchosen
und Kolchosen als Mitglieder. Aber
jedes Mitglied dieser Kollektiven —
darunter sind auch alle Rentner — hat
das Recht auf einen bestimmten An-
teil dieses kollektiven Eigentums. Die
GroBe des Anteils hidngt von der Ak-
kerfliche des Kollektivbetriebes und
von der Anzahl der Mitarbeiter ab. Als
obere Grenze dieses Anteils wurden
11 - 12 Hektar staatlich bestimmt. Je-
der Mitarbeiter der groflen Betricbe
hat das Recht, mit seinem Anteil aus
dem Kollektiv auszutreten, ihn zu ver-
kaufen, einen eigenen privaten Bau-
ernbetrieb zu griinden, oder sich als
Anteilsinhaber im Nachfolgeunter-
nehmen des Grofbetriebes zu beteili-
gen

Staatliches, kollektives
und privates
Eigentum

1993 erfolgte die entsprechende Um-
strukturierung, die fast alle friiheren
Kolchosen und Sowchosen vollzogen
haben Seither gibt es folgende Orga-
nisations- und Wirtschaftsformen:

1. Kolchos - landwirtschaftliche Pro-
duktionsgenossenschaft mit dem
Gemeineigentum von Ackerfliche
und Vermogen.

2. Sowchosen — staatliche landwirt-
schaftliche Betriebe mit dem staat-
lichenEigentum von Ackerfliche
und Vermogen.

3. Gesellschaft mit der begrenzenden
Verantwortlichkeit (GmbV), in
denen die Ackerfliche und Vermo-
gen das Eigentum der Gesellschaf-
ter ist.

4. Aktiengesellschaft (AG) — ihnlich
wie GmbH, aber die Landeigentii-
mer bekommen die Aktien, deren
Zahl von der GroBe des Land- und
Vermégenanteils abhiangig ist.

Als Eigentum wurden 170 Mio Hekt-
ar oder mehr als 85 Prozent der Ge-
samtfliche vom Staat an die landwirt-
schaftlichen Erzeuger kostenlos iiber-
geben. 8.000 Betriebe oder ein Drittel
(davon 43 % Kolchosen und 25 %
Sovchosen) der umregistrierten Be-
triebe haben ihre alte Rechtsform be-
halten und 15.000 haben neue Rechts-
formen gewihlt. Auf dieser Basis wur-
den mehr als 10.000 Aktiengesell-
schaften und GmbV gegriindet, in der
Regel im Rahmen des ehemaligen
Betriebes. Rund 3.000 Betriebe wur-
den auf dem genossenschaftlichen
Prinzipien aufgebaut, 800 Betricbe
sind in Vereinigungen von béuerlichen
Betrieben, Genossenschaften und
Kleinbetriebe umgewandelt worden.

Es gibt jetzt 272.000 Bauernbetriebe,
18 Mio. Nebenerwerbslandwirtschaf-
ten, 24 Mio. Gemiise- und Obstgar-
ten, 13.000 Agrarwirtschaften von
Industriebetrieben sowie unterschied-
liche Organisationen, die sich auf ver-
tragslandwirtschaftlicher Basis ent-

wickeln.

Ubersicht 2: Einsatz von Produktionsmitteln

(1987 — 1994)

Produktionsmittel 1987 1990 1991 1992 1993 1994
Traktoren, 1000 Stk. 3543 1475 141.8 1009 70,1 221
Pfliige, 1000 Stk. 2064 629 842 20,8 12,7
Mihdrescher, 1000 Stk. WO s mT o050 21701
Lastkraftwagen, 1000 Stk. 279,1 146,5 1439 112,0 39,0 9.1
Mineraldiinger — kg NPK 122,1 834 794 442 31,8 12,0

pro 1 ha Ackerfliche

18




So wurden im Laufe der Reformen
staatliche Kollektive, Genossenschaf-
ten, Kapitalgesellschaften sowie biu-
erliche haupterwerbsbetriebliche und
nebenerwerbsbetriebliche Sektoren
der landwirtschaftlichen Produktion
geschaffen.

Russische
Landwirtschaft verlor
3 Trillionen Rubel

Nach diesen vier Jahren Agrarreform
in RuBland steht die Landwirtschaft
aber weiter vor sehr vielen schwieri-
gen Problemen. Zu diesen gehoren:

1. Unterschiedliche Entwicklungen
zwischen Stadt und Land. Die Erzeu-
gerpreise sind 1992 zum Beispiel um
86,3 Prozent gestiegen, die Betriebs-
mittelpreise aber um 1623 Prozent.
Das hat sich seither weiter verstirkt,
die Landwirtschat hat allein deshalb
in drei Jahren mehr als 3 Trillionen
Rubel verloren.

2. Der Staat zahlt fiir die Agrarproduk-
te mit bis zu zehn Monaten Verspi-
tung. Jedes Jahr machte diese Verzo-
gerung drei Trillionen Rubel aus. Die
Arbeiter der Kollektivbetriebe bekom-
men ihren ohnehin niedrigen Lohn
deshalb gewdshnlich mit drei bis fiinf
Monaten Verspitung.

3. Zwischenhandel und Vermittler
agrarischer Produkte sahnen ab. Die
Erzeugerpreise machen nur 20 bis 30
Prozent der Preise aus, die die Ver-
braucher zahlen. Die Differenz versik-
kert dazwischen.

4. Aus Geldmangel blieben die Inve-
stitionen schon etliche Jahre aus. Das
Anlagevermdgen veraltet, die Technik
wird immer stérker strapaziert. Wegen
ungeniigender Lieferung von Diinge-
mitteln sinkt die Bodenfruchtbarkeit.
Diese Prozesse sind tiefgreifend.

5. Die soziale Lage auf dem Land ver-
schlechtert sich Die Agrarbetriebe

Ein Bild, das an die alte Agrargesellschaft in mitteleuropdiischen Liindern erin-
nert. (Aus einem Buch iiber die Umweltsituation in Rufiland).

miissen selbst die Finanzierung des
sozialen Bereiches libernehmen.

6. Die Hyperiflation verhindert, dafl
es Geld fiir die Entwicklung der Land-
wirtschaft gibt. 1991 mufite man fiir

einen Dollar 42 Rubel hinlegen, jetzt
schon 3200 Rubel, also fast das Hun-
dertfache. Die Preise stiegen seither
um 1500 bis 2000 Prozent, die Lohne
aber nur um 300 bis 500 Prozent.

Ubersicht 3: Hektarertriige wichtiger Ackerfriichte

dt/ha

Friichte 1986-1990 1991 1992 1993 1994
Getreide 15,9 144 17,2 16,3 14,4
Kartoffeln 108.0 108,0 112,0 108,0 104,0
Zuckerriiben 2250 174,0 178.0 191.0 126.0
Feldgemiise 154,0 146,0 137,0 136.0 129.0
Sonnenblumen 11,1 10,3 9,9 9.1 8.4
Obst 3919 334 42,5 40,8 31,0
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or unserer Abstimmung tiber
\ / den osterreichischen Beitritt
zur Europdischen Union im
Juni 1994 nahm die Diskussion iiber
die zu erwartenden Anderungen in den
Sektoren Landwirtschaft und Ernih-
rung breitesten Raum ein, und zwar
mit Recht: waren es doch diese bei-
den Sektoren, bei denen unsere Markt-
ordnungen weitgehend von jenen der
Gemeinschaft abwichen.

Fixe Prognosen

Wir konnten vor dem Beitritt bereits
weitgehend Prognosen hinsichtlich
Entwicklung der landwirtschaftlichen
Erzeugerpreise erstellen, wir wuliten
die Hohe der von der EU bzw. natio-
nal gewihrten Ausgleichszahlungen,
doch hinsichtlich Entwicklung des
agrarischen Auflenhandels wagten nur
wenige weitgehende Aussagen zu
machen. Man stimmte wohl tiberein,
dal} Italien an Bedeutung gewinnen
wird, daf jedoch die Zunahme der
dsterreichischen Exporte bereits inner-
halb von 10 Monaten ab Beitritt die
80% Marke erreicht, hat wohl vor ei-
nem Jahr niemand zu behaupten ge-
wagt.

Erste Lieferungen
Dabei kann man ersehen, dal3 bei ei-
nigen Produkten wie Getreide, Tro-
penfriichte (Bananen) und Milch mit
Janner 1995 praktisch erstmals Liefe-
rungen nach Italien moglich wurden,
bei anderen gibt es gewaltige Verschie-
bungen innerhalb der Produktgruppe,
wie z. B.:

¢ bei Rindern: bis Ende 1994 fast nur
Zucht- und Nutzrinder, heute iiberwie-
gend Kélber und Einsteller, oder

 bei Fleisch: friiher nur Rindfleisch,
1995 entfallen von den 24.500 t ca.
18.000 t auf Rindfleisch und 6.500 t
auf Schweinefleisch.

Zu Threr Uberraschung werden Sie
feststellen, daB Italien Frischgemiise,
Obst und Blumen bzw. Zierpflanzen

g ERNST ZIMMERL

ITALIEN BIETET UNS GROSSE
EXPORTCHANCEN

in doch bedeutenden Mengen aus Mit-
teleuropa bezieht. Die Osterreichi-
schen Lieferungen sind in diesen Sek-
toren noch sehr bescheiden, was dar-
auf zuriickzufiihren ist, da bis zu un-
serem EU-Beitritt bei fast allen die-
sen Produkten ein Zoll eingehoben
wurde.

Fiir die Zukunft erwarte ich mir, dafl
im Gemiisebereich, wozu auch die
Erdipfel zédhlen, es zu groeren Oster-
reichischen Lieferungen kommt.
Gerade bei Kartoffeln, die duflerst
transportkostenintensiv sind, ist es
kaum einzusehen, daf es in Friaul und
Venetien niederliindische oder belgi-
sche Ware gibt und nicht auch solche
aus Osterreich. Immerhin betriigt der
italienische Speisekartoffelimport ca.
300.000 t/Jahr, die bisher fast zur Gin-
ze aus Frankreich, Niederlande und
Deutschland kommen.

Auch Paradeiser

Ein anderes Beispiel sind die Para-
deiser (Tomaten). Italien exportiert
zwar etwa 65.000 t/ Jahr, aber es wer-
den auch etwa 40.000 t eingefiihrt.

Die Lieferanten sind neben Spanien
Frankreich, Belgien und die Niederlan-
de. Gesagtes lief3e sich auch iiber Zwie-
bel und anderes Gemiise fortsetzen.

Von einigen Ausnahmen abgesehen,
sind unsere Exporte von verarbeiteten
Produkten der Lebensmittelindustrie
noch sehr bescheiden. Dies ist natiir-
lich auch eine Konsequenz unserer bis
Ende 1994 gegebenen Drittlandsstel-
lung. Wir haben nur in jenen Sekto-
ren namhafte Exporte, bei denen wir
schon vor unserem EU-Beitritt Son-
derregelungen mit der Gemeinschaft
hatten, speziell bei Rindfleisch und
Kise. Nun aber zu den fiir Sie beson-
ders interessanten Bereichen.

Bevor ich auf die Situation im Bereich
Lebendvieh - Milch und Fleisch in Ita-
lien eingehe, will ich Ihnen einen
Uberblick iiber die Lage in der EU
insgesamt geben. Der italienische
Markt ist ja heute nur ein - wohl wich-
tiger - Teil des EU-Markts und ohne
diesen zu kennen, ist es unmdoglich, die
italienischen Verhéltnisse zu erkléren.

Der EU-Milchmarkt

Wir wissen, daf} die derzeitige EU-
Milchproduktion etwa 5% iiber dem
EU-Verbrauch liegt. Die einzigen Zu-
schuflldnder sind:

¢ Ttalien, das ca. 40-45% seines
Milch- und Milchproduktenbedarfs
importiert, und zwar in Milchdquiva-
lente ausgedriickt ca. 8,0 Mio Tonnen;

Wenn wir nicht rasch umschalten,wird Osterreich zum ,, Rohstofflieferanten
fiir die exzellent ausgestatteten Milchverarbeiter in Oberitalien. (Foto: Mayr)
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¢ Griechenland, das ca. 1,6 Mio Ton-
nen Milchdquivalent importiert; die
eigene Produktion deckt dort nur
knapp 30% des Konsums;

* Spanien mit einem Import von ca.
0,5 Mio. t Milchéquivalent;

e Belgien mit ebenfalls 0.5 Mio. t
Milchdquivalent — Import.

Alle anderen EU-Liander produzieren
Uberschiisse.

Am Rindersektor zeigt sich europa-
weit betrachtet ein dhnliches Bild:
Der grofite aufnahmefihige Markt fiir
Rindfleisch ist Italien, welches alljahr-
lich etwa 350-400.000 Tonnen impor-
tiert. Dazu kommen noch rund 1,4 Mio
Stiick Lebendrinder, hauptsichlich
Einsteller und Kilber, die in Italien
aufgemastet werden.

Die EU-Schweinefleischproduktion
betrug in den letzten Jahren 14-14.5
Mio. t und lag damit um etwa 3-4%
iiber dem Verbrauch in der Gemein-
schaft. Innerhalb der EU herrschen je-
doch ziemlich starke Ungleichgewich-
te. Allein die Niederlande, Belgien und
Dénemark produzieren fast ein Drit-
tel des EU-Schweinefleisches. Die
Niederlande und Dinemark exportie-
ren pro Jahr jeweils tiber eine Mio. t
Schweinefleisch, davon etwa 40% in
Drittlinder (USA, Japan). Der grofite
Importeur in der EU ist natiirlich Ita-
lien mit rund 550.000 t Schweine-
fleisch pro Jahr und 1,0 Mio. Lebend-
schweinen; weitere gréBere Importeu-
re sind die BRD, Frankreich, Grie-
chenland und Spanien.

Rohstoffquellen gesucht

Nach diesem kurzen Einblick in die
EU-Situation mochte ich nun niher
den italienischen Markt, und zwar zu-
néchst den Milchsektor beleuchten:
Wie gezeigt, ist Italien mit 8 Mio Ton-
nen Milchiquivalent der grofite Impor-
teur der EU. Bis zum EU-Beitritt
konnte Osterreich Milch aufgrund der
hohen Abschopfung nicht liefern. An-
gesichts neuer Zahlen konnte man
feststellen, daf die Gsterreichischen
Molkereien binnen kiirzester Zeit sich
am italienischen Markt etablieren

__(t ¥

Der agile Jungbauer Josef Trummer aus Gnas verwies darauf, daf} die meisten

asterreichischen Agrarprodukte hohe Qualitdt besitzen.

konnten. Man kann aber ohne weite-
res auch sagen, daf} es den italieni-
schen Verarbeitungsbetrieben sehr
schnell gelungen ist, in Osterreich zu
ihren bisherigen Lieferanten Frank-
reich und Deutschland eine alternati-
ve Rohstoffquelle zu finden. Italien
braucht ndmlich die Milch; jihrlich
werden etwa 1,6 Mio. t in Tanks ein-
gefiihrt. (Siehe Seite 23).

Riickschlag bei Kise

Osterreich hatte vor allem in den er-
sten Monaten nach dem EU-Beitritt
einen starken Riickschlag beim Kise-
export zu verzeichnen; dies war einer-
seits sicher auf den mit 1.1.1995 be-
ginnenden rauhen Wind der Konkur-
renz anderer Mitgliedsstaaten zuriick-
zufiihren, was durch die Lira-Schwi-
che noch verstirkt wurde; andererseits
waren die Lieferungen in den letzten
2 Monaten 1994 auBerordentlich hoch;
die italienischen Abnehmer hatten da-
her Anfang 1995 noch hohe Lager von
osterreichischem Kise. Seit Mai/Juni
1995 pendeln sich unsere Exporte je-
doch auf etwa 600-1.000 t/ Monat ein,
dies entspricht etwa den Lieferungen
vor dem Beitritt.

Aus den nichsten Seiten ist ersichtlich,
daf} die italienischen Kiasereien vor
allem in den EU-Léndern grofe Stei-
gerungsraten erzielt haben. Dies ist
umso beachtenswerter, als es fiir Ex-
porte in die EU-Mitgliedsstaaten kei-
nerlei Exportstiitzung gibt und dort die
lokale Konkurrenz besonders stark ist.

Es ist daher zu erwarten, daf} die ita-
lienischen Kisereien verstarkt auch
auf den osterreichischen Markt driin-
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(Foto: Amsiiss)

gen werden; erste Anzeichen dafiir
gibt es. Unsere Verarbeitungsbetriebe
sehen sich daher heute einer zweifa-
chen Konkurrenz gegeniiber: einer-
seits beim Einkauf des Rohstoffes
Milch, andererseits beim Absatz der
Fertigprodukte.

Am Milchsektor sind wir somit am
besten Weg zu einem Rohstoffliefe-
ranten fiir die italienischen Verarbei-
tungsbetriebe zu werden. Bei Liefer-
mengen von monatlich 20-25.000 t,
wie sie in den Monaten ab Mai 1995
zu verzeichnen waren, konnte bald
etwa 1/10 der 6sterreichischen Milch-
anlieferung unverarbeitet nach Italien
gehen. Die italienische Molkereiwirt-
schaft ist ndmlich gewohnt mit hohen
Rohstoffkosten zu leben. Die italieni-
schen Erzeugerpreise zihlten schon
immer zu den héchsten Europas, man
nimmt ja den MafBstab an der Import-
milch, deren Preis sich aus deutschem
Erzeugerpreis plus erstmalige Bear-
beitungskosten plus Transport zusam-
mensetzt.

Der Milchpreis steigt

Erst vor kurzem wurde ein Abkommen
zwischen Milcherzeugern und Verar-
beitungsbetrieben geschlossen, den
Erzeugerpreis ab 1.4.1996 um ca. 35
gr./l zu erhohen. Damit wird der
Milcherzeugerpreis in den milchstar-
ken norditalienischen Regionen bei 6S
4.90/1 ohne MWSt liegen. Molkerei-
betriebe, die Spezialprodukte - wie
den Parmesankise - erzeugen, zahlen
ihren Lieferanten noch weit hohere
Preise, denn sie erlgsen ja auch gute
Preise fiir das Endprodukt. Es ist zu



erwarten, daB} angesichts dieser Preis-
erhchung die italienischen Molkerei-
en verstirkt Tankmilch in Deutschland
und Osterreich nachfragen werden,
was auch bei uns zu einer spiirbaren
Preiserhhung fiihren diirfte.

Osterreich unter Druck

Die dsterreichischen Verarbeitungsbe-
triebe kommen dadurch zusatzlich
unter Druck. Es wiire wiinschenswert,
wenn unsere Milchwirtschaft dhnlich
wettbewerbsfiihig wiirde. Eine Verede-
lung sollte unseren Bauern ja einen
besseren Erlos bringen als die simple
Verfrachtung nach Italien. Sicher ist
der Aufbau eines Marktes fiir Milch-
produkte - aufer Kise wurde und
konnte bisher ja kaum etwas geliefert
werden - sehr schwierig, zumal es ne-
ben der starken italiensichen Konkur-
renz auch Widerstiinde biirokratischer
Natur gibt - wie die meiner Ansicht
nicht EU-konforme italienische Be-
stimmung, daB die Haltbarkeitsanga-
be von abgepackter Frischmilch 3
Tage ab Abfiillung nicht iibersteigen
darf - bzw. auch Konsumgewohnheit/
Geschmacksrichtungen erkundet wer-
den miissen. Meine Erfahrung der letz-
ten Monate zeigt jedoch, daff wenig-
stens einige osterreichische Betriebe
doch auch groere Anstrengungen am
Fertigproduktensektor, dabei haupt-
siichlich Frischprodukte, unternehmen.
Man darf bei der Beurteilung der
Chancen der frischen Milchprodukte
nicht auBer acht lassen, daB allein im
Raum Friaul-Veneto, also in einer Ent-
fernung von Villach von nicht mehr als
300 km etwa 5,6 Mio. Konsumenten
leben (1,2 in Friaul, 4,4 im Veneto).

Rindfleischbedarf

Ich habe bereits eingangs erwihnt, daf
Italien etwa 1.4 Mio Stiick Lebendrin-
der und rund 350-400.000 t Rind-
fleisch pro Jahr importiert. Sie erse-
hen daraus, daB3 das Hauptinteresse der
Italiener beim Einsteller liegt. Dies ist
auch verstindlich, wenn man bedenkt,
daB unser Italien:

1. ein hohes Rindfleischdefizit hat: ca.
40% der Verbrauchs miissen impor-
tiert werden und

2. iiber riesige Mastbetriebe verfiigt:
rund 60% der italienischen Rinder ste-
hen in Betrieben mit mehr als 50 Stiick
(in Osterreich: 20% in Betrieben mit
tiber 50 Stiick).

Die Osterreichischen Exportstruktur
bei Lebendrindern hat sich nach unse-
rem EU-Beitritt aufgrund dieser Ge-
gebenheiten radikal gedndert. Bestan-
den bis Ende 1994 unsere Lebendrin-
derexporte nach Italien zu 90% aus
weiblichen Zucht- und Nutzrindern,
entfallen von den 40.000 in I-X/95
gelieferten Rindern nur mehr knapp
10.000 auf diese Kategorie; rund
27.000 Stiick jedoch wurden mit ei-
nem Gewicht von unter 160 kg gelie-
fert.

Fiir Osterreich ergibt sich aus dem
gezeigten hohen Einfuhrbedarf die
Mbglichkeit, die uns von der EU zu-
gestandenen Quote von 325.000 pri-
mienberechtigten Mutterkiihen voll
auszuniitzen. Die Kélber bzw. Einstel-
ler sollten in Italien ihren Absatz fin-
den, wobei mir jedoch bewuBt ist, daB
gerade in letzter Zeit die Preissituati-
on aufgrund der schwachen Lira und
der Konkurrenz aus Frankreich und
den Oststaaten nicht befriedigend war.
Die Mitgliedsstaaten der EU liefern
fast 99% der italienischen Importe.

Rot-weiB-rote
Marken aufbauen

In diesem Zusammenhang auch eini-
ge Anmerkungen zu der immer wie-
der diskutierten Frage des Aufbaus ei-
ner Osterreichischen Rindfleischmar-
ke in Italien. Osterreich liefert ja heu-
te das gesamte Rindfleisch in Form
von Hilften und Vierteln; erst in den
italienischen Zerlegebetrieben wird
das Fleisch weiter zerteilt und in der
Regel als namenloses Produkt an den
Detailverkauf weitergeliefert.

In Italien hat der Aufbau von Marken-
fleisch in groBerem Umfang erst etwa
Anfang der 90er Jahre begonnen. Zwar
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gab es bereits in den 80er Jahren sei-
tens der italienischen Halter der wei-
Ben Rassen (Chianina, Marchigiana,
Romagnola, Piemontese) erste Versu-
che, die jedoch nicht von allzugroem
Erfolg begleitet waren. Es waren
1989/90 die Iren und Schotten, wel-
che mit Markenfleisch begonnen ha-
ben, gleichzeitig oder kurz danach
haben auch die groBen italienischen
Schlacht- und Zerlegebetriebe wie
z.B. Inalca (Marke: Pascolo del Sole)
oder die genossenschaftlichen Betrie-
be COOP (Marke: Prodotti con amo-
re) begonnen. Gemif einer von der Fa.
Databank im Jahr 1993 durchgefiihr-
ten Untersuchung betréigt der Anteil
von Markenrindfleisch am Gesamtab-
satz etwa 6%, d.s. bei einem jahrlichen
Gesamtverbrauch von etwa 1,5 Mio. t
noch keine 100.000 t.

Werbung mit intakter

Umwelt

Nun, welchen Weg haben die Iren und
Schotten eingeschlagen? Die Werbe-
aussagen beider begriinden sich auf
der intakten Umwelt, dem sauberen
Wasser, der natiirlichen Haltungswei-
se und selbstverstindlich auf der hor-
monfreien Mast. Die italienischen
Markenfleischanbieter werben mit der
von ihnen garantierten strengen Kon-
trolle vom Kalb bis zum Endprodukt,
also Kontrolle der Haltung, Fiitterung,
Schlachtung, Kiihlkette, etc.). Sicher
wird auch die dsterreichische Rinder-
wirtschaft mit Markenfleisch begin-
nen miissen. Es werden allerdings
enormen Anstrengungen notwendig
sein, denn in letzter Zeit beginnt fast
jeder groBe italienische Rindfleisch-
anbieter eine Marke fiir Rindfleisch zu
plazieren.

Starke Importe von

Schweinefleisch
Ich habe eingangs bereits erwihnt, dafd
die EU jihrlich etwa 14 - 14,5 Mio. t
Schweinefleisch produziert, damit ist
sie nach China der zweitgroBte Erzeu-
ger der Welt. Mit diesen etwa 14 Mio




Tonnen deckt die Gemeinschaft nicht
nur seinen internen Bedarf, sondern sie
konnte im Durchschnitt der letzten
Jahre auch noch etwa 500.000-
700.000 Tonnen exportieren.

Italien ist mit den 550.000 Tonnen ei-
ner der groBten Schweinefleischim-
porteure der Welt. Unser siidliches
Nachbarland importiert jedoch nicht
nur Schweinefleisch, sondern eine
nicht unbedeutende Zahl an Ferkeln
und fertigen Mastschweinen. Vor un-
serem EU-Beitritt haben wir von ge-
legentlichen Ferkellieferungen abge-
sehen, keine Lebendschweine nach
Italien exportiert.

Wir als Nachbarn...

Wenn man in Betracht zicht, dafy dem
Transport von Lebendvieh auf EU-
Ebene zunehmend Hiirden aufgebaut
wurden und werden, bin ich eher iiber-
rascht, daB Osterreich als unmittelba-
rer Nachbar noch nicht mehr Lebend-
schweine, vor allem ausgemiistete Tie-
re liefert. Der Import von Schweine-
fleisch, sei es in frischer, gefrorener
oder verarbeiteter Form, erfolgt zu fast
100% aus EU-Staaten. Drittlénder sind
aufgrund des duBerst wirksamen EU-
AuBenschutzes fast chancenlos und
Osterreich lieferte vor dem EU-Bei-
tritt kein kg, seit 1.1.1995 immerhin
iber 7.000 t. Etwa 60% der Import-
menge entfallen auf frischen Schin-
ken, welcher entweder in Fleischhaue-
reien als Bankfleisch geht, groBteils
jedoch zur Herstellung des fiir Italien
typischen Produkts, des ,,Prosciutto™,
also eines Schinkens, der nach eini-
ger Zeit der Behandlung in Salzlake
(8 bis 12 Monate) getrocknet und ver-
kauft wird.

Ich wollte Thnen mit diesen Ausfiih-
rungen zeigen, welche enormen Kon-
sequenzen unser EU-Beitritt fiir den
osterreichischen Agraraufenhandel
hat. Ich bin tiberzeugt, daB Italien fiir
Osterreich der weitaus wichtigste Ab-
nehmer am Agrar- und Erndhrungs-
sektor werden wird, zumal die ersten
9 Monate 1995 zeigen, dal unser

Italienische Milchimporte in Tanks.
In Tonnen (I-X/95)
Herkunft Magermilch Vollmilch
Frankreich 71.000 103.000
Belgien 30.000 0
BRD 187.000 788.000
Osterreich 85.000 72.000
andere Herkiinfte 0 12.000
Insgesamt 373.000 975.000
Italienische Kiiseexporte in .000 t
Destination 1980-83 1986 1991 1992 1994
insgesamt 33.0 48,0 89,0 93,0 114
davon EU (12) 17,0 27,0 55,0 60,0 5.7
- Frankreich 55 6.5 2.2 13,0 17,0
- BRD 5,0 10,7 19.3 20,3 271
- Belgien 157 2.1 4,0 48 6,0
- Niederlande 1.4 3.9 13.7. 14,1 13,1
- GroBbritannien 1.8 2.9 5,0 5,8 8,6
- Schweden 04 1.1 0,7 0.8 0.6
- Schweiz 6,0 8.1 11,5 11,9 14,0
- Osterreich 0.6 1,0 1,6 2,1 2.6
* Exportwert 1992: 6S 75,—/kg, 1994: 6S 65,—/kg

Agrarexport nach Deutschland einen
starken Riickschlag erlitten hat.

Wie die Entwicklung der monatlichen
Exportziffern zeigt, ist damit zu rech-
nen, dafl 1995 die Gsterreichischen
Agrar- und Lebensmittellieferungen
nach Italien die 4,5 Mrd. 6S Grenze
ibersteigen werden und damit das
Vorjahresergebnis von 2,5 Mrd. 6S fast
verdoppelt wird.

Anfang Jinner sind viele
Hiirden gefallen

Fiir die Zukunft ist damit zu rechnen,
daB sich Osterreichs Agraraufenhan-
del nach Wegfall der Hiirden ab
1.1.1995 in wenigen Jahren vervielfa-
chen wird. Um Ihnen eine Vorstellung
zu geben, was in den nidchsten Jahren
auf uns zukommt, mochte ich Thnen
noch die Entwicklung des Agrarauen-
handels von Spanien seit 1985, dem
Jahr seines Beitritts zeigen:

Allein von 1985 auf 1986 haben sich
Spaniens Importe aus den EU-Staaten
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mehr als verdoppelt, die Lieferungen
in diese haben jedoch nur um knapp
15% zugenommen. Der portugiesi-
sche AgrarauBenhandel zeigt ein dhn-
liches Bild. Wir miissen daher vor al-
lem in den ersten Jahren nach unse-
rem Beitritt mit einem enormen Im-
portdruck rechnen.

Diese stiirmische Entwicklung im Fall
der zuletzt der EU beigetretenen Staa-
ten ergab sich trotz der diesen damals
noch gewihrten Ubergangsregelung
mit einem schrittweisen Abbau der
Zolle bzw. Abschépfungen bis in die
90er Jahre.

Ich sehe keinen Grund, warum der
osterreichische Agrarauflenhandel
nicht eine ihnliche Entwicklung
durchmachen sollte, wie jener Spani-
ens.

Aus Platzgriinden mufiten wir leider
mehrere Tabellen weglassen. Wir bit-
ten um Verstdndnis.



WAS IN DER GRUNEN

KrLivA UND BODEN ERLAUBEN DEN ANBAU ZAHLREICHER SPEZIALKULTUREN,

GROSSE KONKURENZ

Was es heifit, im europdischen
Wettbewerb zu bestehen, fiihrt
die Marktgemeinschaft Obst mit
dem steirischen Apfel alljdhrlich
bei der Griinen Woche in Berlin
vor. Neben dieser grofen Land-
wirtschaftsmesse gibt es auch
eine Fachmesse, die sich nur an
die GroBeink#ufer etwa der Han-
delsketten wendet. Und das ist
der Platz der Bewihrung fiir den
steirischen Apfel.

Denn der Messestand der Steirer
befindet sich immer mitten unter
den Konkurrenten aus allen Erd-
teilen. Direkt nebenan bemiihten
sich vor einem Jahr indische
Hiindler um Kundschaft fiir Erd-
beeren, die tiglich mit dem Flug-
zeug (!) nach Deutschland ge-
bracht werden. Schriig gegeniiber Die Weinkonigin

boten die Kalifornier Niisse in je- sorgt mit

der Art und Menge an. Auf die- Charme fiir
ser Fachmesse prisent sind zu- Jundierte
nehmend auch arabische Linder Information
wie Syrien, wo auf kiinstlich be- iiber den ,, guten
wiisserten Plantagen in der Wii- Tropfen*.
stensonne Apfel so groB wie Kin- (Foto: Ast)
derkopfe gedeihen, die allerdings

hochstens nach Kandisin Die Zahl der
schmecken. Bauernmdirkte
Das ist das Umfeld, in dem sich nimmt siéindig
der steirische Apfel bewiihren zu.

muB, und in dem sich die Markt-

gemeinschaft Obst tatsichlich Naturtextilien
bewiihrt. 16.000 Tonnen steiri- und Lamm-
sche Apfel wurden 1995 in fleisch
Deutschland verkauft, mehr als sind wieder
ein Zehntel der Ernte. gefragt und so
Und der unvergessene Peter Leit- erlebt die

ner war bis zuletzt stolz darauf, Schafzucht eine
dal ,seine” Apfel in deutschen Renaissance.
Supermérkten ,,um ein Fuffzgerl (Fotos: Foto
teurer angeboten und von den Grafik Petek)

Konsumenten angenomimnen wur-
den, als die Konkurrenz aus Siid-
tirol.

Johannes Kiibeck




" MARK ALLES GEDEIHT

BAUERNFLEISS SICHERT HOHE QUALITAT UND EIN KULINARISCHES PARADIES

LAND DER VIELFALT

Hoch vom Dachstein an bis zu
den Murauen bei Radkersburg
und vom Wechsel bis zur Soboth
bietet sich die Griine Mark nicht
nur als ,,Land der Vielfalt* dar,
sondern auch als kulinarisches
Paradies.

In den Obstanlagen reifen die
Apfel fruchtig — saftig — stei-
risch®.

Die aus der Siid-, West- und
Oststeiermark stammenden
Weine erreichen bei internatio-
nalen Wettbewerben begehrte
Spitzenplitze.

Steirisches Gefliigel braucht kei-
ne Konkurrenz zu scheuen. Aus
der Mutterkuhhaltung kommt
das zarte ,styriabeef™, von den

Das Kunstwerk Almochsen das geschitzte
_Die Steirerin®, ,,Almo*, die styriabrid-Betriebe
ausgestellt im liefern Qualititsfleisch Marke
Kreinerhaus ist ,Porki®. Lamm- und Kitzfleisch
eine Huldigung bereichern den Speisezettel, der
an den Olkiirbis. LSteirerfisch™ gedeiht in klaren

Bichen und gepflegten Teichen.
Der steirische Die Molkereien sind bei Butter
Apfel war und Kiise oft unter den Bundes-
schon vor der siegern — dank .desserta®!
Jahrhundertwen-

Edelbrinde aus Kirsche, Birne,
Himbeere, usw. sind bei den
g weltbesten Spirituosen vorne
wieder. dabei. Das ,Kerndl“ hat die

de im Ausland
begehrt, er ist es

(Foto: Gery Gourmet-Tempel erobert, unser
ol Chinakohl ist in Skandinavien

sehr gefragt, die Flichen fiir
31u1n§115chmuck Heilkrduter nehmen zu, steiri-
ziert viele scher Bienenhonig ist garantiert
Bauernhéuser.

echt.
(Foto: Mayr) ?
Das alles - und noch viel mehr -

Dfetdezuchtim findet der Konsument auf den
Aufschwung. vielen beliebten Bauernmiirkten.
(Foto: B.B.) Sie erfreuen nicht nur das Auge,
sie sind auch Orte der Begeg-
nung von Stadt und Land.

Max Mayr
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blitzlichter * blitzlichter
blitzlichter ¢ blitzlichter ¢ blitzlichter
blitzlichter » blitzlichter

Krainerhaus-Chefin Dr.
Eva Karisch: Willkom-
mensgruf} fiir Landes-
hauptmann Waltraud
Klasnic. Dr. Alois Punti-
gam seit 15 Jahren Bau-
ernbunddirektor, kann
mit 16 mal Landakade-
mie zufrieden sein.

(Fotos: Amsiiss, Mayr,
Kaltenegger)

[§ F!]

Bereits
Tradition bei der
Landakademie:
Apfeljause
in der Pause.

Die ,,Woche*®, die
.Kleine Zeitung*
und das
,.Neue Land*
waren durch
Katharina
Kocher-Lichem,
Johannes Kiibeck
und Karl
Brodschneider
vertreten.

Helmut Pammer
hat fiir den
Bauernstamm-
tisch eine
reichhaltige
Kiseplatte
arrangiert

Redakteur
Johannes
Kiibeck:
Als
Diskussionsleiter
in Aktion.

Max Mayr:
Pladoyer fiir
Telearbeit auf
dem Lande.
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HoOHE ANERKENNUNG FUR DII

StaMMTISCH MIT FRAU LANDESHAUPTMANN WALTRAUD KLASNIC. AUCH

Der Bauernstammtisch an einem Abend wihrend der Landaka-
demie ist im Krainerhaus lingst Tradition. Diesmal waren die
Erwartungen besonders hochgesteckt, ging doch erstmals die vor
kurzem gekiirte, erste Landeshauptfrau Osterreichs, Waltraud
Klasnic, von Tisch zu Tisch. Landesrat Erich Poltl und Hausher-
rin LAbg. Eva Karisch hief3en sie herzlich willkommen. Die Frau
Landeshauptmann betonte in ihrem kurzen Statement, sie sei trotz
eines iibervollen Terminkalenders gerne gekommen, um bei den ‘
Fragen und Sorgen der Biuerinnen und Bauern aufmerksam zu-
zuhoren. Gesagt, getan: Von Runde zu Runde gelangen gute Ge-
spriiche, die Politikerin aus einem Gewerbebetrieb weill, dafl im
Agrarbereich der eine oder andere Schuh driickt. Thr Bekenntnis
zur Land- und Forstwirtschaft legte sie jedoch schon einige Zeit
vorher ab, als sie beim Landesbauerntag im vollbesetzten Mes-
sehaus erklirte: ,,Die Steiermark gehdrt zu den schonsten Lin-
dern, weil sie von Bauernhinden gepflegt wird, sonst wiirden
Disteln und Dornen wachsen. Wir brauchen die Landwirtschafts-
kammer, wir brauchen die bewiihrten Fachschulen, wir brauchen
eine stirkere Vernetzung von Handel und Marketing, damit die
gesunden Lebensmittel zu gerechten Preisen auf den Markt kom-

Die ,, Grazer Jungsteirer* sorgten fiir Stimmung. - ,, Selbstbedie-
nung “ wortlich genommen. - Helmut Pammer organisierte die
. desserta”-Paletie. (Fotos: Mayr 2, Kaltenegger 1)
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IE BAUERLICHEN LEISTUNGEN

CHDIE VERTRETER VIELER ANDERER BERUFE KAMEN INS KRAINERHAUS.

i
:
:
e
|
i

men. Wir brauchen eine neue Einstellung - der
Bauer ist nicht nur ein Berufsbild, sondern ein
Lebensbild.” Beim OVP-Landesparteitag in der
Schwarzlhalle sprach Frau Landeshauptmann
Waltraud Klasnic neuerlich ihre besondere Wert-
schitzung aus: ,,Das beeindruckendste Erlebnis
in meiner bisherigen kurzen Amtszeit war fiir
mich die Begegnung mit den Béuerinnen und
Bauern bei der Landakademie. Trotz mancher
driickender Probleme habe ich an diesem Abend
Vertrauen, Hoffnung und Glauben an eine gute
Zukunft gespiirt und mitgenommen.*

Frau Landeshauptmann Waltraud Klasnic gehort
2u jenen Zeitgenossen, die noch zuhdren kinnen.
— Diplomaten fast unter sich: Generalkonsul
Hans Helmut Freundt, Bundesrat Vincenz Liech-
tenstein, Konsul Gerhard Franz, Prasident Ger-
hard Wlodkowski, Konsul Rudi Roth. — Aufein-
ander eingestimmt: Tierdirztekammerprisident
Dr. Franz Krispel, die engagierte Bdiuerin Ma-
ria Hochegger und Bauernkammer-Vizepréisident
Ferdinand Merl.

(Fotos: Amsiiss, Mayr, Kaltenegger)
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WEGE AUS DEN SACKGASSEN

Mit LANDESRAT ERicH POLTL sSPRACH JOHANNES KUBECK

Der Agrarlandesrat kann heute nicht
mehr Feuerwehr spielen, wenn die
Bauern auf den Mdrkten ein Problem
haben. Ist die Landwirtschaft damit
ganz den fast unkontrollierbaren
Marktkréften ausgeliefert?

Péltl: Es ist in Wirklichkeit ein bruta-
er Zwiespalt, in dem sich die Landwirt-
schaft heute befindet und der die
Agrarpolitik so schwierig macht. Da
gibt es den zunehmenden Egoismus
rein kapitalistischer und materieller
Prigung in der Gesellschaft, die Inter-
nationalisierung und die Umweltfeind-
lichkeit der Mirkte und die Neigung,
beim Konsum immer nur die Billig-
variante zu wihlen und sonst gar
nichts. Das ist leider der reine Trieb
des Beutemachens, des Erhaschens
kurzfristiger und vordergriindiger Vor-
teile ohne irgendwelche Riicksichten.
Da gibt es keinen Platz fiir Kosten-
wahrheit. Und dieser Egoismus des
Einzelnen treibt den Welthandel an,
wird dort zum Mafstab und driingt die
Landwirtschaft international total in
die Defensive.

Aber auf dem Biosektor oder in der
Direktvermarktung gibt es doch Licht-
blicke fiir die Bauern. . .

Poltl: Das ist der zweite Teil dieses
Zwiespaltes, von dem ich gesprochen
habe. Immer breitere Kreise der Ge-
sellschaft interessieren sich fiir die
Erhaltung gesunder Lebensgrundla-
gen. Themen wie Artenvielfalt oder
natiirliche Kreislaufe bekommen so
wieder Gewicht.

Ist das nur eine Stimmung in einem
kleinen Teil der Gesellschaft, oder ein
echter Trend, auf dem die Bauern bau-
en konnen?

Poltl: Es ist eindeutig gerechtfertig,
eine Gegenoffensive gegen die vielfél-
tigen Egoismen und ihre Folgeerschei-
nungen zu starten. Bei der Lebensmit-
telfrage ist die Sensibilisierung grofier
Teile der Gesellschaft so weit fortge-
schritten, dafl die nachhaltige Land-
wirtschaft wieder eine Chance hat ge-
gen den Kurs der auf Egoismen basie-
renden Internationalisierung und ge-
gen die Tendenz, die Lebensmittelpro-

Diese beiden Mdnner haben eine schwere Verantwortung zu tragen. Bauern-

kammerprisident Wilodkowski und Agrar-Landesrar Pltl.

duktion immer nur auf das niedrigste
Niveau - ndmlich der Preise, der Qua-
litdt und der Umweltstandards zu re-
duzieren.

Alle GroBen Fragen der
Zukunft
konnen ohne
verantwortungsvolle und
damit bauerliche
Landbewirtschaftung nicht
gelost werden
Erich Poltl

Welchen Kurs soll die Landwirtschaft
also konkret steuern?

Poltl: Es muB eine Gegenbewegung
aufgebaut werden. Der Bauer mufl
hellhorig und flexibel werden, sein
.Unternechmen Bauernhof* muf weit-
reichende Allianzen mit den Bereichen
Verarbeitung und Vermarktung einge-
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(Foto: Mayr)

hen. Das kann bis in die Pidagogik
gehen. Wenn es uns gelingt, in den
Schulen natiirliches Leben, seine An-
spriiche, Vorteile und Notwendigkei-
ten zu vermitteln, kann das nachhal-
tige Wirkung auf das Konsumverhal-
ten und damit auf die ganze Landwirt-
schaft haben.

Welche Hilfestellung kann und mufs
dabei die Politik und die Interessens-
vertretung bieten?

Poltl: Es geht beispielsweise um neue
Formen des genossenschaftlichen Zu-
sammenwirkens. Viele der alten Wege
sind Sackgassen geworden. Ich mei-
ne neue Wege wie die Erzeugerge-
meinschaften und andere professionel-
le Zusammenschliisse. Als Beispiel
will ich die ,,Griine Haube** erwiihnen.
Schon 34 steirische Hotels der ober-
sten Kategorie und 17 Gaststétten oder
Restaurants haben sich unter diesem
Giitesiegel verpflichtet, in ihren Kii-
chen nur Produkte aus integrierter,
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Die Land- und Forstwirtschaft als Energielieferant. Schon gibt es in der Steiermark tiber 80 Bio-Heizanlagen. Dariiber
diirfen sich die Piontere, des Einsatzes erneuerbarer Energien, Heinz Kopetz und Josef Plank freuen. (Foto: B. B.)

biologischer Landwirtschatt der nihe-
ren Umgebung zu verwenden. Diese
griine Haube wird gemeinsam von der
Gesellschaft fiir Gesundheitsschutz,
der Wirtschaftskammer und unserer
Kammer vergeben und kontrolliert.
Bet der Diskussion iiber die Zukunft
der Landwirtschaft wird immer auch
ins Treffen gefithrt, dafs die biuerli-
che Kultur ein stabiliierender gesell-
schaftlicher Faktor ist.

Poltl: Schauen wir uns doch die Ent-
wicklung in Osteuropa an. Die Bau-
ern sind dort von der Politik eliminiert
worden. Jetzt fehlt dort das festver-
wurzelte Element der Bauern, es fehlt
das Eigentum und es fehlt damit die
Eigenverantwortung. Jeder gesunde
Bauer, der seine Kinder und Enkelkin-
der im Haus hat, denkt doch nach, daf
es fiir die folgenden Generationen
weitergehen mufl. Das muf natiirlich
gelebt wereden, es geniigt nicht, wenn
es dogmatisch gepredigt wird. Und

Wenn wir beim Birkenhof-
Programm nicht in der Lage
sind, die geforderten Mengen
zu liefern, sind wir nicht im
Regal der Supermirkte
vertreten.

Das ist der freie Wettbewerb.

Erich Poltl

diese Gelassenheit des Denkens in
Generationen fehlt nicht nur den ost-
europdischen Lindern, sondern zu-
nehmend auch bei uns, wenn ganze
Teile der Gesellschaft. in ihrem Kon-
sumegoismus dahinnerverln.

Die neuen Entwicklungen beeinflussen
auch die Beziehungen zwischen Stadt
und Land, zwischen Stiidtern und Bau-
ern. Gefdahrdet das die Landwirt-
schaft?

il

Péltl: Alle wirklich groBen Fragen der
Zukunft, die Sicherung der Erndhrung,
die Sicherrung der Wasserreserven, die
Energiesicherung, die Erhaltung der
natiirlichen Lebensgrundlagen, beru-
hen in Wahrheit auf Dauer darauf, da3
es eine verantwortungsvolle Landwirt-
schaft auf bauerlicher Basis gibt. Die-
se neuen Signale, die von den Stid-
tern ausgehen, miissen wir Bauern se-
hen und darauf richtig reagieren. Daf}
die Leute zu uns auf die Hofe kom-
men und Obst, Gemiise, Wein,
Schnaps, Eier und Geselchtes kaufen,
daf} die Direktvermarktung zu einem
echten Faktor geworden ist, das geht
vom Verhalten der Stidter aus. Es be-
stitigt unsere bauerliche Art. Sogar die
Supermarktketten miissen darauf kon-
tern und sie tun es. Denn die Sache
mit dem Fleisch der regionalen Her-
kunft ist in Wahrheit nichts anderes als
die Reaktion der Supermiirkte auf den
Vormarsch der Direktvermarktung.



Wer die Dachverschneidungen beim Grazer Palais Attems kennt, ist wohl dariiber erstaunt, daf$ anonyme Baukiinstler

auf dem Lande éhnliche Schonheit geschaffen haben. Dieses Juwel findet sich im Weizer Bergland.

Horen diese Chancen bei der Direkt-
vermarkiung auf, oder gibt es auch
andere?

Poltl: Es mul gelingen, die traditio-
nellen Verbindungen etwa der Land-
wirtschaft zum Fremdenverkehr zu fe-
stigen und auszubauen. Wir miissen
die Sehnsucht der Stadtmenschen
etwa im Zusammenhang mit Tieren
erkennen und fiir uns niitzen.Dal} die
Leute wegen dem Fernsehhund Rex
bei uns Urlaub machen, ist eine Chan-
ce und keine Blédheit. Es ist die Chan-
ce, mit artgerechter Tierhaltung, Aus-
richtung auf Qualitdt und entsprechen-
der Vermarktung bauerliche Existen-
zen zu sichern.

Neben den Chancen gehen aus den
Stéidten auch Gefahren fiir das Land,
fiir die béuerliche Kultur aus.

Poltl: Es gibt hier einen Umbau. Ein
Symbol ist fiir mich ist die Landju-
gend. Die hat die Megafreiheit der
Jugend in der Stadt zu verkraften und
allen Unsinn, den es dort gibt. Sie hat

die Chance, den jungen Menschen am
Land die Reife zu vermitteln, solche
versuchungen zu verkraften. Es gibt
in der modernen Gesellschaft Aus-
wiichse und Entartungen, aber auch
die Wiederentdeckung béuerlicher
Werte. Wenn ich mir ansehe, wie die
alte Lederhose wieder mit Stolz ge-
tragen wird, bin ich ganz iiberrascht.
Und personlich habe ich tiberhaupt
kein Problem damit, wenn ein junger
Bauer die Lederhose triigt und gleich-
zeitig ein Flinserl im Ohr hat.

Wie konkret mufs das ,,Unternehmen
Bauernhof* auf diese Verdnderungen
in seinem Umfeld reagieren?

Poltl: Ich plidiere fiir eine neue Griin-
derwelle in der Landwirtschaft, wie sie
uns Erzherzog Johann seinerzeit vor-
exerziert hat. Diese Griinderwelle muf
aber auch alle der Landwirtschaft
nachgelagerten Bereiche umfassen,
wie die Verarbeitung und Vermark-
tung. Nehmen wir die Molkerei Weiz
und den Kisebetrieb Gaishorn: In der
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herkémmlichen Milchverwertung hat-
ten sie keine lebensfihige Struktur.
Aber wenn sich die Bauern auerhalb
dieser Struktur der Sache annehmen,
dann kann es neues Leben dort geben.

Die Bauern miissen aber nicht nur die
Verantwortung fiir ihr Produkt iiber-
nehmen, sondern auch Mitverantwor-
tung in den nachgelagerten Bereichen
wie Verarbeitung, Vertrieb und Ver-
marktung.

Wenn der Stier bei der Stalltiire drau-
Ben ist, darf der Bauer nicht sagen, jetzt
geht mich das nichts mehr an. Denn in
den neuen Kooperationsformen etwa
mit den Fleischhauern schaut das
schon ganz anders aus. Und wenn es
zur Kooperation etwa mit Supermarkt-
ketten kommen soll, wie beim Birgen-
hof-Programm, dann geht es auch um
Mengen und Logistik, die plétzlich im
Mitverwantwortungsbereich der Land-
wirtschaft liegen. So ist das im freien
Wettbewerb.
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ch méchte vier Vermarktungsbei-
Ispisle vorstellen, die aufzeigen,

wie auf verschiedenen Ebenen
und in verschiedenen Mirkten Initia-
tiven ergriffen werden.

Prosciutto di Parma (Parma-Schinken)
ist eine durch Staatsgesetz geschiitzte
Ursprungsbezeichnung. Die Kontrol-
le und Uberwachung liegtin den Hin-
den eines Konsortiums. Dieses Kon-
sortium wurde 1963 als freiwilliges
Konsortium gegriindet und erhielt im
Jahre 1978 durch ein Staatsgesetz ei-
nen offentlich-rechtlichen Status. Dem
Konsortium gehren heute 205 Verar-
beitungsbetriebe an. Weiters sind rund
5000 Mastbetriebe als Vorlieferanten
zertifiziert.

AL

PARMA

CONSORZIO
DEL PROSCIUTTO DI PARMA

Grundlage der Schinkenproduktion
sind Mastschweine mit einem
Mastendgewicht von mindestens 160
ke und einer Mastdauer von iiber neun
Monaten. Die Ferkel miissen in Itali-
en geboren sein und zugelassenen
Rassen angehoren. Die Hauptrasse ist
.Large White*, wie in Italien das Edel-
schwein bezeichnet wird. Die Zucht-
ausrichtung des Large White ist auf
dieses Mastendgewicht und die Anfor-
derungen der Schinkenproduktion
ausgerichtet.

Kleine Region

Die Produktion des Schinkens ist auf
eine kleine Region rund umd die Stadt
Parma beschrinkt. Dort erfolgt die
Reifung der Schinken in rund 12 Mo-
naten. Das Produktionsvolumen um-
faBt rund 7,7 Mio Schinken pro Jahr.
Die Produktionsrichtlinien enthalten
neben der Herkunft der Mastschwei-

REINHARD NOTHDURFTER

VERMARKTUNG: BEISPIELE
SUDTIROL UND ITALIEN

ne, der Fiitterung und Haltung auch
genaue Vorschriften beziiglich
Schlachtung, Verarbeitung und Rei-
fung. Ale Produktionsprozesse werden
durch beeidete Kontrollorgane des
Konsortiums iiberwacht. Eine durch-
gehende Kennzeichnung vom Ferkel
bis zum verzehrfertigen Schinken ga-
rantiert Herkunft und Qualitdt. Vor
Anbringung des Brandstempels auf
dem fertigen Schinken wird stichpro-
benweise eine organoleptische Prii-
fung durchgefiihrt.

Das Konsortium fithrt auch die Ge-
meinschaftswerbung im In- und Aus-
land durch. Die Hauptexportldnder
sind Frankreich, Deutschland, USA,
Schweiz, Grofbritannien und Belgi-
en. Rund 15 Prozent der Gesamtpro-
duktion gehen in den Export. Wiihrend
das Konsortium die Argumente Ge-
sundheit und die erndhrungsphysiolo-
gische Wertigkeit des Produktes in den
Vordergrund stellt, liegt die klassische
Absatzwerbung in den Hinden der
einzelnen Unternehmen.

Hohepunkt erreicht

Nach einer rasanten Entwicklung
Ende der 60er Jahre hat der Parma-
Schinken den Hohepunkt im Lebens-
zyklus erreicht.

Die Produktionszahlen stagnieren,
und die Konkurrenz von billigeren
Imitaten und Anderungen im Konsum-
verhalten (starke Zunahme von Koch-
schinken) setzten dem Parma-Schin-
ken zu.

Das hat gravierende Auswirkungen
auf die gesamte Schweineproduktion
Italiens, die zur Géanze auf die Produk-
tion schwerer Schlachtkorper ausge-
richtet ist. Der Stagnation des Schin-
ken-Konsums sowie dem Importdruck
aus Nordeuropa von leichten Schlacht-
korpern kann der Schweinesektor auf-
grund der einseitigen Zuchtausrich-
tung und der hoheren Produktionsko-
sten nichts entgegensetzen.
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,,Mlarlene‘* lockt

Der Apfelanbau ist der wirtschaftlich
bedeutendste Zweig der Siidtiroler
Landwirtschaft. Rund 8000 Obstbau-
ern bewirtschaften eine Fliche von
18.000 ha und ernten zwischen
650.000 und 800,000 Tonnen jihrlich.
Die Vermarktung liegt zu 80 Prozent
in den Hinden der 42 Obstgenossen-
schaften, die wiederum in drei Genos-
senschaftsverbdande zusammenge-
schlossen sind.

Als wir 1995 begonnen
haben, den Stidtiroler Apfel
mit der
Markenbezeichnung
. Marlene* fiir den
italienischen Markt zu
pushen, haben wir mit
einem Werbebudget von
rund 30 Millionen Schilling
begonnen.

Dr. Reinhard Nothdurfter




Rund die Hiilfte der Ernte wird expor-
tiert und als ,,Alpen-Apfel* durch die
Genossenschaftsverbdnde in Zusam-
menarbeit mit der Handelskammer
beworben. Der Inlandsmarkt ist ge-
waltigen Veriinderungen unterworfen.
Bisher dominierte eine Vielzahl von
GroBhindlern und GroBmirkten das
Marktgeschehen, die vorwiegend
baumfallende Ware abnahmen. Im
Zuge der Konzentration im Lebens-
mitteleinzelhandel verschwinden die-
se Hindler. Der LEH verlangt nach
sortierter und auf die eigenen Bediirf-
nisse abgestimmte Kleinverpackun-
gen. Zudem leiteten die Nonsberger
Obstbauern (Provinz Trient) mit der
Einfiihrung einer Apfelmarke (Melin-
da) einen Trend, weg vom anonymen
Produkt Apfel, hin zum Markenpro-
dukt ein.

Der Siidtiroler Apfel wird seit vielen
Jahren mit der Siidtirol-Schutzmarke
beworben.

Die beiden Varianten VOG (Verband
der Obstgenossenschaften) und ESO
(Erzeugerorganisation Siidtiroler
Obstproduzenten) fiihrten per Novem-
ber 1995 eine neue Apfelmarke am ita-
lienischen Markt ein. ,,Marlene* steht
fiir jederzeit frische, schéne, gesunde,
schmackhafte Apfel in einer reichen
Sortenvielfalt aus Stidtirol. Ein GroB-
teil der Mitgliedsgenossenschaften
geht den Weg ihrer Verbidnde mit.

Fiir die erste Vermarktungssaison wur-
de ein Werbebudget von rund 4,4 Mil-
liarden Lire (29 Mio OS) veranschlagt,
das durch Umlage von ca. 13 Gro-
schen pro Kilogramm finanziert wird.

Verbunden mit der Marke sind stren-
ge Qualitdtsnormen, die auch laufend
iiberwacht werden.

Siidtiroler Lammfleisch

Die Schaf- und Ziegenhaltung spielt
innerhalb Siidtirols Viehwirtschaft nur
eine untergeordnete Rolle. In klein-

SUDTIROLER
LAMMFLEISCH

biuerlichen Betrieben und im extre-
men Berggebiet hat sie jedoch eine
nicht zu unterschitzende Rolle als Ein-
kommensquelle und als wesentliches
Element der Landschaftspflege. Der
Bestand wird auf 30.000 Schafe und
10.000 Ziegen geschiitzt.

1989 wurde der Verband der Siidtiro-
ler Kleintierziichter als Genossen-
schaft der Schaf- und Ziegenhalter ge-
griindet mit dem Zweck der Férderung
der Zucht und der Vermarktung.

In den 80er Jahren bestanden Absatz-
méoglichkeiten fiir Limmer und Kitze
fast ausschlieBlich zu Ostern und
Weihnachten. Eine geringe Menge
lie sich auch im Herbst nach dem
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Almabtrieb absetzen. Die Vermark-
tung erfolgte fast ausschlieBlich le-
bend an Viehhiindler aus Mittel- und
Oberitalien. Dementsprechend unsi-
cher mufite man der jeweiligen Sai-
son entgegenblicken. Die Marktmacht
lag bei den Hindlern. Der Absatz am
lokalen Markt war gering, das Image
des Lammfleisches schlecht.

1991 beschlof3 der Verband, in der Ver-
marktung neue Wege zu beschreiten.
Es sollte der lokale Markt bearbeitet
werden, im wesentlichen iiber die Tot-
vermarktung und mit einer eigenen
Qualitdtsmarke ,,Das Beste von Bau-
ern*. Schon bald gelang es, die groB-
te Handelskette des Landes zu belie-
fern. Ab 1993 wurde die Vermarktung
auch auf die Metzger-Fachgeschiifte
ausgedehnt.

1995 wurden rund 8000 Lammer und
Kitze vermarktet. Fast 100 Prozent der
Supermirkte mit Fleischangebot fiih-
ren exklusiv Stidtiroler Lammfleisch,
ein grofer Teil der Metzger-Fachge-
schiifte ebenso.

Durch diese Markenstrategie konnte
der Auszahlungspreis fiir die Bauern
um ca. 20 Prozent gesteigert und vor
allem relativ unabhéngig von Schwan-
kungen stabilisiert werden. Die extre-
me Saisonalitit konnte geglittet wer-
den.




Das Marketingbudget des Verbandes
betrigt ca. 100.000 OS pro Jahr.

Apfelsaft Weissenhof

Der Weissenhof ist ein Obstbaubetrieb
im Siidtiroler Etschtal, der im Voller-
werb gefiihrt wurde. Ende der 80er
Jahre erkannte der Betriebsleiter die
Marktliicke fiir naturtriiben, hochwer-
tigen Apfelsaft regionaler Herkunft
und begann in kleinem Stile mit der
Produktion und Vermarktung.

Heute beliefert der Betrieb landesweit
die Gastronomie und den Lebensmit-
teleinzelhandel, wobei er mit GroBver-
teilern zusammenarbeitet. Verarbeitet
wird das am eigenen Betrieb anfallen-
de Verarbeitungsobst (kein Fallobst)
und zum Teil Verarbeitungsobst der
Obstgenossenschaft.

Wer je Siidtirol besucht hat, weifs um
den Reiz seiner Landschaften, die von
Obstbau, Weinbau und Tourismus ge-
pragt sind. Unser Bild zeigt die Baum-
bliite in Partschins bei Meran.
(Foto:Elisabeth Fuchs-Hauffen, Lan-
desfremdenverkehrsamt Bozen)
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elche Aufgaben hat sich die
“Agrarmarkt Austria”
(AMA) fiir 1995 im Mar-

ketingbereich gestellt, was war der
Ausgangspunkt, was waren unsere
Ziele? Wir haben zwei Aufgaben, wir
haben ein Heimmatch und ein Aus-
wirtsmatch. Das Heimmatch heifit,
wir miissen den Heimmarkt Osterreich
verteidigen, die Grenzen sind seit 1.
Jdnner 1995 offen, es kann jedes Le-
bensmittel, das in der EU zugelassen
ist, nach Osterreich importiert werden.
Der Importdruck ist da, er wird im-
mer grofer, wir miissen also im Heim-
spiel unseren Markt sichern, damit die
Osterreicher nach wie vor heimische
Lebensmittel kaufen. Auswirtsmatch
heiBt, wir miissen zumindestens das,
was wir an Anteilen im Inland verlie-
ren, in anderen EU-Lindern erobern.

Wir sind die Natiirlichen

Marktforschung ist der Ausgangs-
punkt. Wir haben uns die Situation in
Osterreich, in Deutschland und Itali-
en angeschaut: Mit welchen Augen
sehen uns die Konsumenten? Wir sind
nicht die Feinen, das sind die Franzo-
sen. Wir sind nicht die Kreativen und
Originellen, das sind die Italiener.
Aber wir sind aus der Sicht der
Deutschen und Italiener die ,,Natiir-
lichsten. Wir haben die Trinkwasser-
qualitit der Karntner Seen, einen sehr
hohen Anteil an Biobauern, eine weit-
gehend intakte Natur, eine gepflegte
Landschaft, eine Landwirtschaft und
keine Agrarindustrie.

Kalorienverbrauch

geht zuriick
Der Kalorienverbrauch geht weltweit
Jahr fiir Jahr zuriick. Lag er 1990 noch
bei 3400 pro Kopf und Tag, so liegt er
jetzt bei 3100. Die Griinde sind klar:
66 Prozent der Osterreicher arbeiten
in Dienstleistungsberufen, viele davon
am Schreibtisch. Da braucht man nicht
mehr 3400 Kalorien. Auch diese Pro-
blematik spielt bei der Strategie der
Agrarmarkt Austria eine wichtige Rol-

STEPHAN MIKINOVIC

T AGRARMARKT AUSTRIA:
,j » APPETIT AUF ROT-WEISS-ROT

le. Wir haben uns mehrere Arbeits-
schwerpunkte gesetzt. Diese heiflen:
Logistik und Kennzeichnung, Wer-
bung und Verkaufsférderung, Quali-
titsmanagement sowie Qualititsforde-
rung.

Kennzeichnung

der Lebensmittel

Seit 1. Jinner 1995 gibt es fiir Oster-
reich dafiir nur eine verbindliche Vor-
schrift. Jedes Lebensmittel, das ver-
packt ist, braucht nur mehr mit dem
Strich-Code gekennzeichnet zu wer-
den. Es muf} auf keinem Lebensmittel
der Vermerk “hergestellt in Oster-
reich” oder z.B. “made in Italy” oben
stehen. Wenn jedoch 51 Prozent der
Wertschopfung in einem Lande er-
reicht werden, dann darf das gekenn-
zeichnet werden als “hergestelltin ...”
Nehmen wir ein Beispiel: Das Mehl
fiir den deutschen Striezel kommt aus
Frankreich, das Milchpulver aus Hol-
land, das Eipulver aus Dénemark, der
Rosinenanteil aus Spanien. Das Was-
ser und die Arbeit mit Energiekosten,
Vertriebskosten, Werbung und Verpak-
kung aus Deutschland ergeben mehr
als 50 Prozent der Wertschopfung und
schon darf es heiflen “hergestellt in
Deutschland”. Dasselbe gilt natiirlich
auch fiir Osterreich.

Vorrang fiir Herkunft

Aus Umfragen wissen wir, dafy sich
90 Prozent der Osterreicher eine kla-
re Kennzeichnung der Lebensmittel
wiinschen, damit sie wissen, woher die
Lebensmittel kommen. Dazu haben
wir das ,,Herkunfts- und Giitezeichen™
eingefiihrt. Je sensibler das Produkt,
umso dringender ist der Wunsch nach
Kennzeichnung und nach Herkunft.
Bei der Mozartkugel oder bei Waffeln
ist es den Konsumenten egal, woher
die “Rohstoffe” kommen, nicht aber
bei Milch, bei Fleisch oder Eiern. Dar-
um haben wir auch fiir Fleisch ein ei-
genes Herkunfts- und Giitezeichen mit
eigenen Qualititsbestimmungen (iiber
100 Qualititskriterien) geschaffen.
Ein Vorteil, mit den wir unseren Markt
verteidigen kdnnen.

VerpafBite Moglichkeiten

Ich demonstriere nun ein Beispiel, be-
zogen auf zwei Linder, die es im
Schweinefleischbereich verabsaumt
haben, aktiv zu werden. Es sind dies
der englische und der deutsche Markt.
Die Diinen, fiihrend in der Schweine-
fleischvermarktung und in der
Schweinefleischforschung, mit einem
cigenen Institut, das 40 Akademiker
beschiftigt, haben nach zehn Jahren

Einzigartig in der EU
Die Fleisch-Giitezeichen-
Strategie ist aufgegangen

Der Frisch-Fleischmarkt ist zu 100 % in
osterreichischer Hand
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intensiver Arbeit mit PSE-freiem
Schweinefleisch im englischen und
deutschen Fernsehen geworben. Sie
haben dabei zwei Pfannen gezeigt, in
jeder Pfanne wurde ein Schnitzel ge-
braten. Das eine ist geschrumpft, das
andere nicht. Die Danen haben dazu
gesagt: “Dinische Schnitzel schrump-
fen nicht!” Dédnemark ist jetzt Markt-
fiihrer bei Schweinefleisch in England
und hat ungefihr ein Viertel des deut-
schen Marktes erobert.

Rot-weil-rotes
Giitezeichen

Deswegen haben wir ein Giitezeichen
bei Fleisch eingefiihrt. Osterreichi-
sches Fleisch, das den Qualitétsricht-
linien entspricht, schrumpft ebenfalls
nicht.

Die Dinen sind bislang nicht nach
Osterreich gekommen. Die SPAR war
die erste Handelskette, die sich hier
engagierte und mit der Bestfleischga-
rantie ,,Herkunft aus Osterreich” pro-
filiert hat. Auch fiir 1996 hat sie sich
verpflichtet, nur &sterreichisches
Fleisch zu vermarkten und ihren Kon-
sumenten anzubieten.

Chancen fiir steirische
Bauern

‘Wir haben ein zweites Konzept, das
BIRKENHOF-Programm. Die von
steirischen Bauernhéfen stammenden
Jungstiere, 15 Monate alt, ergeben
eine Spezialitiit, die momentan bei der
LOWA-Gruppe (Magnetmirkte) an-
geboten wird. Damit ergibt sich in
Zukunft die Chance, nicht nur diese
Gruppe zu versorgen, denn hinter

LOWA steht die groBte deutsche Han-
delskette, nimlich TENGELMANN.
Wenn wir weiterhin hervorragende
Qualitiit bei Rindfleisch produzieren,
besteht die Moglichkeit, steirisches
Fleisch auch nach Deutschland zu
bringen. Osterreich ist zur Zeit das ein-
zige Land in der EU, das keinen Fall
von Rinderwahnsinn aufweist. Auch
BILLA konnte in ganz Europa Fleisch
einkaufen, aber was hat BILLA ge-
macht? Weil SPAR das Thema sensi-

Lierzer Franz
Schaldorferstr. 30
8641 St. Marein,

Mandl| Georg
Unteraich 21
8600 Bruck/Mur

Hier stellen wir
einige Birkenhof-Partner vor:

Schaffer Rudolf
Steingarn 6
8600 Bruck/Mur

Zechner Johann
Mitteraich 9
8600 Bruck/Mur
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bilisierte, gibt auch BILLA die Regio-
nalgarantie. Es ist zwar kein Giitezei-
chenfleisch, aber BILLA kauft dster-
reichisches Fleisch und setzt auf die
regionale Herkunft, auf die Nihe zu
den Produzenten.

Nur Frischfleisch aus
Osterreich

Wir haben beim Fleisch eine einzig-
artige Situation in der Européischen
Union.

Es gibt kein anderes Land in der EU,
in dem Sie nur Fleisch aus dem Hei-
matmarkt bekommen. Bei uns taucht
nur gelegentlich US-Rindfleisch auf,
man hat 1995 auch kurzzeitig argen-
tinisches Rindfleisch angeboten, das
ist wieder vom Markt verschwunden.

Vorteile fiir die
Landwirtschaft

Was schaut bei diesem Qualititspro-
gramm fiir die Landwirtschaft heraus?
SPAR zahlt pro Kilo Schweinefleisch
mit Giitezeichen um 50 Groschen
mehr, die LOWA legt fiir Rindfleisch
mit Birkenhofqualitit rund 4,50 Schil-
ling pro Kilo dazu. Ein gutes Beispiel
fiir Kennzeichnung sind auch die Ap-
fel aus der Steiermark. Da ist bereits
jeder dritte in feines Papier, mit der
Aufschrift “frisch, saftig, steirisch”
eingewickelt.

Bei meiner Ehr

Ein weiterer Schwerpunkt ist die
Milch. Im &sterreichischen Fernsehen
flimmern pro Jahr ca. 26 000 Werbe-
spots tber die Bildschirme. Von die-
sen 26 000 gab es bisher erst 40 mal
“Bei meiner Ehr” und dennoch kennt
fast jeder Osterreicher diesen markan-
ten Spruch. Es gibt eben eine Affini-
tit zum Echten, Natiirlichen und Bo-
denstindigen.

Wir alle wissen, dal} wir von der Land-
wirtschaft leben, obwohl nur noch
sechs Prozent der Bevolkerung agra-
risch tétig sind und wir spiiren das Ur-

Chice statt

gefiihl, daB wir unsere Bauern unbe-
dingt zum Uberleben brauchen.

Strenges
Lebensmittelrecht

Wir haben ein strengeres Lebensmit-
telrecht als andere EU-Linder, ich
ziihle Beispielsweise auf, was man bei
dsterreichischen Milchprodukten
nicht erlaubt ist. Wir diirfen nicht che-
misch konservieren, nicht stabilisie-
ren, nicht firben, nicht verdicken, und
nicht aromatisieren. Das hat selbstver-
stiindlich auch Nachteile, hilt doch ein

Schweinefleisch aus
Osterreich, da weil man
was man it
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ausldndisches Joghurt, das stark che-
misch konserviert ist, etwa fiinfmal so
lang wie ein Osterreichisches. Viele
dieser stark beworbenen Produkte
werden eine Zeit lang gekauft, aber
dann kehrt man gerne wieder zu
-made in Austria” zuriick.

Spitze bei Frischmilch

Hier sind wir in Europa in einer be-
sonderen Position. In keinem Land
wird soviel Frischmilch getrunken wie
in Osterreich. In England betriigt der
Anteil an Haltbarmilch bereits 60 Pro-
zent, in Holland 55 Prozent, die Kon-
sumenten wissen oft gar nicht mehr,
wie frische Milch schmeckt. Auch hier
miissen wir trachten, daB diese Le-
bensqualitit fiir Osterreich erhalten
bleibt. Absatzsteigerungen gab es bei
Butter (rund drei Prozent). Die Oster-
reicher haben 1995 auch mehr Kise
gegessen als ein Jahr zuvor. Das ging
allerdings auf Kosten der Wurst, die
Kalorienbilanz ist ausgeglichen. Wenn
ein Produkt gewinnt, verdriangt es au-
tomatisch ein anderes. Kiise ist in der
Gastronomie allerdings noch ein Stief-
kind, er fiihrt ein liebloses Dasein auf
der letzten Seite, bzw. in den letzten
Zeilen der Speisekarten. Wir haben
mit der Firma Wiberg eine Broschiire
entwickelt. Sie zeigt den Kochen mit
40 Rezepten, was man alles mit Kiise
zubereiten kann und es zur Nachspei-
se nicht immer Palatschinken und Ap-
felstrudel geben mufl. Eine Kampagne
besonderer Art heif3t ,,Kise, Kuh und
Du*. Wir haben dabei Patenschaften
fiir Kiihe verlost und tausende Post-
karten erhalten. Die Leute wollen oft
gar nicht ,.jhre Kiihe* besuchen, aber
sie haben das Gefiihl, etwas Gutes zu
tun.

Beliebter

Bauernschmaus
Ein Blick zuriick zum Fleisch. Im Pro-
Kopf-Verbrauch liegt Osterreich mit
91,5 Kilo vor Frankreich, Deutschland
und Italien. Wir sind ein Fleischland.
Die deutschen Touristen bezeichnen




den “Bauernschmaus” als ihre belieb-
teste Speise. In Osterreich, bei heimi-
schen Verbrauchern sind jedoch das
Schnitzel oder das Steak die Sieger in
der Beliebtheitsskala.

Allerdings gibt es ein gewaltiges In-
formationsdefizit und ein dementspre-
chendes Informationsbediirfnis bei
Osterreichs Konsumenten. Wir haben
daher 1995 ein Frischfleisch-Telefon
eingerichtet und in zwei Monaten rund
10 000 Anrufe registriert.

Die Leute fragen nach Zubereitungs-
moglichkeiten, gesunder Erniihrung,
nach Tierhaltung, Tiertransport usw.
Aufgrund von 240 typischen und stin-
dig wiederholten Fragen haben wir
jetzt einen Lehrbehelf mit Folien fiir
alle méglichen Schultypen entwickelt,
um den Mangel an Information bei
Fleisch zu mildern. Auch iiber Tier-
haltung gibt es eine Publikation und
zwar fiir die Vermarktung in der EU.
Der 0sterreichische Landwirt hilt im
Durchschnitt 18 Rinder, der EU-
Durchschnitt betrdgt 41. Weitere Ver-
gleichszahlen: Deutschland 46, Frank-
reich 57, Danemark 64, Holland 80,
GroBbritannien 83.

Mehr Werbemittel fiir

Fleisch

Eine grofie Liicke klafft bei der Wer-
bung im Verhiltnis von Milchmarkt
und Fleischmarkt. Fiir Milch, Butter
und Kise werden derzeit pro Jahr 353
Millionen Schilling investiert. Der
Milchmarkt hat einen Gesamtwert von
rund 18 Milliarden Schilling. Der
Fleischmarkt, inklusive Wurst, ist hin-
gegen 27 Milliarden Schilling schwer,
doch werden fiir Fleischwerbung nur
60 Millionen Schilling ausgegeben.

Die AMA geht nun verstarkt daran,
den Wert des Schweinefleisches her-
auszustellen. Eine Plakatkampagne
mit mehreren Motiven arbeitet z.B.
mit “Chic statt dick”, “Einfach um-
werfend” oder “Siindhaft gut”. Die
Werbebotschaft: “Fleisch aus Oster-
reich - da weil man, was man iBt”. Es
wird auch festgestellt, daB ein
Schweinsschnitzel nur zwei Prozent

Kise mit Charakter

Fett enthiilt und nicht, wie manche
Leute bei einer Marktforschung ange-
geben haben, 40 bis 50 Prozent Fett.

Heimmatch und

Auswirtsmatch

Wer mit einer neuen Lebensmittelmar-
ke antritt, konkurriert in Deutschland
mit 3000 deutschen Marken, die im
Durchschnitt mit einer Million DM
beworben werden.

Diesen Weg konnen nur wenige Oster-
reicher gehen, “Schirdinger” hat es
z.B. geschafft. Wir kommen daher di-

rekt zu den Konsumenten, 1995 ver-
anstalteten wir in 5000 Lebensmittel-
geschiiften ,,Osterreich-Wochen*,
1996 werden es rund 10 000 deutsche
Supermiirkte sein, wir erreichen jedes
siebente deutsche Lebensmittelge-
schift.

Die deutsche Handelskette KARL-
STADT hat rund 507 &sterreichische
Artikel im Sortiment, sie fiihrt sogar
steirischen Weine und auch den legen-
déren Schilcher.

Ob wir als “Agrarmarkt Austria” da-
heim oder auswiirts spielen - wir ma-
chen Appetit auf Osterreich.

Lust

e

aufs Land

Die Sehnsucht vieler Menschen nach dem Urspriinglichen
hat eine neue Philosophie des lindlichen Raumes ausge-
16st. Die Reklame arbeitet mit Landbrot, Landwein, Land-
liebe, Landluft, Landhof. Dramatiker, Dichter, Schriftstel-
ler, Maler, Bildhauer, Journalisten, Manager usw. tanken
Kraft in der Einschicht. Und seit neuem leuchtet von den
Plakatwiinden der Slogan ,Lust auf’s Land*. Die ster-
reichische Tourismuswerbung setzt auf die abwechslungs-
reiche Kulturlandschaft, die charakteristischen Dorfer, die
frischen Produkte fiir die Gastronomie, den Ab-Hof-Ver-
kauf und das Mitleben auf den Bauernhéfen, das fiir Fa-
milien mit Kindern zu einem Hit geworden ist.
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Schwein ist nicht gleich Schwein

d % ¥ Wodurch

w = "% unterscheiden sich"
diese beiden

sosterreichischen”

Schweine?
RIA

77 \\

Dieses Schwein ist in Dieses Schwein ist

Osterreich gewachsen. irgendwo gewachsen
Es hat heimisches Futter (Holland, Belgien
gefressen, ist bei einem L 4
dsterreichischen Bauern Deutschlafpd oder
vielleicht in Osterreich).

aufgewachsen und
garantiert dem
Konsumenten noch

Samtliche Produkte
daraus — vom Schnitzel bis

foljence zur Wurst — garantieren
Qualitatskriterien: keine !
Hormonriickstinde, zwar mindestens
Einhaltung aller geltenden 50 Prozent
Tierschutzbestimmungen, Wertschoépfungsanteil
ordnungsgemaf3er in Osterreich
'l'igrtr.a nsport, (z. B. durch Verarbeitung,
Registrierung der
Herkunft, einwandfreie Verpackung, etc.),

sonst aber wird gar nichts

Hygiene der Produkte,

ph-Wert-Kontrolle usw. garantiert!
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gemeinschaften hthere Preise und

einen sicheren Absatz bringen
vorerst mit “NEIN” beantworten.
Ich habe den Titel fiir mein Referat so
verstanden, daf ich die Voraussetzun-
gen herausarbeiten méchte unter wel-
chen Erzeugergemeinschaften erfolg-
reich sein kénnen.
Um den Erfolg oder MiBerfolg mes-
sen zu konnen, mufl man vorerst ein-
mal die Frage stellen welche Zielset-
zungen Erzeugergemeinschaften ver-
folgen. Die zentrale Zielsetzung einer
Erzeugerorganisation ist die Erhthung
der Wirtschaftlichkeit ihrer Mitglieder.
Die notwendigen Teilziele zur Errei-
chung der angefiihrten Gesamtziele
ergeben sich aus den Anforderungen
der Nachfrage.
Durch die Offnung der Grenzen, die
zunehmende Konzentration im Han-
del und die Anderungen im Konsu-
mentenverhalten hat sich die Wettbe-
werbssituation in der Gsterreichischen
Landwirtschaft deutlich geéindert. Die
Anforderungen des Lebensmittelein-
zelhandels an seine Lieferanten tref-
fen nun im vollem Umfang auch die
landwirtschaftlichen Produkte.
Dazu gehéren:

Ich mochte die Frage ob Erzeuger

a.) Ein Produkt, das den Anforde-
rungen des Handels und der Nach-
frage entspricht.

Hier sind die Entwicklungen unter-
schiedlich zu werten. Das Hauptargu-
ment fiir die heimische Landwirt-
schaft, ndmlich die Regionalitiit und
die Nidhe zum Markt, trifft vor allem
sensible Bereiche wie Fleisch, Frisch-
milch und Gemiise. Der damit verbun-
dene Produktvorteil muB fiir den Ko-
sumenten aber klar ersichtlich und
bewertbar sein, denn zum Wohle der
heimischen Landwirte kaufen nur sehr
wenige Konsumenten ein.

b.) Kontinuitit und Sicherheit in
Menge und Qualitiit

Aufgrund der zunehmenden Konzen-
tration im Handel und dem damit ver-
bundenen verschirften Wettbewerb

WOLFGANG BRAUNSTEIN

ERZEUGERGEMEINSCHAFTEN:
DIE LATTE LIEGT HOCH

kommt es fiir die Lieferanten darauf
an, dem Abnehmer kontinuierlich be-
stimmte Mengen mit gleichbleibend
guter Qualitit zu liefern. Hier liegt die
Latte, die von der internationalen Kon-
kurrenz vorgelegt wird, ziemlich hoch.
Vor allem die Anforderungen, die an
die Qualitiitssicherung gestellt wer-
den, werden fiir die Landwirtschaft
zunehmend stirker. Der Lebensmittel-
einzelhandel wird sich seine Kommu-
nikationsargumente zunchmend absi-
chern miissen.

Mehr Professionalitéit
und unternehmerisches
Denken

c.) Dienstleistungsqualitit

Ein gleichbleibend gutes Produkt zu
haben, ist zwar eine wichtige Voraus-
setzung. Sie wird in Zukunft aber nicht
ausreichen, um im internationalen
Wettbewerb bestehen zu kénnen. Der
Handel will kompetente Ansprech-
partner, Flexibilitat und Liefergenau-
igkeit. Unter dem Druck der notwen-
digen Rationalisierungsmanahmen

B Y

wird der Handel Kosten auslagern.
(Senkung der ProzeBkosten - Optimie-
rung des gesamten Prozesses) Um die-
sen Anforderungen zu entsprechen,
werden sowohl die Produktion als
auch die Vermarktung den einen oder
anderen Zahn an Professionalitit zu-
legen miissen.

d.) Wettbewerbsfihige Preise

Durch den Wegfall von Importbe-
schrinkungen kommt das internatio-
nale Preisgefiige zur Anwendung. Die-
ses kommt auch ins Rutschen, weil
sehr oft nur iiber das Preisargument
verkauft werden kann. Dazu kommt
noch, daf die Erfindungsgabe beziig-
lich Rabattarten beim Lebensmittel-
einzelhandel sehr ausgeprigt ist.

e.) Initiative und Unterstiitzung in
der Kommunikation

Vorhandene Verkaufsargumente und
Produktvorteile miissen den Konsu-
menten klargemacht werden. Hierbei
muB “besonders laut geschrien” wer-
den, um auch dementsprechendes
Gehor zu finden. Der Handel erwartet

R i~

Schon vor vielen Jahren hat ein Steirer die maschinelle Ernte unserer Olkiir-

bisse erfunden. Wer denkt da nicht an das einstige Handarbeit.
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Engagierte Wortmeldung: Ing. Peter
Kaufmann, Bauer und Lagerhausge-
schdftsfithrer aus Hofstdtten.

Gedankenaustausch: Kammerobmann
Johann Resch und Monika Weihnacht
aus dem Bezirk Liezen

Argumente der Frauen: Die Béuerin
Marianne Hoffellner aus dem Bezirk
Knirtelfeld. (Fotos: Kaltenegger)

hier Unterstiitzung und Initiativen sei-
tens der Lieferanten.

Aus diesen Anforderungen wird er-
sichtlich, daB} eine kleinstrukturierte
und zersplitterte landwirtschaftliche
Produktion nicht in der Lage ist diese
zu erfiillen. Nur eine marktorientierte
Konzentration des Angebotes iiber Er-
zeugergemeinschaften und die inte-
grierte Zusammenarbeit mit den land-
und ernidhrungswirtschaftlichen Verar-
beitungs- und Vermarktungsunterneh-
men kann die Landwirtschaft, unter
bestimmten Voraussetzungen, in eine
erfolgreiche Position bringen.

Forderung durch die EU

Aus der Einsicht heraus, Anderungen
herbeifiihren zu miissen, sind in der
letzten Zeit immer mehr Erzeugerge-
meinschaften gegriindet worden, zu-
mal diese Organisationen, wenn sie
von der Grofe und vom Aufbau her
gewisse Anforderungen erfiillen von
der EU gefordert werden.

Welche Konsequenzen ergeben sich
daraus nun fiir diese Erzeugergemein-
schaften?

¢ Eine Grundvoraussetzung ist die Ein-
sicht aller Beteiligten in der Landwirt-
schaft, daB mehr

= mehr Professionalitiit und

« unternehmerisches Denken notwen-
dig ist, um wirklich ein geschlossenes
Angebot zu schaffen.

Die Zeit des Abtauchens hinter staat-
lichen Schutzfunktionen ist vorbei.

e Schaffung einer unternehmerisch
ausgerichteten Organisation, die eine
wirtschaftliche, auf Gewinn ausge-
richtete, Titigkeit mit klaren Beteili-
gungs- und Entscheidungsverhiltnis-
se gewihrleistet. Die in der Landwirt-
schaft iiblichen Rechts- und Organi-
sationsformen reichen dazu oft nicht
mehr aus.

e Auch muB das Verhiltnis mit der
Verarbeitung und Vermarktung mit der
Erkenntnis, dal man im gemeinsamen
Boot sitzt und nur bestehen kann,
wenn beide Seiten in die selbe Rich-
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tung rudern, neu definiert werden. Die
Wende vom Andienen der Ware hin
zur klaren Aufgabenteilung mufl un-
ter den Pramissen einer strategischen
Planung und der beiderseitigen Spe-
zialisierung raschest vollzogen wer-
den.

Aus der Praxis der Beratung beim
Aufbau solcher Erzeugergmeinschaf-
ten konnen folgende Probleme und
Schwierigkeiten aufgezeigt werden:

1. geschlossenes Angebot:

Es passiert immer wieder, dafl das
Zustandekommen durch mangelnde
Bereitschaft, Strukturen, die nicht
mehr zeitgemiB sind, zu hinterfragen
oder aufzulosen, behindert oder ver-
hindert wird.

Es fehlt Entscheidungstriigern leider
sehr oft die Akzeptanz fiir giiltige,
langfristige Marketinggrundsitze und
damit das notwendige aktive Engage-
ment.

Mitglieder von Erzeugerorganisatio-
nen fehlt leider immer wieder die Ein-
sicht, daB sie ihre individuellen Ziele
langfristig nur erreichen konnen, wenn
sie kurzfristig ihre Einzelinteressen
hinter die der Erzeugergemeinschaft
stellen. So kann eine Erzeugergemein-
schaft die an sie gestellten Anforde-
rungen nach kontinuierlichen Mengen
und Qualititen nur erfiillen, wenn sie
sich 100 %ig darauf verlassen kann,
dal die Anlieferungspflicht eingehal-
ten wird, und daB vor allem auch die
Produkte produziert werden, die in der
gemeinsamen Planung festgelegt wor-
den sind.

2. unternehmerisch ausgerichtete
Organisationsform:

* Sehr oft stolen bestehende Denkan-
sitze an ihre Grenzen.

* Wenn die notwendigen organisato-
rischen Rahmenbedingungen geschaf-
fen worden sind, werden sie selten
realisiert.

* Es fehlen leider hiufig die notwen-
digen Manager, die von der Ausbil-
dung und den Kenntnissen der spezi-
fischen Probleme der Landwirtschaft
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Die artgerechte Haltung unserer Haustiere wird nach langen Phasen falscher Einstellung wieder grofi geschrieben.
Dazu gehoren u. a. Holz, Stroh und Auslauf. Viele Bauern sind handwerklich tiichtig, sodap sie auch die Stalleinrichtun-
gen selber richtig gestalten konnen und sich viel Geld ersparen.

in der Lage sind, die Konzeption auch
erfolgreich umzusetzen

3. Schulterschluf} zwischen Produk-
tion und Vermarktung;
Die Tatsache, daB bei stiindig sinken-
den Preisen das System der Bauern,
den Saldo aus GroBhandelspreis mi-
nus Vermarktungskosten auszubezah-
len, nicht mehr funktioniert, bringen
Erzeugergemeinschaften in ausge-
prigte Konfliktfelder, da sie einerseits
= von den Bauern als Mittel gesehen
werden, den Vermarktern erlittene Un-
gerechtigkeiten heimzuzahlen und
andererseits

* von Vermarktern als Bedrohung der
eigenen Position betrachtet werden.

Resiimee
Erzeugergemeinschaften brauchen
eine klare problemorientierte, unter-
nehmerische Ausrichtung. Die groB-
ten Probleme beim Aufbau und der
Fiihrung von Erzeugerorganisationen
werden dadurch hervorgerufen, dafl es
fiir alle Beteiligte notwendig ist indi-
viduelle kurzfristige Interessen hinter

langfristige Gemeinschaftsinteressen
zuriicktreten zu lassen.
Erzeugerorganisationen konnen ihren
Mitgliedern nur dann ldngerfristige
Vorteile bringen, wenn rechtzeitig
strenge Richtlinien fiir eine unterneh-
merische Ausrichtung aufgestellt und
auch umgesetzt werden.

Es gibt sehr viele Beispiele bestehen-
der Zusammenschliisse, die unter an-

aus O STERRELCH
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derem, vor allem aus diesem Grund,
nur sehr unzureichend funktionieren.

An Grenzen stoflen

Diese Problematik entsteht auch durch
die in der Landwirtschaft iiblichen
Rechts- und Organisationsformen, die
hierbei oft an ihre Grenzen stofen.
Die Tatsache, daB die Mitglieder ei-
ner Erzeugerorganisation gleichzeitig
Eigentiimer und Lieferanten sind, ist
nur sehr schwer in Griff zu bekom-
men.

Notwendige Entscheidungen zu einer
marktgerechten Ausrichtung, die sehr
oft eine Einschrankung der individu-
ellen Handlungsfreiheit des einzelnen
Mitgliedes zur Folge haben, werden
von den Beteiligten nicht oder nur in
abgeschwichter Form getroffen.

Aus meiner Sicht lduft der dsterreichi-
schen Landwirtschaft die Zeit davon,
sodaf alle Beteiligten gut daran tun,
wenn sie die vorher ausgesprochenen
Konfliktfelder als Chance sehen um
den immer stiirker werdenden Anfor-
derungen gemeinsam und erfolgreich
begegnen zu konnen.



ANGELIKA MAIERHOFER

HERIBERT ROHRBACHER

BrunO SORITZ

TierzucHT, OBST, GEMUSE:
GUTE BEISPIELE REISSEN MIT

Unsere Apfel
sind ,.frisch,
saftig,
steirisch":
Angelika
Maierhofer,
Obst-
erzeuger-
organisation
Steiermark

ie Verdnderungen in der eu
ropiischen und &sterreichi
schen Agrarpolitik in den

letzten Jahren bewegten die steirischen
Obstbauern, sich straffer und EU-ge-
recht zu organisieren. Aufbauend und
ausgehend von bestehenden Organi-
sationen entstand im Juni 1994 die
Obsterzeugerorganisation Steiermark
GmbH (EQ) aus vorangegangenen ca.
drei Jahre dauernden Diskussionen der
Vertreter der Bauern und der Vermark-
ter, bis die Vertragswerke standen und
die konkrete Umsetzung der MaBnah-
men begannen.

Aufbauend auf traditionellen Ver-
marktungswegen wurde im ersten
Schritt der EO-Griindung mit den
sechs groBten Vermarktern und den
Obleuten der Absatzgemeinschaften
der Bauern in Anlehnung an europii-
schen Erzeugerorganisationen das Ver-
tragswerk errichtet. Mittlerweile sind
22 Absatzgemeinschaften und die bei-
den Interessensvertretungen EOV und
IK in der Obst-EO vereint. Heife Dis-
kussionen schafften eine praktikable
Zusammenarbeit beider Interessensla-
gen. Unser Ziel ist es, eine Verbesse-
rung der partnerschaftlichen Bezie-
hungen zwischen Bauer und Vermark-
ter durch eine konkrete Regelung zu
erzielen. Als Primisse haben wir die
Verbesserung sdmtlicher an der Zu-
sammenarbeit beteiligter Betriebe in
Produktion und Vermarktung definiert.
Da der GroBteil unserer Erzeugnisse
iiber den organisierten Kettenhandel

Bessere

Tierzuchtdi-
rektor der
§ steirischen
Bauernkam-
mer

geht, bauen wir auf die Zusammenar-
beit mit dem Lebensmittelhandel.
Die steirische Obstwirtschaft bietet
dem Handel bzw. Konsumenten

¢ hochwertige Produkte, dem Markt
bzw. Konsumentenwunsch angepalt
(als USP: geschmacklich hervorragen-
de Apfel, gewachsen in gesunder Na-
tur)

» starke Marke ..frisch-saftig-stei-
risch*

« Kkontinuierliches Marketing

= unterstiitzende und verkaufsbeglei-
tende Werbung

» gut organisierte, verldBliche und fle-
xible Logistik

Gemiise-
bauern
danken dem
Handel:
Bruno
Soritz,
Erzeuger-
gemein-
schaft
Gemiise

 gemeinsame Ausrichtung, dem Kon-
sumenten Service zu bieten

Die Absatzsicherung, die Erhaltung
der Obstregion Steiermark im rauhe-
ren Wind der EU und die Stabilisie-
rung der Preissituation ist fiir die Stei-
rische Obsterzeugerorganisation in
Zusammenarbeit mit allen Beteiligten
das Ziel der nichsten Jahre.

Ich wiinsche allen viel Erfolg in der
aktiven Forcierung der gemeinsamen
Ziele bei der Erhaltung einer attrakti-
ven Landwirtschaft.

Angelika Maierhofer

Traditionelle Gedanken-Stiitzen im Josef Krainer-Haus: Gute steirische Apfel

und Werke verschiedener Kunstrichtungen.
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Mehr Information iiber
Natur, Nahrung und Bauernstand

Das Dilemma ist bekannt. Trotz zahlreicher TV- und Horfunkstationen
mit Kabel-, bzw. Satellitenprogrammen und einer Fiille von Printmedien
herrscht noch immer ein arges Informationsdefizit iiber wesentliche Aspek-
te der Nahrung, der Okologie, der Leistungen des Bauernstandes und der
Sicherung von Ressourcen. Erfreulicherweise haben Prof. Ing. Anton Stock
und die stellvertretende Landesbiuerin Elisabeth Leitner (im Bild neben-
an) bei der Landakademie 96 auf dieses Manko hingewiesen und neue
Formen der ,. Aufkldrung® verlangt. Es wiire sicher sinnvoll, diese hoch-
aktuelle Problematik mit Medien- und Marketingexperten zu beraten,
wobei ein breites Spektrum anzupeilen wiire - vom Lebenselement Was-
ser, das wir in Osterreich noch in reichem Mafe besitzen iiber die Nut-
zung erneuerbarer Energien bis zu den Gefahren und Chancen der Gen-

technik.

Die hervorragende Arbeit der steiri-
schen Rinderzuchtverbinde hat be-
wirkt, die Rindererzeuger ebenfalls zu
organisieren. Diesen Versuch haben
die Rindermastringe, der Fleischrin-
derverband (Styriabeef), die Weizer
Berglandmarktgemeinschaft (ALMO)
in die Hand genommen. Die Marken-
fleischprogramme Styriabeef und
ALMO konnten sich im Preis deutlich
abheben.

30 Prozent der steirischen Rinderbe-
triebe und sogar 40 Prozent der Pro-
duktion sind als organisierte Erzeu-
gung anzusehen. Aber 70 Prozent diesr
angeblich organisierten Bauernbetrie-
be sind aber nach wie vor Einzelkdmp-
fer. Man muB sich das in Zahlen vor-
stellen. 7000 von 24.000 Rinder hal-
tenden Betrieben sind organisiert.

Beim Aufbau der steirischen Erzeiger-
gemeinschaft Rind haben wir uns an
den vorhandenen Erfahrungen orien-
tiert. Eine der wichtigsten Fragen war
offenbar fiir viele, wie man besonders
bei der Qualititssicherung mogeln
kan. Es hat sich herausgestellt, daB
eher die groBeren Betriebe hier un-
professionell ,,arbeiten*.

Eine der konkreten Herausforderun-
gen fiir die Erzeugergemeinschaft
Rind ist der Aufbau des Birkenhof-
Programmes. Es geht darum, neben
der Qualitiit des Fleisches auch jene
Produktionsmenge sicherzustellen, die
der Partner - eine Supermarktkette -
zur Bedingung gemacht hat. Dabei ist

Dieses appetitanregende Schweins-
karree ., Biickerart* mit Erdéipfeln ent-
deckten wir in der Zeitschrift ,, Kochen
und Kiiche “, Februar Nr. 2/96.

dieses Qualitiitsfleischprogramm
nichts wirklich Neues. In Deutschland
gilt es mittlerweile als ,.Standardpro-
gramm* in seinem Bereich.
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Hier und in #hnlichen Sektoren liegt
die Hauptaufgabe, die sich die Erzeu-
gergemeinschaft Rind gestellt hat,
moderne Vertragslandwirtschaft mit
allen Konsequenzen. Die funktionie-
renden Beispiele in Ostereich, aber
auch in anderen EU-Partnerldndern
sind uns ein Ansporn.
Bereits der Offentlichkeit vorgestellt,
verkaufen ausgesuchte Fleischerfach-
geschiifte nur noch steirische Marken-
produkte. ALMO, Steirischer Jung-
stier, Steirische Weidekalbin und das
Steirische Vollmilchkalb sollen die
Feinspitze unter den Konsumenten
begeistern. Qualititsprofile wurden
einvernehmlich festgelegt. PORKI,
Steirerfisch, Steirerlamm, Gustohiihn-
chen, Steirisches Kitzfleisch und Stei-
risches Wild erginzen die Produktpa-
lette. Auch fiir diese gehobene Quali-
tit wird der Landwirt einen besseren
Preis erzielen.
Die Erzeugergemeinschaft Steirisches
Rind ist im Aufbau begriffen. Sie wird
zum Bindeglied zwischen den ver-
schiedenen Organisationen — vom
Ziichter iiber den Mister zum
Schlachtbetrieb.

Heribert Rohrbacher



Vertrige mit dem
GemiisegroBhandel

Schon 1992, also lange vor dem EU-
Beitritt, hat der Aufbau der Erzeuger-
gemeinschaft Gemiise begonnen.
1993 kam es zur Griindung, indem der
Feldgemiidseverband der Landeskam-
mer fiir Land - und Forstwirtschaft und
regionale Bauernringe sich zur Erzeu-
gerorganisation zusammenfanden.
1995 hatte die Erzeugerorganisation in
der Steiermark 650 Mitglieder, die
vermarktete Produktion betrug 18.000
Tonnen. Wichtigste Produkte waren
Paradeiser, Paprika, Salat und China-
kohl. Besonders der Grazer Kraut-
héuptl hat zur insgesamt befriedigen-
den Lage beigetragen.

Seit dem EU-Beitritt gibt es Vertrige
mit dem Gemiisegro handel, was auch
angefangen hat zu funktionieren. Al-

lerdings sind durch den Beitritt die
Preise in den Bereichen Glashaus,
Folien und Feldgemiise zum Teil stark
gefallen. Rationalisierungen in der
Produktion haben zwar einen Teil da-
von aufgefangen, soda die Bauern
zuniichst bessere Erlose hatten. Die

Spannen sind aber stark geschrumpft,
sodaBl wir dem Handel sogar danke
sagen miissen, dal er bei der Stange
geblieben ist. Es ist ndmlich nicht das
eingetreten, dafl der Handel uns ge-
sagt hat, wir hitten die falschen Ra-
dieschen und er miisse die Zusammen-
arbeit mit uns beenden.Die Probleme
liegen natiirlich im Detail. Innerhalb
von drei Wochen fallen bei uns 3,5
Millionen Kilo Paradeiser an, die miis-
sen dann blitzartig vermarktet werden.
‘Weil nur, wenn die steirischen Friich-
te vollreif zum Konsumenten gelan-
gen, konnen sie gegen die auslandi-
sche Konkurrenz bestehen. Dasselbe
gilt fiir den Salat. Er darf nicht dlter
als einen Tag sein, wenn wir eine
Chance gegen die Konkurrenz haben
wollen. Das alles miissen wir beach-
ten, sonst sind wir fiir den Handel ein
unattraktiver Partner.  Bruno Soritz

Voraussetzungen
- Marketing in Osterreich
- Kommissionsverkauf

- Wenig Markttransparenz

- Richtpreisfestlegung
- Keine gemeinsame Strategie

- Investitionsférderung mangelhaft

- Einzelkdmpfer in der Vermarktung

Organisation der steirischen Obstwirtschaft:

Aufgaben und Ziele

- Marketing in Europa

Obsterzeugerorganisation Steiermark GmbH

Mitglieder sind EOV (Verband steirischer Erwerbsobstbauern), die Landwirtschaftskammer und
zahlreiche Absatzgemeinschaften der Bauern rund um die steirischen Vermarktungsbetricbe

- FEigentumsiibergang an die Obst-EO und Absicherung durch

Bankgarantie

- Konzentriertes Angebot (EVA, AROMA)
- Konkrete Mengen- und Preisverliufe, bessere Marktinformation,

vergleichbare Abrechnung

- Richtpreise mit Mindestpreisen

- Branchenkonzept der steirischen Obstwirtschaft

- Qualitit in der Produktion

- Qualitit in der Lagerung, Sortierung

- Qualitit und Effizienz in der Vermarktung

- Qualitiit in Versuchswesen, Beratung und Schule

- Professionalles Marketing
- Gleichberechtigte Partner

- Investitionsforderung angleichen an die Mitbewerber in Europa
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PuiLir MARKL

MADE IN AUSTRIA AUS DER SICHT
DES HANDELS

Einzug der freien
Marktwirtschaft

Der Beitritt Osterreichs zur EU hat fiir
die Zusammenarbeit zwischen Handel
und Landwirtschaft neue Bedingun-
gen geschaffen.

Zusammen mit den Folgen der schon
zum 1. 1. 1994 erfolgten Auflassung
der Milchmarktordnung hat die freie
Marktwirtschaft Einzug gehalten in
einem Bereich, den man bisher als
,,Geschiitzte Werkstitte™ bezeichnen
konnte. Die Folgen sind massiv.

+ Der Wegfall des Drei-Phasensy-
stems wird vom Handel begriiit, weil
damit die Zeiten, in denen mit Obst
und Gemiise zuviel spekuliert wurde,
vorbei sind. Allzu oft muBte der Han-
del auch erleben, dal3 Importkontin-
gentierungen und Importsperren zu
seinem Nachteil praktiziert wurden.

« Der Handel begriiit weiters den
Wegfall aller Handelshemmnisse in
der EU (Z6lle Importbiirokratie, Mo-
nopole) und erhilt dadurch die Mog-
lichkeit fiir eine groBere Angebots-
vielfalt.

* Das Offnen der Grenzen bedeutet
natiirlich auch, daB das dsterreichische
Angebot an EU-Preisen gemessen
wird. In einigen, vor allem auch land-
wirtschaftlichen Produktbereichen,
gab es empfindliche Preissenkungen,
weil sonst Ware aus dem Ausland nach
Osterreich gekommen wiire.

 Einige Sektoren (Milch- und Mol-
kereiprodukte, Fleisch- und Wurstwa-
ren) haben in den vergangenen Jah-
ren keine starken Marken aufgebaut.
Weiters wurde verabsiumt, kosten-
giinstige Firmenstrukturen aufzu-
bauen. Angesichts dieser Situation ist
ein Umdenken in der 6sterreichischen
Landwirtschaft notwendig. Der Han-
del ist hochst interessiert daran, dafB
es zu einer Verbesserung und Vertie-
fung der Zusammenarbeit in allen Be-
reichen kommt.

Die Rolle des
Konsumenten:

Der Konsument von heute verlangt ein
sehr vielfiltiges, internationales An-
gebot an hochwertigen Lebensmitteln.
Das gilt vor allem fiir den Frischwa-
renbereich, in dem ein starker Trend
zu naturbelassenen Produkten fest-
zustellen ist.

Es darf aber nicht iibersehen werden,
dal starke Verunsicherung herrscht.
Themen wie ..zuviel Chemie™ in Le-
bensmitteln, Gentechnik, Bestrahlung
oder die Verwendung von Hormonen
sowie der Rinderwahnsinn beherr-
schen die Medien. Deshalb wird es
wichtig sein, Qualitit nicht nur zu be-
haupten, sondern durch nachvollzieh-
bare Kontrollketten zu beweisen.
Damit kann Vertrauen aufgebaut
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Direktor Philip Markl, SPAR-Osterreich: Uber tausend Biobauern haben durch
unser Programm ,,Natur pur“ einen gesicherten Absatz.

(Foto: Amsiiss)

werden (Beispiele SPAR Bestfleisch-
garantie oder AMA Giitesiegel).

Es ist auch nicht zu iibersehen, daB
gerade in der Zeit der Internationali-
sierung der Mirkte bei Frischproduk-
ten (Milch, Fleisch) Argumente wie
Heimat", ,,aus heimischem Anbau®,
,,aus der Region® immer interessanter
werden.

Man darf aber trotzdem nicht glauben,
daB der Hinweis auf ,,0sterreichisch*
schon geniigt, um die Konsumenten zu
iiberzeugen. Auch wenn 87 Prozent
auf Befragung angeben, dalb sie natiir-
lich Gsterreichische Ware bevorzugen
— das tatsichliche Kaufverhalten
weicht oft betréchtlich ab.

Um allen Anspriichen gerecht zu wer-
den, haben Bauern, Agrarwirtschaft
und Handel Verpflichtungen, die sie
nur gemeinsam erfiillen konnen.



Univ.-Prof. Helzer, Hannover, Marketingberater der Landwirischaftskammer:
Erstklassige Qualitiit muf3 den Bauern endlich besser bezahlt werden.

Partnerschaft von
Landwirtschaft und
Handel

Schon bisher vermarktet der Gsterrei-
chische Lebensmittelhandel einen sehr
grofien Teil der landwirtschaftlichen
Produktion — SPAR hat dabei eine
fiihrende Position inne (OG- Verkaufs-
zahlen 1995).

Fiir den weiteren Ausbau dieser Part-
nerschaft sind Voraussetzungen zu er-
fiillen, die eine Vollversorgung der
dsterreichischen Haushalte mit einem
groBtmoglichen Anteil an heimischen
Produkten ermdoglichen:

GroBe Mengen

Der Handel benotigt groe Mengen in
gleicher Qualitiit und Verpackung.
Deshalb ist es notwendigt, daf3 sich die
béuerlichen Produzenten (Familienbe-
triebe) zu groleren Strukturen (Erzeu-
gergemeinschaften) zusammenschlie-
Ben. Diese sind dann die direkten Part-
ner des Handels.

Die Produzenten miissen an den Ver-
markter rechtzeitig anfallende Mengen
melden, damit dieser den Lebensmit-
telhandel rechtzeitig Mengen- und
Preisinformation geben kann. So be-
notigt SPAR z. B. am Montag diese
Informationen jeweils fiir die Folge-
wochen, da ja der Einkdufer wissen
muB, wo er die Ware ordern soll. Hat
er am Montag keine Preise oder unsi-

.. Das Miéirchen* von den Listungsge-
biihren im Handel: SPAR-Prokurist

Roberr Miitler. (Fotos: Amstiss)

chere Angaben iiber die anfallenden
Mengen, so wird er aus Griinden der
Versorgungssicherheit dort kaufen, wo
diese Informationen sichergestellt
sind, weil er es sich nicht leisten kann,
den Kaufleuten anstatt der Ware nur
eine Info zu senden, in welcher erkldrt
wird, daR die Ware kurzfristig nicht
zu beschaffen war.

Wichtig ist dabei, daB Produzenten die
Vermarkter regelméBig beliefern, da-
mit auch der Lebensmittelhandel re-
gelmiBig bedient werden kann. Lei-
der kommt es immer noch vor, dafl bei
guter Marktlage versucht wird, direkt
zu vermarkten (z.B. Gastro), bei
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schwiicherer Marktlage liefert man an
den Vermarkter bzw. an die Genossen-
schaft. Der Vermarkter soll dann in
dieser Situation alles verkaufen, wo-
bei ihm vielleicht die Kunden fehlen,
weil er sie bei guter Marktlage
schlecht mit Ware versorgen konnte.

Kontinuitit
und Piinktlichkeit

Der Handel ist an Partnern interessiert,
die regelmdBig und fortlaufend liefern
konnen. Dabei spielt auch die minu-
tivse Anlieferung eine grofle Rolle.
Die Belieferung der SPAR-Mirkte
erfolgt rund um die Uhr und auf der
Basis von computergesteuerten Tou-
renplinen. Gerade bei Frischwaren ist
der zeitgenaue Ablauf von Warenan-
lieferung, Sammlung und Ausliefe-
rung ganz wichtig.

Bestell-
und Lieferlogistik

Genormte Verpackungen, gewichtsge-
naue Einheiten und wo immer mog-
lich der Einsatz von Mehrwegtrans-
portverpackungen sind die Basis fiir
den rationellen physischen WarenfluB.
Dementsprechend ist eine enge Ab-
stimmung erforderlich.

Qualitatsangebot

Qualitiit hat Vorrang und sichert lang-
fristig zufriedene Konsumenten. Auf
die Notwendigkeit von nachvollzieh-
baren Qualitdtskontrollen vom Bau-
ernhof bis ins Verkaufsregal wurde
schon hingewiesen.

Bei der Schaffung von Qualitéitsmar-
ken kann der Handel sogar selbst der
Initiator sein. Im Juni 1995 startete
SPAR ein Eigenmarkenprogramm nter
der Bezeichnung ,.SPAR Natur pur®.
Dieses umfalBt bereits 41 Artikel, weit
iiber tausend Biobauern arbeiten in
diesem Programm mit.




: Ve

Interview auf der Weide. Die SPAR-Moderatorin fiir TV-Spots im Gesprdich mit dem Bauern Wilhelm Matlschweiger aus
Oppenberg bei Rottenmann. In der Steiermark gibt es schon iiber 10.000 Bio-Bauern.

Bei der Bewertung der Qualitiit der
Produkte erwartet der Handel auch
offizielle Unterstiitzung. Hier ist man
in Osterreich generell noch weit hin-
ten. Offizielle Stellen, wie z. B. das
Gesundheitsministerium sind gefor-
dert, die Vorziige von frischem Obst
und Gemiise anzupreisen, dies in dem
Wissen, daB eine gesunde Bevélkerung
diverse Kosten erspart.

Rat fiir Konsumenten

Soistes z. B. in Kalifornien keine Fra-
ge, daB die Regierung immer wieder
darauf hinweist, wie gesund Obst und
Gemiise ist. In nahezu jeder Obst- und
Gemiiseabteilung steht auf einer Hin-
weistafel, da man mehrmals tiglich

3 i i

frisches Obst und Gemiise zu sich neh-
men sollte (Empfehlung des Gesund-
heitsministers). In England legt man
sehr viel Wert darauf, den Konsumen-
ten iiber die Inhaltsstoffe zu informie-
ren. Auch findet man iiberall Hinwei-
se, wie dieser Artikel verwendet bzw.
zubereitet werden kann. Nahezu bei
jedem Gemiise sind Angaben iiber
Kochzeiten etc. vorhanden.

Die vor einigen Jahren von offiziellen
Stellen begonnene Infowelle brachte
es sogar mit sich, daB heute Me Do-
nalds einfach eine Mc Vegetable im
Programm haben muB. Es laufen der-
zeit Anstrengungen, Produktion, Ver-
marktung, Handel und Ministerien an
einen Tisch zu bringen, damit man die-
ses Thema fiir unsere Konsumenten
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(Foto: SPAR-Osterreich)

gut aufbereitet und von staatlicher
Seite auch unterstiitzt.

Wenn man von Qualitiit spricht, muf3
aber auch die Forderung nach der
Entwicklung neuer Produkte ge-
stellt werden. Die Entwicklung unse-
rer Gesellschaft (Berufstitigkeit der
Frauen, Singel-Haushalte, hoher Se-
niorenanteil) gibt reichlich Chancen
fiir neue Convenience-Produkte und
fiir eine neue Geschmacksvielfalt.

Die Direktvermarktung

Die Direktvermarktung bauerlicher
Produkte, die aus eigener Erzeugung
stammen, hat in letzter Zeit stark zu-



genommen. Man hofft dadurch auf
hohere Einkommen. Verldliches Zah-
lenmaterial tiber das wirkliche Volu-
men der biuerlichen Direktvermark-
tung liegt nicht vor. Grundsitzlich
kann die Selbstvermarktung immer
nur fiir einen kleinen Teil der Agrar-
produktion von sinnvoller Bedeutung
sein. Fachleute schitzen den mogli-
chen Anteil auf maximal 10 bis 15 Pro-
zent. Vorausgesetzt, da gleiche Rah-
menbedingungen herrschen (Hygiene-
und Qualitdtsstandards, Steuern und
gewerbliche Befugnisse), sollte dies
kein Thema sein, das Handel und
Landwirtschaft entzweit.

Man muB sich auf den

Konsumenten hin orientieren
Dir. Philip Markl

Handel und Landwirtschaft waren im-
mer schon in vielfaltiger Form Markt-
partner und aufeinander angewiesen.
Die besondere Situation Osterreichs in
der EU, die spezifischen Erzeugungs-
strukturen und die sehr hohen Konsu-
mentenanspriiche erfordern eine neue

Karl Totter, Bezirk Mureck, setzt auf Kreislaufwirtschaft (Treibstoff vom eige-

nen Feld) und eine ékologische Stadt-

Form der Zusammenarbeit, eine Ver-
tiefung der Partnerschaft. Das bedeu-
tet den gegenseitigen Abbau von Mif3-
trauen, genauso wie es auch kontra-
produktiv ist, wenn 6ffentlich gegen-
einander Vorwiirfe erhoben werden.
Man muf sich auf den Konsumenten

und Dorferneuerung.  (Foto: Amsiiss)

hin orientieren und durch gemeinsa-
me Leistung dessen Wiinsche befrie-
digen. Je besser das gelingt, desto er-
folgreicher werden Osterreichische
Produkte ihre Marktposition in den
heimischen Supermirkten halten und
ausbauen.

Bauern sollen Friichte des Marketing ernten: Alois Frithwirth, Obmann des Absolventenvereines der Fachschule Hat-

zendorf. Auch die jungen Teilnehmer der Landakademie verlangen Bezahlung nach Qualitdt.
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UNSER TAGLICHES BROT

AUs DEM ZYKLUS DES WESTSTEIRISCHEN KUNSTLERS PROF. FRANZ WEISS

In einem
bewegenden
Volkslied heifit es:
Wir pfliigen und wir
streuen den Samen
auf
das Land,
doch
Wachstum und
Gedeihen liegt nicht
in unserer Hand...

Wenn wir, wie bei der Landakademie, nach vorne blicken und die Zukunft anpeilen, sollten wir uns
auch der Vergangenheit besinnen. Ein wichtiger Aspekt: Der beriihmte Forscher und Autor Heinrich
Eduard Jakob hat nach langer intensiver Arbeit das Buch ,,6000 Jahre Brot* geschrieben und darin
auch die innige Beziehung von Religion und Brot geschildert. Mit Anerkennung ist zu registrieren,
daf der weststeirische Kiinstler Franz Weil eines seiner Friithwerke als Brot-Zyklus schuf. Die Raiff-
eisenbank Graz-St. Peter hat die im Volkskundemusuem gesicherten, in Rotel-Technik gehaltenen
Blitter unter Obmann Prof. Ing. Anton Stock als Mappe aufgelegt. Wer immer daran Interesse zeigt
- es wiire ein groBes Verdienst, diesen vergriffenen Brot-Zyklus mit Texten des Volkskundlers und
Kulturpolitikers Univ. Prof. Dr. Hanns Koren neuerlich herauszubringen. Max Mayr

Links die junge Frau
vor der ,, Backmulter*,
in der sie das
Dampfl* zum Mehl
gegeben hat,
nun wird geknetet.
Wer diese Arbeit je
getan hat, weifs um die
Anstrengung.

Rechts: Ehe das
Kind fortgeht,
bekommt es von der
Mutter Brot. Nach
alter Tradition werden
vor dem
Anschneiden iiber den
Brotlaib drei
Kreuzzeichen
gemacht.
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PROGRAMM DES STEIRISCHEN BlA ERNBUNDES

FUR DIE STEIRISCHEN BA

L
Das Leitbild

Unsere steirische Heimat zeichnet sich durch
eine auBerordentliche Vielfalt aus, geschaffen
und bewahrt durch jahrzehntelange Arbeit der
biuerlichen Familien. Zudem sind die Bauern
der Garant fiir gesundes Wasser, gesunde Luft,
gesunde Boden, gesunde Wiilder und gesunde
Nahrungsmittel. Das ist insbesondere im Hin-
blick auf unsichere Zeiten von unschitzbarer
Bedeutung.

Die ethische und wirtschaftliche Grundlag
ist das Denken und Handeln in Kreiskiufen
und in Generationen. Das Fundament fiir die
Arbeit der biuerlichen Familien liegt in der
Idee der Okosozialen Marktwirtschaft. Dazu
fiihlt sich der Steirische Bauernbund ver-
pflichtet. Sie ist die Basis fiir die biiuerliche
Landbewirtschaftung der Zukunft.

Damit die Aufgabe, eine lebenswerte Lebens-
grundlage zu verwalten und erhalten, von
Voll-, Neben- und Zuerwerbsbauern auch or-
dentlich erfiillt werden kann, ist ein Gesell-
schaftsvertrag — wie z. B. der Europavertrag
— mit allen NutznieBern der biuerlichen Ar-
beit erforderlich. Darin miissen Achtung und
Schutz des Eigentums, der Gesetze der Natur,
der biiuerlichen Familie, der biuerlichen Land-
bewirtschaftung sowie der bauerlichen Kultur-
landschaft durch die Allgemeinheit festgeschrie-
ben sein.

Weiters sind alle biuerlichen Leistungen abzu-
gelten. Auf dieser Basis gestaltet der Steirische
Bauernbund in diesem Land mit.

1I.
Der Bauer in der Gesellschaft

Die Situation:

Die Rolle des Bauern in der Gesellschaft fiihrte
immer zu den verschiedensten Diskussionen.
Bezogen auf das 20. Jahrhundert ist der Bauer
ein unverzichtbarer, priigender Bestandteil, auch
wenn im Zuge der Industrialisierung immer
weniger Menschen ihren Brotberuf in der Land-
wirtschaft haben.

Allerdings gibt es viele Biirger in diesem
Land mit biiuerlichen Wurzeln.

Im AnschluB an die Kriegsjahre war der Auf-
trag an die Bauern im Anschluf an die Kriegs-
jahre, die Menschen dieses Landes ausreichend
mit Nahrung zu versorgen. Parallel zur begin-
nenden Uberversorgung Ende der 60er Jahre

kam es vor allem ideologisch und politisch
motiviert zu Diskussionen und zur Infragestel-
lung der béuerlichen Arbeit. Diese zogen sich
einmal stirker, dann schwiicher bis Mitte der
achtziger Jahre hin.

Mit zunehmendem verstirkten BewuBtwerden
okologischer Zusammenhinge waren es plotz-
lich Vorwiirfe des sorglosen Umganges mit der
Natur, womit sich der Bauer plotzlich ausein-
anderzusetzen hatte.

Villig auBer Acht lieB man dabei, daB auch die
Bauern vom erwirtschafteten Geld leben miis-
sen und daB sie ein Anrecht auf die Errungen-
schaften unserer Wohlstandsgesellschaft haben.

Der Bauer will Partner sein in der Gesell-
schaft, mit allen Rechten und Pflichten.

Die Entwicklungen der letzten Zeit, insbeson-
dere im Zusammenhang mit dem EU-Beitritt,
brachten ganz klar zum Ausdruck: Die Men-
schen dieses Landes schiitzen die Leistungen
des Bauernstandes. 87 Prozent der Menschen
sind damit einverstanden, daB die Leistungen
der Bauern auch durch die &ffentliche Hand or-
dentlich abgegolten werden.

Unsere Forderungen:

« Biuerliches Eigentum ist zu respektieren und

nicht als Aligemeingut zu sehen.

Alle biuerlichen Leistungen sind abzugelten

bzw. zu bezahlen.

Jeder Klassenkampf auf dem Riicken der Bau-

ern hat zu unterbleiben.

 Die Bauern miissen im selben Ausmaf an der
Wohlstandsentwicklung teilhaben kénnen,
wie alle anderen Bevilkerungs- und Berufs-
gruppen.

Unsere Chancen:

87 Prozent der Bevolkerung sind damit ein-
verstanden, daB die Bauern fiir ihre Lei-stun-
gen auch von ffentlicher Hand bezahlt wer-
den.

Niemand will auf die Unverwechselbarkeit
dieses Landes, die gepflegte Land-schaft so-
wie die intakten Erholungs-, Lebens- und
Kulturrdume verzichten.

Der gesamte Lindliche Raum wird von den
Bauern gepflegt, die gesamte Infrastruktur
lebt durch die Bauern.

Der Bauer ist direkt und indirekt Arbeitgeber
fiir tausende Menschen in diesem Land.
..Biuerlich zu leben* hat heute einen hohen
Stellenwert.

Die biuerlichen Familien sind intakt. Sie sind
Garant fiir gut gebildete und ausgebildete
Menschen.
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III.
Das biuerliche Einkommen

Die Situation

Durch den EU-Beitritt sind die Bauern mit ei-
ner neuen Art der Einkommensbildung konfron-
tiert, die vielen Schwierigkeiten bereitet. Teil-
weise extremen Einbriichen bei den Erzeuger-
preisen stehen staatliche Leistungs- und Aus-
gleichszahlungen gegeniiber, die erst mit Ver-
zOgerung zum Bauern gelangen und den Ein-
nahmsentfall nicht immer ausgleichen.

Diese Form der Einkommensbildung ist den
Bauern noch fremd. Hier ist ein Umdenken not-
wendig. Nach vorne blickend ist eine bessere
Erzeugerpreisentwicklung notwendig.

Es ist unmoralisch, daf die Bauern doppelt
oder dreifach so viel arbeiten miissen, um das
gleiche Einkommen wie andere Berufe mit
vergleichbaren Leistungen zu erwirtschaften.

Einkommen bisher:

Produktpreis x Einheit - Aufwand = Einkom-
men

Dazu muB man festhalten, daB bisher der Pro-
duktpreis durch staatliche Stiitzzahlungen hoch
gehalten wurde.

Einkommen neu:

Produktpreis x Einheit + staatliche Leistungs-
abgeltung - Aufwand = Einkommen Durch die
neue Form der Einkommensbildung ist der
Gradmesser fiir Tiichtigkeit verloren gegangen.
Bisher ermoglichte eine groflere Produktions-
menge das Urteil. gut gewirtschaftet zu haben.
In der Zukunft ist die Menge nur ein Kriterium.
Dazu kommen neben den Leistungszahlungen
aus der 6ffentlichen Hand die Okologie und die
Qualitiit als wesentliche Kriterien.

Unsere Forderungen:

Staatliche Leistungszahlungen sichern und
ausbauen,

Leistungszahlungen fiir die Griinland- und
Berggebiete sowie fiir die Kleinstrukturen
durch einen Sockelbetrag ausbauen.

Die Wahrungsklausel, die in Briissel erkampf-
te Sozialkomponente, erhalten und ausbauen.
Die biuerlichen Arbeitsplitze sichern.

Die heimischen Miirkte fiir unsere Produkti-
on absichern.

Klare Produktdeklaration bzw. Kennzeich-
nungspflicht bei allen Lebensmitteln.
Qualititsgiitesiegel erweitern und ausbauen.
Konzentration und Kostenwahrheit bei den
biiuerlichen Verarbeitern und Vermarktern.

.

.




Unsere Chancen:

+ Qualititsprogramme in der gesamten Verede-
lungswirtschaft.

Niihe zum heimischen Markt.

Hohe Qualitiit der heimischen Produkte.
Partnerschaft mit den heimischen Konsumen-
ten.

Hohe Akzeptanz beim heimischen Konsu-
menten.

Nachvollziehbarkeit der heimischen Produk-
tion.

Waunsch der Offentlichkeit nach einer umwelt-
orientierten Produktion.

Partnerschaft mit allen Bereichen, die von der
biuerlichen Arbeit profitieren, (Tourismus-
wintschaft, Lebensmittelwirtschaft, Bauwirt-
schaft, Industrie).

Eroberung von neuen Mirkten innerhalb der
Européischen Union.

.

Iv.
Die béuerlichen Ausgaben

Die Situation:

Die Ausgaben der Bauern haben sich mit Be-
ginn des EU-Beitritts im Gegensatz zu den Ein-
nahmen kaum verindert. Dieser untragbare
Zustand verstirkt die Frage:

Wie geht sich bei einem Betrieb die wirt-
schaftliche Rechnung aus?

Damit ist im Endeffekt auch das Einkommen
massiv betroffen. Deshalb miissen die Ausga-
ben deutlich gesenkt werden.

Unsere Forderungen:

Alle Betriebsmittelpreise auf europiisches
Niveau senken. k Preisvorteile des Handels
auch an die Bauern weitergeben.

Versicherungstarife fiir landwirtschaftlich ge-
nutzte Gebiude senken.

« Maschinenpreise auf europiisches Niveau
senken.

Einheitswerte und Sozialversicherungsbeitri-
ge nicht erhdhen.

Alle gesetzlichen Rahmenbedingungen in-
dern, die einen Wettbewerbs-verzehr bewir-
ken.

Unsere Chancen:

= Weniger, dafiir zielgerichtet investieren.

Uberbetriebliche Zusammenarbeit, z. B. Ma-

schinenringe, Maschinengemeinschaften usw.

Biuerliche Einkaufsgemeinschaften, Erzeu-

gergemeinschaften usw. nutzen.

Sorgfiltiger, sparsamer Umgang mit ertrags-

steigernden Betriebsmitteln.

Einfach und billig investieren, z. B. Bauen mit

Holz in Selbstbauweise.

= So wenig wie nitig Fremdkapital bei Investi-
tionen einsetzen.

Der faire Wettbewerb

Die Situation:

Die ésterreichischen Bauern sind aufgrund der
geographischen Vielschichtigkeit des Landes
gegeniiber den meisten europidischen Bauern im
Wettbewerbsnachteil.

Wenn unsere Landwirtschaft jedoch in den
Wettbewerb mit der Landwirtschaft in den
europiischen Gunstlagen treten muB, ist eine
Chancengleichheit notwendig.

Etwas anderes ist fiir unsere Bauern nicht ak-
zeptierbar.

Unsere Forderungen:

« Wihrungsausgleich fiir all jene Sparten, die
durch den harten Schilling Nachteile haben,
z. B. Griinlandbauern, Rinderbauern.

Anhebung der Mehrwertsteuer von 10 auf
13 Prozent.

Erhalt von Ausgleichszahlungen, z. B. Trans-
portkostenausgleich fiir Milch, k Abschaf-
fung einzelbetrieblicher Quoten bei Mutter-
kiihen und Mutterschafen.

Weiterbestand der Aufzuchtpramien bei
Zuchtvieh.

« Tierprimien auch bei weiblichen Tieren.

Leistungsabgeltung fiir auferlegte Bewirt-
schaftungsbeschriinkungen und -erschwernis-
se, z.B. durch Umweltgesetze, Wasserschon-
gebietsverordnungen usw.

Verbot von hormonellen und antibiotischen
Leistungssteigerern.

Die Benachteiligung durch Erschwernisse
nicht nach Regionen, sondern einzelbetrieb-
lich feststellen.

Verbot von gentechnisch verinderten bauer-
lichen Produktionsgiitern.

Unsere Chancen:

« Unser biuerlich geprigtes Land hat einen un-
vergleichlichen Erholungswert fiir die Gesell-
schaft.

+ Die nachhaltige Landbewirtschaftung gibt
Schutz und Sicherheit vor Naturkatastrophen.

Nur die biuerliche Bewirtschaftung der Al-
pen und Kleinstrukturen in Europa garantiert
den Europier intakte Erholungsridume.

Niemand auBer den Bauern ist mit dem Land
so tief verwurzelt, daf8 das Land auch unter
schwierigsten Bedingungen bewirtschaftet
wird. Das weiB die Gesellschaft.
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VI
Einkommens- und
Erwerbskombinationen

Die Situation:

Bereits 60 Prozent der biuerlichen Betriebe er-
zielen ihr Einkommen nicht mehr nur aus der
rein biiuerlichen Arbeit.

Da es keinen wirklich meBbaren Wert gibt,
wann ein Betrieb im Vollerwerb, wann er nur
mehr im Neben- oder Zuerwerb existieren
kann, ist es immer die Entscheidung des ein-
zelnen, wie er sein Familieneinkommen ge-
staltet.

Die Erwerbskombination ist eine wesentliche
Maoglichkeit, wie biauerliche Familien ihr Ein-
kommen bilden kénnen. Die Politik muf dazu
den Rahmen schaffen.

Unsere Forderungen:

* Abbau von Hiirden fiir biauerliche Betriebe
im Rahmen der Gewerbeordnung, z. B. bei
Direktvermarktung, Urlaub am Bauernhof,
kommunaler Dienstleistung usw.
Gesetzliche Klarstellung aller Haftungsfra-
gen, z. B. bei der Ausbringung von Klir-
schlamm, damit nicht die Bauern die Zeche
zahlen.

Gesetzliche Rahmenbedingungen verbessern,
um bauerliche Nebengewerbe zu ermdgli-
chen.

Unsere Chancen:

« Die biuerliche Ausbildung gibt den Bauern
in vielen 6kologischen Fragen Kompetenz.
Die Kostenexplosion von kommunalen Dien-
sten iiberfordert viele Gemeindebudgets. Die
Bauern konnen kostengiinstiger arbeiten.
Erwerbskombination gibt die Moglichkeit,
nicht pendeln zu miissen.
Direktvermarktung oder Urlaub am Bauern-
hof wird von vielen Konsumenten gerne an-
genommen.

Viele kleine Nischen warten, daB man sie be-
setzt. Hunderte Beispiele in der Praxis zei-
gen, welche Moglichkeiten sich den Bauern
anbieten.

Eine mehrberufliche Ausbildung fiir Hofnach-
folger, wenn mehrere Generationen auf einem
Betrieb leben und arbeiten.

VIL
Die Natur —
Wiederentdeckte Hoffnung

Die Situation:

Durch die Industrialisierung, die auch vor der
Landwirtschaft nicht stoppte, ging in Jahrzehn-
ten viel Wissen und Kénnen verloren.



Miihsam beginnt man nun zu erkennen, daf}
es kein grenzenloses Wachstum gibt, daf} die
Natur die Basis all unserer Lebensvorginge
ist.

Die wiederentdeckte Hoffnung Natur ist fiir die
Menschheit insgesamt, fiir die Bauern im be-
sonderen, der Schliissel, um das Tor fiir verlo-
ren gegangenes Gedankengut und neue Perspek-
tiven wieder zu 6ffnen.

Unsere Forderungen:

* Umkehr der gesamten Wirtschaftspolitik zum
Gesetz des Denkens und Handelns in Kreis-
liufen.

Sofortige Einfiihrung der 5kologischen Steu-
erreform, damit nachwachsende Roh-stoffe
konkurrenzfihig werden.

Massive Forderung all jener Energieformen,
welche aus nachwachsenden Rohstoffen ge-
wonnen werden.

Massiven Ausbau und Forderung der Fern-
wiirme auf der Basis von Hackschnitzelheiz-
werken.

Stop aller Versuche, mit fossilen Brennstof-
fen betricbene Fernwirmenetze zu installie-
ren.

Ausbau der thermischen Kraftwerke auf Bio-
massebasis.

Beim Bau von 6ffentlichen Gebiuden — Ver-
wendung von mindestens 50 Prozent Holz
als Baustoff.

Fiir Strom aus der Biomasse gerechte Einspei-
starife.

.

Unsere Chancen:

* Immer mehr Menschen erkennen, wie wert-

voll Holz zum Bauen und Wohnen ist.

Fossile Energietriger (Erdol, Kohle, Gas) sind

nur begrenzt verfiigbar.

Unser Holz wichst rund um die Uhr.

Alle Kunststoffe, welche auf Erdolbasis her-

gestellt werden, kénnen heute bereits durch

Grundstoffe auf der Basis von Stirke bzw. Al-

koholen erzeugt werden.

* Die Energiegewinnung durch Biomasse er-
offnet den Bauern ungeahnte Chancen als
Rohstofflieferant.

VIII.
Die Biirokratie

Die Situation:
Der Papierkram ist etwas, was vielen Menschen
keine Freude bereitet.

Im Zusammenhang mit dem EU-Beitritt
wurden die Bauern mit einer unzumutbaren
Flut an biirokratischen Hiirden konfrontiert.
Die Erfahrung des ersten Jahres zeigte, daB
wir dabei viele unnotwendige FleiBaufgaben
erfiillten.

DaB es beim Einstieg in ein neues System Pro-
bleme gibt, ist bekannt. Nun ist es aber Zeit,
daraus zu lernen.

Unsere Forderungen:

« Die Mehrfachantriige sind einfacher und
leichter verstiindlich zu gestalten.

* Der Zeitraum fiir die Durchfiihrung der An-
trége ist friiher anzusetzen.

« Die Servicestellen sind zu erhalten.

* Die Information muB sich noch verbessern.

* Kontrollen sind einfach und praxisgerecht
durchzufiihren.

¢ Die Gelder sind friiher auszuzahlen.

Unsere Chance:

* Landwirtschaftskammern, die helfen, daB
auch in Zukunft mindestens 98 Prozent aller
Gelder, die als Ausgleichszahlung und Lei-
stungsabgeltung fiir die Bauern gedacht sind,
auch ausgezahlt werden. Das gibt es sonst nir-
gends in Europa.

IX.
Die Bildung und
Weiterbildung

Die Situation:

Die jungen Biiuerinnen und Bauern haben durch
die ichnete fachliche Ausbildung in un-
seren Schulen eine gute Basis, um den fachli-
chen Herausforderungen begegnen zu kénnen.
Die starke fachliche Orientierung lieB die Bil-
dung dariiber hinaus etwas zuriicktreten.

Die neuen Herausforderungen lassen sich
nicht nur mit Fachwissen bewiltigen.

Daher bedarf es auch neuer Bildungsformen.

Unsere Forderungen:

* Das landwirtschaftliche Schulwesen sichern
und anpassen.

Die Jugend- und Erwachsenenbildung auf-
werten und ausbauen.

Dem Bund Steirische Landjugend, verstiirk-
te Unterstiitzung zukommen lassen.
Projektberatungen weiter auf- und ausbauen.
Bildung muB den ganzen biiuerlichen Men-
schen beriicksichtigen.

Unsere Chancen:

* Die biuerlichen Grundwerte sind ein unver-
zichtbarer Pfeiler in der Gesell-schaft.

* Die bewihrten Eigenschaften der béiuerlichen
Menschen sind auch in der nicht- bauerlichen
Arbeitswelt hdchst geschiitzt.

¢ Durch ihr Wissen iiber die Natur sind die
Bauern ein unverzichtbares Element fiir die
Erhaltung der Kulturlandschaft.

* Béuerliches Wissen — in vielen Berufen ein
‘Garant fiir Erfolge.
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X.
Unsere Vision fiir die
Zukunft

Die biiuerlichen Menschen, deren Arbeit und
dieses Land sind uns ein tiefes Anliegen, dem
wir unsere ganze Kraft widmen wollen. Wir sind
bereit, uns den neuen Aufgaben und Heraus-
forderungen zu stellen.

Die kurze Zeit im gemeinsamen Europa zeig-
te uns bereits, daB der teilweise vorgezeich-
nete Weg nicht der beste ist. Die biiuerliche
Landbewirtschaftung der Alpenliinder und
Kleinstrukturen in Europa braucht mehr als
eine gemeinsame Agrarreform, eine gemein-
same Agrarpolitik und Weltmarktpreise.

In den Grundideen dieses Euro-
pas haben die Regionen einen besonderen Stel-
lenwert. Die Alpenlinder sind das Herz dieses
Europas. Sie sind als eine eigene Region in Eu-
ropa zu sehen. Daher ist fiir sie eine von der
gemeinsamen Agrarpolitik losgeloste Form der
Landwirtschaftspolitik zu gestalten.

Steile Bergwie_:sen und Almweiden kann man
nicht umlegen und zu fruchtbarsten Acker-
béden machen. Kleine Strukturen, vor allem
im Hiigelland, lassen sich nicht aufblihen
und zu 100 Hektar-Betrieben auswalzen.

Daher lehnen wir das alleinige Gesetz des
Wachsens durch Weichen fiir die bauerliche Ein-
kommensbildung ab. Wir lehnen aber auch die
schutzlose Konkurrenz mit jenen agrarischen
Produktionen ab, die ohne Riicksicht auf unse-
re Lebensgrundlagen produzieren.

Deshalb ist es unsere Forderung, unsere Chan-
ce und unser Ziel, einen Europa-Vertrag fiir die
biuerliche Landbewirtschaftung der Alpenlin-
der sowie der Kleinstrukturen zu erreichen. Dar-
inmuf neben der fliichenbezogenen Leistungs-
abgeltung ein zusitzlicher Sockelbetrag zur Si-
cherung der biuerlichen Arbeitsplitze in den
Bergregionen sowie bei den Kleinstrukturen be-
riicksichtigt werden.

Der Steirische Bauernbund wird nicht eher ru-
hen, bis dieser Vertrag steht. Darin miissen alle
besonderen Erfordernisse fiir die biuerliche
Landbewirtschaftung dieser Regionen beriick-
sichtigt werden.

Die Bauern wollen den Lebens- und den Er-
holungsraum der Europiier in seiner ganzen
Vielfalt gesund erhalten.

Das muB ihnen aber auch mit allen Mitteln er-
moglicht werden.

Die béuerliche Landbewirtschaftung der
Steiermark, das dkosoziale Bauerntum ist
unser Ziel, unsere Vision, unsere Chance fiir
die Zukunft.




E Die Nummer.

»Der fortschrittliche Landwirt*,
Osterreichs fithrende land- und forst-
wirtschaftliche Fachzeitschrift, ver-
mittelt Thnen in praxisbezogener
Form auf heimische Verhiltnisse ab-
gestimmte Informationen zu folgen-
den Themenbereichen:

Fach- und Schwerpunktthemen von
Praktikern fiir Praktiker;

Sonderbeilagen zu aktuellen The-
men (z. B. Marktiibersichten ver-
schiedener landwirtschaftlicher
Maschinen und Geriite);

Ombudsmann/Bauernsprecher: ko-
stenlose Auskiinfte fiir die Leser des

,,Fortschrittlichen Landwirts* zu
cinschldgigen Rechtsfragen;

in Osterreich <

Erscheint 24x jihrlich
Jahres-Abo: 6S 658,—, DM 114,60

¢ Objektive Traktor- und Maschinen-
tests: Bauern testen fiir Bauern;

,Landwirt“-Reparatur-Service: An-
leitung fiir Reparatur- und War-
tungsarbeiten (Selbermachen hilft
Geld sparen!);

,Landwirt International®; Land-
wirtschaftliche Nachrichten: das
Neueste aus der in- und auslindi-
schen Welt der Land- und Forstwirt-
schaft.

Das Reich der Biuerin:

fiinf Seiten Aktuelles, Wissenswer-
tes und Interessantes fiir die Bdue-
Tin;

Uber dem Alltag:
Beitrige zur Erholung und Entspan-
nung nach der biuerlichen Arbeit;

Kostenlose Auskiinfte auf praxisbe-
zogene Leseranfragen durch be-
wihrte Fachkrifte.

122.500 Leser informieren sich durch den ,,Fortschrittlichen

Landwirt* in Osterreich 24 mal im Jahr ( Mediaanalyse).

,»SUNNSseit‘n‘

Zeitschrift fiir bauerliche Vermieter

Erscheint viermal jihrlich, Umfang 16 Seiten, Einzelpreis 6S 30,—.

Abo-Preis/Jahr 6S 129,—

(inkl. Mehrwertsteuer und Versandkosten)

SUNNseit‘n ist das Mitteilungsblatt des Bundesverbandes ,,Urlaub am Bauernhof™.

Thre landwirtschaftliche Versandbuchhandlung in der Steiermark

,,BUCHERQUELLE*

Buchhandlungsgesellschaft m. b. H.

Im Dienste des Leopold Stocker Verlages
Hofgasse 5, A-8010 Graz = Tel.: 0 316/82 16 36 DW 11 od. DW 12

ndische Buch!

ir besorgen Thnen gerne jedes in- und auslé

LEOPOLD STOCKER VERLAG GRAZ - STUTTGART
Hofgasse 5, A 8010 Graz, Tel. 0316/82 16 36, Fax 0316/83 56 12
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GrazerstraBe 8, 8230 Hartberg | Univ. Prof. DDr. Gerald SCHOPFER
Telefon: 03332/66001, Fax:66001-4 Univ. Prof. DDr. Ota WEINBERGER

Univ. Prof. Dr. Kurt WEINKE

Univ. Prof. Dipl. Ing. Dr. Heimo WIDTMANN
Univ. Prof. Dr. Franz WOLKINGER
Univ. Prof. Dr. Wolfgang ZACH

56




Braunstein, Mag. Wolfgang, Geschiiftstiihrer der
Gesellschaft fiir agrarwirtschaftliche Absatzforde-
rung; Graz

Herzog, Dipl.-Ing. Heiner, Kammeramtsdirektors-
tellvertreter; Landeskammer fiir Land- und Forst-
wirtschaft Steiermark; Graz

Kiibeck Johannes, Redakteur der ,.Kleinen Zei-
tung*; Graz

Letschert, Dr. Henk, Internationaler Sekretéir der
Land tuin Pouw Organisatie (LPO), Niederlidndi-
scher Bauernverband; Den Haag

Loshakov, Dr. Vladimir Grigorievitch; Dekan der
Agraruniversitit Moskau

Maierhofer, Mag. Brigitte, Geschiiftsfiihrerin der
Obsterzeugerorganisation; Steiermark/Graz
Markl, Dkfm. Philip, Leiter der Abteilung Offent-
lichkeitsarbeit und Konzerninformation von
,SPAR OSTERREICH*; Salzburg

Mayr, Prof. Max, Journalist, Graz

Mikinovic, Mag. Dr. Stephan, Geschiiftsfiihrer von
Agrarmarkt AustriaMarketing; Wien
Nothdurfter, Dr. Reinhard, Bereichsleiter fiir
Agrarwirtschaft im Siidtiroler Bauernbund; Bozen

REFERENTEN UND M ODERATOREN

NuBbaum Alfred, Kammerobmann der Bezirks-
kammer Graz-Umgebung; Graz

Pein Maria, Béuerin; Deutsch Goritz

Pickl, Dipl.-Ing. Dr. Anton, Abteilungsleiter der
Landeskammer fiir Land- und Forstwirtschaft; Graz
Ploog, Mag. Marlies, Verein-Landbildung; Bonn
Rottgen

Poltl Erich, Landesrat, Landesobmann des Steiri-
schen Bauernbundes; Graz/Loffelbach
Puntigam, Dr. Alois, Direktor des Steirischen
Bauernbundes; Graz

Rohrbacher, Dr. Heribert, Tierzuchtdirektor der
Landeskammer fiir Land- und Forstwirtschaft; Graz
Strohmeier Fred, Chefredakteur der Wochenzeitung
,.Neues Land* und Literat; St. Peter a. Ottersbach
Soritz Bruno, Geschiftsfiihrer der Erzeuger Or-
ganisation Steirisches Gemiise; Graz
Wlodkowski Gerhard, Prisident der Landes-
kammer fiir Land- und Forstwirtschaft Steiermark,
Vorsitzender des Verwaltungsrates von Agrarmarkt
Austria; Graz/Gosdorf

Zimmerl, Dipl.-Ing. Ernst, Osterr. AuBenhandels-
stelle Rom; Rom/Wien
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